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CAPITULO 1

Introduccion

Para Chambers (1994) la identidad es nuestro sentido del ser, nuestro lenguaje y se
forma y reforma constantemente en un mundo en movimiento. La conciencia de la naturaleza
compleja y construida de nuestras identidades permite reconocer en otras historias nuestra
historia, porque la identidad se forma en movimiento y es inestable, en el sentido del lugar y
pertenencia se construye nuestra identidad individual en la que no hay una identidad fija.

Segun Margulis y otros (2011) se esté viviendo importantes transformaciones no solo
en lo social y en lo politico sino en lo cultural. Este debilitamiento de las identidades
colectivas se presenta en el proceso de individuacion abierto por la Modernidad y continuado
en la posmodernidad.

En este marco, la sociedad de consumo actual impone una matriz cultural, una
sensibilidad de época, que tifie todas las relaciones y practicas sociales. En estas importantes
transformaciones del siglo XXI, se asiste a la profundizacion del proceso de individuacion,
de modo que el consumo se convierte en algo que otorga sentido a la existencia. Este proceso
resulta de la globalizacion y el desarrollo tecnoldgico y la vida en su conjunto pasa a
culturalizarse.

La vida contemporanea no puede explicarse sin apelar a la cultura. La cultura es el
conjunto interrelacionado de tramas de significacion, socialmente construida que hacen
posible la comunicacion, la identificacion y la interaccion. Todo fenémeno social tiene una

dimensién significativa o cultural. Los usos de los cuerpos, las nuevas formas que adquiere



la comunicacion, los modos de experimentar la ciudad, constituyen fenémenos
contemporaneos que requieren de diferentes estrategias de abordaje.

Lxs jovenes construyen su identidad en relacion con sus pares y en base a sus gustos,
y lugares de encuentro. En esta construccion de identidades la musica ocupa un lugar muy
importante, en principio, porque es creada como un producto por y para los mercados actuales
que interpelan a las juventudes como sus principales consumidores.

El pop coreano no es la excepcidn, porque esta creado con objetivos especificamente
mercantilistas, donde interviene un equipo de marketing que se encarga de conocer lo que
quiere el pablico, y desarrolla los conceptos de los grupos musicales de K-POP, reclutando
a adolescentes que son entrenados durante afios antes de debutar oficialmente como artistas
del pop coreano (Vidal, 2013).

Este género musical alcanza grandes publicos alrededor de todo el mundo, y la
provincia de Jujuy no queda excepta a este fendmeno. En ella hay una gran cantidad de fans
de muchos de los grupos provenientes de Corea del Sur que debutan cada afio en ese pais,
Ilegando incluso a realizarse eventos dedicados al K-POP, a sus consumidores y a la cultura
coreana, funcionando como un lugar de encuentro para estxs jovenes.

Debido al gran alcance de este género musical en los ultimos afios, y a la cantidad de
consumidores que hay en la provincia, es que radica el interés por realizar la presente
investigacion, surgiendo a partir de un primer acercamiento a dicho genero en el afio 2013, a
través de redes sociales, y posteriormente tras asistir a uno de los eventos dedicados a este
fendmeno.

Esta investigacion se propone caracterizar las practicas de consumo de este género

musical en jovenes de 15 a 25 afios en San Salvador de Jujuy, analizando las actividades



cotidianas y repercusiones que genera en los actores sociales, y presentando los aportes de la
musica y la cultura como influencia en la identidad de Ixs jovenes.

1. Objetivos de la tesis

Dicho planteo permite formular el siguiente objetivo general y los objetivos
especificos que se proponen.
1.1 Objetivo General
Caracterizar el consumo del género musical coreano, K-POP, en jovenes entre 15 a
25 afos en San Salvador de Jujuy, durante los afios 2018 al 2020
1.2. Objetivos Especificos
o Describir el consumo del género musical K-POP en San Salvador de
Jujuy
o Analizar las formas de identificacion que se entablan dentro de cada
fandom o grupo de pares
o Determinar los significados que los jovenes consumidores del K-POP
asignan a sus practicas de consumo musical.
o Identificar las causas que llevan a la juventud a optar por el consumo
de este género musical

2. Importancia de la tesis

En los Gltimos afos las juventudes, tanto locales como nacionales, se han convertido
en un sector etario cada vez més estudiado por sus caracteristicas especificas, teniendo en
cuenta que se trata de un proceso en el que las personas se conocen a si mismas en base a sus

gustos y aficiones, definiendo y moldeando gran parte de su personalidad a futuro.



Este trabajo se sustenta en conceptos de la antropologia social y cultura, de la
sociologia de la comunicacion y la psicologia social, aun asi, resulta de gran relevancia tener
en cuenta que se trata de un trabajo de Comunicacién Social, que esta atravesada por estas

disciplinas.

Asi también, resulta fundamental tener en cuenta que las préacticas comunicativas vy,
por ende, la Comunicacion Social, no estd solo ligada a las practicas relacionadas a los
medios de comunicacion masivos, sino que también esta fuertemente relacionada a practicas
sociales que se relacionan a discursos y a la construccion de formas simbdlicas que
involucran a los sujetos individuales y colectivo como productores de sentido en la sociedad

(Uranga, 2006).

El género musical protagonista en este trabajo, el K-POP, proviene de Corea del Sur,
y se caracteriza por incluir un mix sonoro de varios estilos, entre los que se puede mencionar
al dance electronico, el hip hop, el rap, el r&b, entre muchos de los que lo pueden componer.
El Korean Pop es una musica popular en este pais, donde cada afio surgen una gran cantidad

de grupos y solistas que llegan a dominar el mercado musical tanto nacional, como mundial.

Es a partir de la década de los 2000 que el pop coreano inicid su expansion fuera de
Corea del Sur, en principio llegando a los paises méas importantes de Asia —Japon, China 'y
Tailandia- pero no fue hasta el 2010 en que comenzd su expansion mundial, llegando a
Américay Europa, y cuando empezaron a realizarse conciertos con cantantes de K-POP fuera

de Asia (KOCIS, 2011).

Por tal expansion a nivel global fue que el pop coreano llego a ser conocido en la
provincia de Jujuy, donde afio a afio se realizan eventos que reinen a una gran cantidad de

jévenes consumidores de esta musica, donde ademas de encontrarse con otros con gustos



similares, pueden comprar productos de sus grupos favoritos, escuchar muasica, y conocer
mas de la cultura de este pais. Uno de estos eventos, quizés el mas importantes durante los
ultimos afios, fue el “Vive Corea”, que tuvo su primera edicion en el afio 2012, y se realiza

en San Salvador de Jujuy.

3. Contenido de la tesis

El presente trabajo de investigacion esta dividido en cinco capitulos.

En el primer capitulo, titulado “Introduccién”, se detallan los objetivos de la
investigacion, tanto el general, como los especificos, asimismo, se puntualizan las principales
cuestiones por las cuales una tesis de esta categoria resulta de relevancia en el ambito local,
y como antecedentes para futuros proyectos relacionados a juventudes y estilos musicales.

El segundo capitulo, titulado “Referentes tedricos y antecedentes”, corresponde a las
bases tedricas que enmarcan y justifican esta investigacion, se hace referencia a trabajos que
anteceden a esta tesis y que estan relacionados a los puntos principales que se tratan en la
misma, estos son investigaciones referidas al consumo del K-POP vy la identidad de Ixs
jovenes tanto en Argentina como en América Latina, incluyendo un trabajo de Corea del Sur;
de igual forma se toman algunos trabajos referidos a otras formas transnacionales de consumo
—el anime- y consumo de otros géneros musicales en jovenes. Los ejes fundamentales en este
capitulo son: juventud, identidad y cultura juvenil, identidad juvenil a través de la mdsica y
el K-POP, su historia y el funcionamiento de las industrias culturales coreanas.

El capitulo 3, titulado “Metodologia”, hace referencia a las herramientas empleadas
al momento de realizar la investigacion, teniendo en cuenta que se trata de una tesis de

caracter cualitativo, en la cual la importancia radica en los dichos de los propios sujetos a



investigar. Se cumple en tres etapas: la observacion participante, entrevistas estructuradas y
en profundidad.

El capitulo 4, titulado “Resultados”, se realiza un andlisis de los datos obtenidos en
base a las entrevistas y observaciones realizadas, conociendo los dichos y maneras de actuar
y pensar de Ixs jovenes de San Salvador de Jujuy que optan por el consumo del K-POP como
un género musical, y se da cuenta de la manera en que este consumo global se mantiene en
la provincia.

Para finalizar la presente tesis, en el Gltimo capitulo se exponen las “Conclusiones”
alcanzadas a lo largo de este trabajo investigativo. Se realizan reflexiones de los datos
obtenidos y se retoman conceptos tedricos para dar respuesta a los objetivos planteados en

un principio.
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CAPITULO 2

Referentes tedricos y antecedentes

2.1. Antecedentes de la investigacion

Dentro de los estudios en Argentina pueden encontrarse trabajos centrados en los
procesos de consumo cultural, representaciones y construcciones de identidades (ladevito,
2014; Flores Yapuchura, 2013; Molnar, 2014) e investigaciones mas relacionadas con la
globalizacion de dicho fendmeno, la produccion y consumo mediaticos y el mercado de
Corea del Sur (Vargas Meza, 2015; SEO, 2012).

En cuanto a los trabajos de investigacion relacionados con identidades de fans de
consumos transculturales, hay numerosas investigaciones en Argentina, donde también se
desarrollaron indagaciones sobre fanatismos musicales y los lugares de encuentro y estilos
de vida. Asi, es que existe una gran cantidad de pesquisas vinculadas al ambito de la
comunicacion y la antropologia relacionadas al tema que queremos tratar, teniendo en cuenta
esto tomamos como referentes una serie de producciones que resultan pertinentes a la
presente tesis.

Dichas investigaciones fueron rescatadas de repositorios virtuales de universidades
nacionales e internacionales, estas pesquisas seran detalladas a continuacion:

-Ethel Drost y Viviana Fiorito (2010), en su ponencia titulada "Manga, anime
e identificacion. Convenciones como lugar de encuentro”, investigan las
construcciones de identidad de Ixs jovenes, con respecto a las convenciones

de anime como lugar de encuentro con pares, y el acceso a un grupo
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comunitario alternativo. Si bien esta investigacion no comparte el tema
especifico que es el K-POP, ambas tratan de construcciones identitarias en
jévenes basadas en consumos transculturales.

-Seo Min-Soo en su investigacion publicada en SERI Quarterly, titulada
"Lessons from K-pop's Global Success™ (2012), esta investigacion trata sobre
el mercado del K-POP, y como se vive en Corea del Sur, la forma en que
beneficia el consumo de éste género internacionalmente en la cultura del pais,
y como las diferentes empresas de entretenimiento logran lucrar con sus
artistas, vendiendo diferentes tipos de merchandising de los mismos. Da
cuenta también de como es el mercado del K-POP en cuanto al trabajo de los
cantantes, y su formacion de muchos afios para llegar a debutar en un
escenario.

-Angela Y. Flores Yapuchara (2013), en la revista Comuni@ccion publica su
ensayo "¢K-pop, nueva opcion de identidad peruana?, este trabajo hace
referencia a la pérdida de identidad regional que ha generado en éste tiempo
debido al consumo del pop coreano en el pais, que demuestra una “muestra la
degradacion de los valores en la identidad y sociedad peruana”, asociando al
K-POP como un instrumento que utilizan Ixs jovenes limefios que les
permiten identificarse con valores que encuentran ausentes en su sociedad.
Este ensayo aporta a la presente tesis para demostrar que esta pérdida de la
identidad nacional es algo que también puede encontrarse en Argentina.
-Paula ladevito (2014), en las V11 Jornadas de Sociologia de la UNLP publica
la investigacion titulada "EI consumo del K-Pop en Buenos Aires”, esta

orientada a los campos de la sociologia y la comunicacion social, y trata de

12



“aportar a la reflexion tedrica en el campo de los estudios sobre el consumo
cultural, representaciones e identidades, a partir del analisis del proceso de
percepcion del arte y cultura coreana que es exhibida y consumida en la
Ciudad de Buenos Aires”. Este trabajo se encarga de realizar investigaciones
a seguidores del K-POP residentes en la provincia de Buenos Aires, y resulta
orientativo para la presente tesis, en tanto que incluye los principales
conceptos, aunque situado en otra provincia.

-Victoria Molnar (2014), en la Revista Especialista en Periodismo y
Comunicacion "Question”, publica la investigacion titulada "La ola K-Pop
rompe en América Latina: un fanatismo transnacional para las relaciones
exteriores de Corea del Sur"”, donde da cuenta de qué manera el gobierno Sur
Coreano se impone con esta musica en Ixs jovenes, influenciando la identidad
y formas de actuar de los mismos, analizando en concursos de baile realizados
en América Latina, y como ciertxs jovenes reaccionan ante diferentes
comentarios respecto a este género que escuchan, y dando cifras aproximadas
de la cantidad de fans que tiene el género. El aporte que realiza para esta tesis
radica en el conocimiento de las agencias de entretenimiento de Corea del Sur
y cOmo se relaciona con sus consumidores alrededor del mundo.

-Federico Alvarez Gandolfi (2014/15), en su tesis de Licenciatura en
Comunicacion Social titulada "Fanatismos, posmodernidad y cultura de
masas. Consumos, practicas e identidades de jovenes fans de las historietas y
series animadas japonesas en Argentina”, refiere a la cultura de masas,
tratando el fanatismo e identidad de jovenes de series animadas japonesas en

Argentina, reflejando la importancia de los medios de comunicacion en la
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legitimacion de estas identidades, llevando a sus consumidores al acceso a un
grupo comunitario alternativo. Si bien esta investigacion tampoco esta
centrada en el pop coreano, refiere a un consumo transcultural en jovenes, por
este motivo resulta de relevancia para esta tesis.

-Andrea Davalos Sevilla y Janeth Diaz Londofio (2015) en su tesis de
Licenciatura en Comunicacion Social titulada "Video documental: K-POP y
la creacion de nuevos imaginarios a partir de esta cultura en los jovenes,
adolescentes de la ciudad de Quito que integran el grupo "Teukipop", se
denota la importancia de la musica en la identidad de Ixs jovenes de Quito,
encontrando valores en las letras de las canciones, y la transmision del K-POP
de valores culturales tales como la amistad y union en Ixs jovenes de ese lugar,
se plantea que “aiin no se puede tomar como una cultura representativa, pero
a partir del presente estudio se demuestra que genera identidad en Ixs jévenes
como cualquier tipo de musica al crear lazos emocionales fuertes”

-Xanat Vargas Meza (2015), en su estudio publicado en REDES - Revista
hispana para el andlisis de redes sociales, titulado "La globalizacion de
productos culturales: Un Analisis Webométrico de Kpop en paises de habla
hispana™, esta investigacion estd centrada en la globalizacion, produccion y
consumos mediaticos, se intenta proporcionar una vision del consumo del K-
POP en paises de habla hispana, a traveés de un analisis de redes sociales
(especificamente Twitter) tomando en cuenta la cantidad de veces que se
publico la palabra K-POP en dicha red social y analizando de qué pais
provenian los ‘Tweets’, esto marcaba la influencia del consumo del género y

la difusion en redes sociales, Argentina fue uno de los paises que se encontro
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con mas nodos en la red resultando esto de interés a la hora de realizar la
presente investigacion.

-Catherine Cameo Muruchi (2019), en su tesis de Licenciatura en
Antropologia titulada "Globalizacién y consumo cultural producido a traves
de la musica popular coreana (K-POP): estudio realizado con algunos clubs
pertenecientes a la Sociedad Asian Worrld Music de la Ciudad de La Paz",
expone la forma en que este fanatismo incide en xos jovenes llevandolos a
consumir mercancia y a conocer la cultura de este pais, analiza los "conceptos
de globalizacién y consumo cultural como aporte a la aculturacion que parece
ser inevitable en los contextos urbanos que vivimos". Resulta de relevancia
para la presente investigacion ya que plantea muchos conceptos de los que se
exponen en este trabajo, y lo hace desde una perspectiva antropoldgica,
ademas de que, situado en el pais vecino de Bolivia, con el cual la provincia

de Jujuy comparte algunas caracteristicas culturales.

2.2 Referentes tedricos

Las personas se encuentran inmersas viviendo en una sociedad y cada quien es una

unidad ultima y elemental. La complejidad de esta sociabilidad radica en que se compone de

un cuerpo y una dimension psiquica. Este cuerpo funciona como componente esencial de la

vida social y el presuponerse poseedor de un cuerpo, es lo que los hace percibirse como seres

sociales (Dallera, 2012) .

Esta sociedad esta conformada por seres humanos que la integran y también al estar

compuesta por un elemento que resulta fundamental, que es la comunicacion. Tal como

Dallera (2012), plantea a la sociedad como un sistema social de sentido, que se compone por
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la comunicacion, que es la que se produce y reproduce en los relaciones entre los individuos,
es asi que forma parte de un sistema social constituido por la comunicacion existente.

Es importante entonces dar cuenta de que la comunicacion se relaciona con las
précticas sociales destinadas a los discursos y construccion de formas simbdlicas, y no solo
esta asociada a practicas comunicativas relacionadas a los medios de masivas y productoras
de contenidos mediaticos. De acuerdo a lo planteado por Uranga (2006):

“Mediante la comunicacién se construye una trama de sentidos que involucra a todos
los actores, sujetos individuales y colectivos, en un proceso de construccion también
colectivo que va generando claves e lectura comunes, sentidos que configuran modos de
entender y de entenderse, modos interpretativos en el marco de una sociedad y de una
cultura” (p. 4).

Estas formas de comprender el mundo que se habita y comprenderse a si mismo,
basquedas de sentidos y formas de entender la realidad hacen posible la comunicacion
(Luhmann, 1996).

2.2.1 lIdentidad y cultura juvenil

El concepto de identidad y la concepcidn del “individuo” es una problematica que ha
preocupado diversas corrientes de estudiosos de la sociologia a lo largo del tiempo. Desde la
antigiiedad se utiliza el término “individuo” que en el siglo XVI pasé a ser utilizado para
hacer referencia a los seres humanos, marcando que los individuos eran uno mismo. Es en la
modernidad que se han comenzado a utilizar formas de hacer referencia a las desigualdades
y nombrarlos como iguales y eso es la libertad. Desde la modernidad, el sujeto se ha
convertido en la version humanistica del ser humano que se conoce ahora, y se trata de un

sujeto que reconstruye una unidad de lo diverso (Dallera, 2012).
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Es este concepto de identidad, una manera de comprender e intervenir en el mundo
social. Durante el periodo considerado como posmodernidad, es que emergen actores
sociales que se basan en una categoria social. Laclau (2006), por su parte, plantea que, en un
mundo globalizado, la identidad social resulta compleja y desafia las perspectivas en la
conciencia de clase.

Puede entenderse a la identidad como una cadena de perturbaciones de un exterior
que se encarga de poner a todas estas perturbaciones exteriores para encargarse de igualarlas
y hacerlas parte de esa cadena. Olguin entiende a la identidad social como “un tipo de
totalidad imposible de ser fijada en términos positivos (y definitivos), que se atraviesa por
una negatividad inherente” (Marculis et al, 2011 p.121). Es mediante el discurso que se
constituye esa cadena formada por diferencias que se convierten en elementos equivalentes
al exterior, y asi se conforma una totalidad

De esta manera se puede entender a la identidad como un constructo social, en el cual
el individuo se conforma a través de diferentes procesos, y mediante la relacion con otros,
construye su identidad (Barth, 1976). Estos sujetos no pueden existir fuera de la sociedad, y
“la identidad diferenciada no se produce por una cultura, sino que es el resultado de
interacciones entre grupos y de los procedimientos de diferenciacién que instauran en sus
relaciones” (Bergesio, 2007).

En cuanto a estas relaciones, para Riviére (1997), la identidad colectiva, es “un
conjunto de personas ligadas por tipo y espacio, articuladas por su representacion interna,
que interactuan a través de complejos de adjudicacion y asuncion de roles”. El sujeto se
configura en un conjunto de lazos y relaciones sociales, en el que él define su forma de ser,

en la cual el grupo esta sostenido en ésta subjetividad. (Quiroga, 1998)
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Las personas construyen su identidad en base a su historia personal y lo que viven
(Bergesio, 2007), y en este sentido de “ser” se experimenta a través del movimiento.
Chambers (1994) plantea que “el “yo” no pre-existe a este movimiento para luego salir al
mundo. El “yo” se forma y se reforma constantemente en el mundo”.

Esto en relacion al concepto de identidad cultural, para el cual se debe mencionar que
“la cultura es un entramado de significaciones socialmente compartidas (Geertz, 1990), a la
vez que la identidad se entiende como una construccién social. Esto refiere al grupo de
pertenencia del individuo a una colectividad que puede ser imaginaria, resultando importante
el sentimiento de identificacion a esta (Bergesio, 2007).

Para Chambers (1994), lo que conforma la cultura urbana moderna, también forma
parte del arte y los mass media, compartiendo la infinitud del intercambio de mercancias, y
constituyendo de esta manera a la cultura como una mera diversion que represente los
intereses del capital.

Las juventudes construyen sus identidades en base a sus gustos y aficiones, en casos
como la presente investigacion, gracias a la musica, es asi que se expresan construyendo
estilos que los distinguen de acuerdo al género musical que consuman.

En este marco, se parte con un concepto de Identidad que plantea Bergesio (2007),
quien la define como “una construccion que se elabora en una relacion”, es asi, que plantea
este concepto como una “construccion social”, algo que no es intrinsecamente dado, sino que
estd condicionada por los agentes, sus representaciones y sus elecciones, “esta dotada de una
eficacia social, ya que produce efectos sociales reales”.

Los individuos como agentes sociales necesitan de otro para construir su identidad,
ya sea de manera directa o indirecta; todas las personas vivimos en una sociedad en la que

actuamos los unos con los otros, y de esta manera configuramos quienes somos. Al ser seres
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sociales, también estamos en permanente cambio, construyendo y reconstruyendo nuestro
ser, es asi que podemos afirmar que, como plantea Bergesio (2007) los sujetos los sujetos
sociales se construyen a través de procesos que forman su vida, apropidndose del mundo en
comunicacion con otros, este es un proceso real, mediante el que constituyen su mundo
ordenando su experiencia.

Las culturas juveniles son las formas en que las juventudes expresan de manera
colectiva sus experiencias sociales, construyendo estilos de vida distintivos, abordados desde
tres contextos: la cultura hegemonica, en que los jovenes se relacionan con la cultura
dominante, mediatizada por las instancias en las que el poder se transmite y negocia; las
culturas parentales, que se definen por identidades étnicas y de clase, referidas a normas de
conductas y valores vigentes en el medio social de origen de los jovenes; y las culturas
generacionales, que se refieren a las experiencias especificas que los jovenes adquieren en
espacios institucionales, parentales y de ocio, que les permiten identificarse con practicas
diferentes de las del mundo adulto (Feixa, 1998).

Las juventudes construyen sus identidades a sus gustos y aficiones, en este caso en
especifico, los y las jévenes construyen sus identidades por la musica, a su vez que se
expresan construyendo estilos distintivos relacionados al tiempo libre. Estos estilos son una
apropiacion simbolica de bienes y préacticas culturales y materiales que se materializan en un
entramado de disposiciones estéticas, estructurando pertenencia y distincion (Feixa, 1998).

Los grupos adoptan una serie de estilos particulares para reconocerse en los
significados de objetos simbdlicos, los cuales deben poder reflejar los valores e intereses
como una opcidn entre una gama de significados potenciales para el grupo, siendo esta una

forma de identificarse y configurarse en un nosotros y en un otros (Berge, 2007).
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El estilo entonces puede definirse segun Feixa como “la manifestacion simbolica de
las culturas juveniles, expresada en un conjunto mas o menos coherente de elementos
materiales e inmateriales que los jovenes consideran representativos de su identidad como
grupo” (p.97), de esta manera comparten estilos determinados, que pueden ser cambiantes.
El autor plantea entonces que “el estilo constituye una combinacion jerarquizada de
elementos culturales” (p. 100), entre los que destaca el lenguaje, la musica, la estética y las
actividades focales:

1. Lenguaje: cada grupo posee diferentes formas de expresion caracteristicas a si
mismos, como lo pueden ser palabras o frases, e inclusive pueden llegar a crear su
propio lenguaje, en el caso del K-POP existen determinadas palabras que suelen
utilizar los fanaticos de las cuales ellos tienen conocimiento.

2. Mdsica: el autor plantea a la mtisica como “un medio de autodefinicién” utilizado por
los y las jovenes para marcar su identidad de grupo.

3. Estética: generalmente esto se asocia a elementos estéticos que tienen que ver con la
vestimenta y el peinado, y es una forma de diferenciarse de los adultos y de otros
grupos juveniles, aunque no significa que la totalidad de los grupos lo adopten.

4. Producciones culturales: los estilos se manifiestan en una serie de producciones
culturales que tienen una funcién tanto interna como externa.

5. Actividades focales: se asocian determinados rituales y actividades propias de cada

estilo, relacionadas con el ocio o la asistencia a determinados espacios (Feixa, 1998).
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2.2. 2 Juventud

Durante los Gltimos afios surgieron nuevas dimensiones de estudio, entre las cuales
se puede encontrar a las juventudes como un objeto central tanto para la comunicacion como
para la antropologia (Guzman, 2016 ).

En el contexto de debilitamiento de los mecanismos de integracion tradicional
(escuela, trabajo) es que las formas de organizacion juveniles adquieren relevancia, por sus
maneras de entender y ubicarse en el mundo, por los modos de asumirse ciudadanos. Frente
al orden que los excluye, han logrado encontrar formas organizacion identitaria, a partir de
los cuales es posible generar un sentido en comudn sobre un mundo incierto.

Su irrupcion en la escena publica contemporanea los ha vuelto protagonistas de la
historia del siglo XX, especialmente en la historia de América Latina, durante los
movimientos estudiantiles, mientras se configuraba el “nuevo” poder econdémico y politico
que se conoceria como neoliberalismo, los jovenes del continente empezaron a ser pensados
como los responsables de la violencia en las ciudades. Las clasificaciones violentas y
rebeldes se expandieron para visibilizar a ciertos jovenes en el espacio publico.

Carles Feixa (1998) se encarga de contextualizar el momento en que la juventud
aparece como “otro sector social”, luego de la Segunda Guerra Mundial; durante la segunda
mitad del siglo XXi, es el momento en que el concepto de juventud tuvo mas auge. Plantea
cinco cambios sociales fundamentales que se dieron durante este periodo:

1. La emergencia del Estado de bienestar, que cre6 un crecimiento
econdmico para la proteccion social de los grupos dependientes, convirtiendo a los

jévenes en uno de los sectores mas beneficiados por estas politicas
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2. La crisis de autoridad patriarcal llevé a una rapida ampliacion de la
libertad juvenil.

3. El nacimiento de un mercado destinado especificamente al consumo
de los jovenes

4. El crecimiento de los medios de comunicacién de masas, que logran
articular un lenguaje universal para la cultura juvenil internacional-popular.

5. Cambios en los usos y las costumbres, lo que produjo, entre otras
cosas, una mayor apertura de mente, y cuyos portadores fueron principalmente los
jévenes.

Los jovenes obtuvieron visibilidad gracias a la reorganizacion econémica por la via
del aceleramiento industrial, cientifico y técnico, que implicé ajustes en la organizacién
productiva de la sociedad, la oferta, el consumo cultural, y el discurso juridico.

Asi los jévenes consiguen un papel de protagonistas en las investigaciones debido a
la capacidad de apropiarse de espacios simbolicos y de dotar de significados a sus practicas
culturales y sociales, no solo por la construccion de espacios de pertenencia, sino también
por la adopcion de rituales y marcas de vestuarios, que los diferencian de otros grupos, y del
mundo adulto. (Reguillo, 2007)

La juventud para Reguillo (2007) tal como se conoce hoy es una “invencioén” de la
posguerra en el sentido de un nuevo orden social que conforma una geografia politica en la
que los vendedores accedian a inéditos estandares de vida e imponian sus estilos y valores.
La sociedad reivindica la existencia de los nifios y los jovenes como sujetos de derecho y de

consumo.
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En las décadas de 1980 y 1990, emerge un nuevo discurso en torno a los jovenes,
donde pasan a pensarse como sujetos de discurso y con capacidad para apropiarse de objetos
sociales y simbdlicos como materiales, es decir como agentes sociales.

Continuando con esto, llegamos a la nocién de que la Juventud como categoria de
estudio surgio en Gran Bretafia en la posguerra, como una manifestacion del cambio social
del periodo, segun la definicion propuesta por Carles Feixa (1998), esta es una “construccion
social, relativa en el tiempo y el espacio”.

Por otro lado, plantea que las condiciones sociales, son los comportamientos que
diferencian a los grupos de jovenes -entre ellos y entre otros grupos sociales-, y las imagenes
culturales hacen referencia a los valores, o distintos tipos de celebraciones o cultos asociados
a los jovenes (Feixa, 1998).

La juventud tiene una serie de rasgos que caracterizan a los individuos que estan en
esta etapa de vida en la que han pasado la barrera de la nifiez, pero tienen las
responsabilidades del mundo adulto. La adolescencia resulta el espacio entre las edades de
12 a 25 afios, una etapa marcada pre-histéricamente por cambios bruscos, siendo un periodo
intermedio entre lo infantil de la nifiez, y la responsabilidad del mundo adulto. Otra
caracteristica es lo que se conoce como culto de héroes, que suele ser una parte fundamental
en esta etapa el tener algo o alguien para admirar (Feixa, 1998).

Para Feixa (1998) la juventud es una “construccion cultural relativa en el tiempo y
en el espacio”, en las sociedades se organizan las transiciones de la infancia a la vida adulta
de formas variadas, y de acuerdo a los contenidos asociados a la juventud, y los ritos que

marcan sus limites.
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2.2. 3 Identidad juvenil a través de la masica

El consumo cultural se constituye como una préctica especifica, teniendo en cuenta el

caracter de los productos de las industrias culturales que se distinguen por su valor simbdlico

sobre el valor de uso. Es asi que Néstor Garcia Canclini (1999) lo define como "la relacion

que se establece e intenta abarcar las dimensiones que no tengan que ver con categorias

econdmicas como la recepcion, apropiacion, audiencias o usos” Yy plantea seis modelos de

hechos culturales. Canclini plantea que el consumo cultural es "el conjunto de procesos de

apropiacion y usos de productos en los que el valor simbdlico prevalece sobre los valores de

uso y de cambio, o donde al menos estos Gltimos se configuran subordinados a la dimension

simbdlica" y propone seis modelos:

1-

El consumo como lugar de diferenciacién social y distincion simbdlica entre
grupos: esta relacionado con la incitacion publicitaria al consumo de
determinados objetos por parte de las clases dominantes, que provocan

necesidades “artificiales” y establecen modos de satisfacerlas.

El consumo es el lugar donde las clases y los grupos compiten por la
apropiacién del producto social: se considera al consumo como un escenario

de disputas por lo que la sociedad produce y las formas de uso.

El consumo como lugar de diferenciacion social y distincion simbolica entre
los grupos: es un area fundamental para construir y comunicar las diferencias
sociales, y las diferencias generadas ante la masificacion de la mayoria de los
bienes se dan por la forma en que se los utiliza. Segun Pierre Bourdieu "para
ocultar las diferencias por las posesiones economicas, se busca justificar la
distincion social por los gustos que separan a unos grupos de otros
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4-  El consumo como sistema de integracion y comunicacion: no siempre el
consumo separa a las clases y los grupos, sino que puede ser un escenario de
integracién y comunicacion, y es un intercambio de significados y sentidos

asignados a bienes de la comunidad.

5- El consumo como escenario de objetivacion de los deseos: se actla por
impulsos, este deseo es erratico pero no puede ser ignorado, sino que debe ser

reconocido

6-  El consumo como proceso ritual: es a través de los rituales que la sociedad
selecciona mediante acuerdos colectivos los significados que la regulan, lo
que demuestra que el consumidor al seleccionar contribuye a la construccion
de un universo inteligible con los bienes que elige, ademas de satisfacer las

necesidades o deseos, y ayudan a jerarquizar los actos y configurar su sentido.

Asimismo, podemos dar cuenta de que esta nocidn de consumo, tal y como la plantea el autor,
tiene que ver con la importancia en lo que se refiere a lo sentimental que le dan los actores,
0 agentes sociales a las practicas de consumo, teniendo en cuenta que de esta manera crean
su propia forma de ver e interpretar el mundo mediante estos procesos de apropiacién, como
este caso en el que los principales actores son jovenes que se apropian de un genero musical

con el cual no comparten idioma.

Las formas socialmente estructuradas en que se usan los bienes para demarcar
relaciones sociales, se relacionan a una légica de consumo, en la cual los bienes tienen un

sentido “doblemente simbolico™:
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“El simbolismo no se manifiesta s6lo en el disefio y en la imagineria de los procesos
de produccién y comercializacién; las asociaciones simbdlicas de los bienes que pueden
utilizarse y renegociarse a fin de subrayar diferencias de estilo de vida que distinguen

relaciones sociales”. (Featherstone, 1991, p. 43)

Para Friedman (1994), el consumo puede definir los espacios identitarios de una manera en
que se exprese lo que cada individuo es, organizando sus vidas, formas de vestir o discursos,
y formando la individualidad de las personas. Estos enfoques del consumo que plantea el
autor se vinculan con los actos que demuestran la relacién entre un “yo” y el mundo, de
manera que es una estrategia para establecer la conservacion de la individualidad, resultando

un medio de identificacion.

La musica forma parte de la construccion de la identidad de los jovenes, de acuerdo
a lo que plantean Hormigos y Cabello (2004), y es a la vez un arte, una forma de expresion
y un medio de comunicacidn, los autores plantean como el “espiritu de la época”, es decir, la
manera en que se interpreta la masica no es igual durante todos los tiempos, sino que tienen
marcas que dan cuenta de los contextos sociales e historicos.

Desde sus inicios su publico objetivo se centra en las clases mas acomodadas, pero,
tal y como el concepto de juventud, luego de la Segunda Guerra Mundial, surge una etapa de
universalizacion de la masica, hasta llegar a la época actual en que representa a un mundo
gue cada vez se centra mas en el comercio, con ritmos y letras simples de seguir para todo el
publico, con un lenguaje mas plural y al alcance de todos.

El arte de combinar los sonidos es un elemento fundamental en la formacién cultural
y de identidad, ademas de ser producto de consumo destinado cada vez mas a un publico

juvenil, asi los autores indican que “la nueva ética hedonista asomada a la aparicion de un
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novedoso mercado destinado a la juventud afect6 de modo profundo a los estilos de vida de
la misma” (Hormigos y Cabello, 2004), formando parte de la construccion del universo
juvenil y distinguiendo a las juventudes como un sector de andlisis, al tener en cuenta el
contexto en que surgen estos gustos musicales, que estan condicionados y no son al azar, y
los proceso de interaccion que surgen dentro de ellos, es decir, las relaciones que se
establecen entre los individuos.

En un contexto como el actual, mediado en gran parte por el avance del internet y las
redes sociales, un género musical como el pop coreano, que proviene de un pais asiatico,
puede llegar a una provincia del norte de la Argentina, como lo es Jujuy, construyendo una
gran base de adeptos que se agrupa incluso en eventos.

Para Chambers (1994), el fendmeno de la “musica mundial” que proviene de distintas
partes del mundo, son una maniobra comercial dirigida desde el centro, y coincide con los
dichos de Hormigos y Cabello en que es la marca del sonido de la época, teniendo en cuenta
que en los 80 y 90 el rock es el sonido de América Anglosajona, ocupando la mayoria de los
espacios.

La globalizacién forma parte de esta apertura al conocimiento del mundo, en los
procesos globales se encuentran cuatro elementos: el “yo”, que son los individuos, los estados
naciones, la humanidad y el sistema mundial de estados naciones. Esta conciencia del mundo
es una vision universalizada de ese mundo dependiente de un proceso de individualizacion,
en el que las etnoespecies se identifican del otro y se reconocen en un escenario mas amplio.

Esta globalizacion apunta a procesos con caracteristicas comunes, como la cultura,
relacionadas a la construccion de significados en la arena global, siendo un producto de

propiedades dindmicas que son lo que se denomina el sistema global. Estos sistemas son los
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procesos de formacion identitaria que se originan y son producto de los sistemas globales,
transformando a los actores.

Estas formas de identificacion estan estrechamente relacionadas a los consumos
culturales, en los que se definen los espacios identitarios de una manera que exprese el ser de

los individuos. En este sentido, existe una conexidn entre autoidentificacién y consumo.

2.2.4 El K-POP

Durante toda su historia, Corea del Sur es un pais que sufre devastaciones, pero una
de las destrucciones econémicas mas grandes es posteriormente a la guerra civil de 1950, en
que se destruyd gran parte de la infraestructura econémica y social del pais, por lo que el pais
realiza esfuerzos para estar a la altura de los paises desarrollados, incluso con la cultura,
adoptando tradiciones chinas, y estilos de vida y educacion norteamericana. Luego de la
guerra de Vietnam, los soldados aliados llevan la cultura moderna de Estados Unidos y otros
paises a Corea del Sur.

Los coreanos se acostumbran a las importaciones extranjeras, incluyendo la musica
y las industrias culturales, logrando ser un pilar fundamental para el futuro econémico del
pais, creando material de entretenimiento nacional. A partir de los afios 90 las radios dejan
de emitir mayormente canciones extranjeras, para dar un lugar a la musica popular coreana,
y transmitir programas y peliculas producidas en el pais, naciendo de esta manerael “Hallyu”
u “Ola Coreana”, por el cual los productos de las industrias culturales coreanas, relacionadas
al pop, a las novelas y peliculas, logran expandirse de manera mundial (KOCIS, 2011).

Para Toussaint (2014), el desarrollo economico que logra Corea del Sur desde los

afios 90 debido a un régimen dictatorial, represivo y protegido por los Estados Unidos en
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contra de los regimenes socialistas, adoptando un modelo productivista relacionado al libre

mercado.

2.2.4.1 Sus inicios

El K-POP, como se conoce mundialmente el pop proveniente de Corea del Sur, es un
género musical relativamente nuevo, mezcla de diversos estilos musicales tales como la
electrénica, hip hop, rock, r&b, entre otros.

El Servicio de Cultura e Informacién Coreana (Korean Culture and Information
Service, 2011) detalla que la popularidad de este género musical comienza en su pais de
origen a partir de la década de los 90, época en la que se reconoce también fuera incluso del
continente asiatico, por las politicas adquiridas por los gobiernos surcoreanos, que se
encargan de crear material de entretenimiento fundado principalmente en las industrias
culturales, esos pilares son las industrias culturales, mediante las cuales se crean materiales
de entretenimiento, que impulsa el nacimiento de la ola conocida como “Hallyu” — ola
coreana — término que hace referencia al movimiento internacional que da a conocer la
cultura coreana a través de la musica, el cine y la television.

El que se conoce como primer grupo de pop coreano en lanzarse al mercado del
entretenimiento como tal, fue la boyband Seo Taiji & Boys, que experimentd con varios
géneros musicales de gran popularidad en occidente, y comenzaron a utilizar palabras en
inglés en sus canciones, que provoco una tendencia en el género a futuro. Luego del éxito de
este grupo, las agencias comenzaron a producir mas grupos, como lo fue el caso de la
boyband H.O.T, que fue el primer grupo masculino de la agencia SM Entertainment,
debutando en el afio 1997. Fueron conocidos como los “reyes del K-POP”, y fueron de los

pioneros que lograron popularidad en China, luego de una crisis en las ventas locales, ya que
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se impulso al grupo a lanzar su primer album en el idioma, logrando digitalizar su masica y
atrayendo a la industria del pais, aunque esto no duré mucho, puesto que con el paso de los
afos, y la cantidad al punto que muchos de aquellos grupos que lograron ser pioneros no

siguieron desarrollandose, y dejaron de presentarse, algunos llegando a su disolucion.

2.2.4.2 El K-POP se vuelve mundial/La segunda generacion

A principios de los afios 2000 que el K-POP adquiere relevancia en paises como
Japdn, la cantante BoA, y el cantante y actor japonés Rain, son los primeros artistas de este
género en tener gran éxito en ese pais. Pero también algunos grupos tienen su gran salto, y
en gran parte por la incorporacién en los grupos de artistas de otros paises, tras las audiciones
que se realizaban alrededor del mundo. El éxito de esta segunda generacion de idolos del K-
POP se debe, a la rigurosidad de las agencias de entretenimiento surcoreanas.

La expansion del K-POP alrededor del mundo esté estrechamente relacionada con la
digitalizacion y el uso de internet que comenz6 a tener el mundo en los afios 2000, que facilita
el acceso a la musica del otro lado del mundo, fundamentalmente durante 2010, que el

mercado de la musica digital se multiplica.

2.2.4.3 Agencias de entretenimiento

Para Vidal (2013), la musica pop en general se caracteriza por ser una musica superficial,
creada para gustar a las masas, el autor plantea que el pop coreano esta creado como un
producto elaborado con objetivos mercantilistas, donde interviene un equipo de marketing
que sabe o intenta saber qué es lo que quiere el pablico y en base a ello desarrolla un
concepto, para luego reclutar generalmente adolescentes para ser entrenados durante afios

bajo un estricto régimen antes de hacer su debut oficialmente.
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Algo que caracteriza a las agencias de entretenimiento més de Corea del Sur, es que
siguen esta formula, especificamente las mas grandes del pais (SM Entertainment, YG
Entertainment, JYP Entertainment, entre otras), que no solo funcionan como sellos
discograficos. Estas empresas se encargan de entrenar a sus artistas durante muchos afios en
baile, canto, actuacion, e incluso en idiomas en muchos casos, con el fin de que debuten en
programas musicales -éstos son muy comunes en Corea del Sur- y presenten sus albumes
musicales, y logren recibir premios y la atencion de gran pablico (KOCIS, 2011).

Muchas de estas empresas se encargan de hacer audiciones con el objetivo de reclutar
jévenes que suefien con pertenecer a este mundo, pero ademas de esto hay caza talentos, o
programas especificos para buscar talentos. Quienes ingresan a estas agencias reciben un
entrenamiento exhaustivo especialmente en canto y baile, algunos durante muchos afios. Las
empresas ven el progreso y se encargan de evaluar en el momento en que van a lanzar cada
grupo, que en general toma entre 6 meses y 7 afios. Se encargan de desarrollar el estilo
musical e imagen de cada idol, arman el concepto de los artistas, basandose sobre todo en
tendencias. Cambian los peinados, colores de cabello, e incluso en algunos casos se llegan a
hacerse retoques estéticos tales como redondear los ojos o afinar la nariz, ya que el fisico es
una caracteristica importante en cada artista del pop coreano (Showbiz, 2016).

En este proceso de entrenamientos, a los artistas se los conoce como trainee, y ahi comienzan
con el entrenamiento de canto, baile, actuacion y entrenamiento fisico, a veces incluso deben
aprender idiomas extranjeros, especialmente quienes no son nativos de Corea, esto puede
durar muchos afios, y quienes estan en esta etapa suelen vivir juntos y entrenar de 10 a 12
horas al dia, practicamente los 7 dias de la semana, sin dejar de mencionar que deben seguir

con sus estudios secundarios o universitarios. (Rousse, 2012).
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2.2.4.3 a. SM Entertainment

Es de las empresas de entretenimiento mas grandes de Corea del Sur, no solo es
productora musical, sino que también es una agencia de talentos, productora de cine, y de
gestion de eventos entre otras cosas que se relacionan con los rubros que abarca. Fue fundada
por Lee Soo Man, por quien en principio lleva SM en su nombre (Soo Man), aunque en los
ultimos afios, cambi6 su significa a Star Museum (Museo de estrellas).

Su fundador decidié entrevistar a jovenes buscando saber qué querian en los grupos
musicales, llevandolo al nacimiento del grupo masculino H.O.T, y el grupo femenino S.E.S,
ambos alcanzaron su mayor éxito durante los 90, pero ademas de esto la agencia ha formado
muchos grupos de éxito internacional: TVXQ (2003), Super Junior (2005), Girls Generation
(2007), SHINee (2008), EXO (2012), NCT (2016), entre otros. (wikidrama)
2.2.4.3 b. YG Entertainment

Esta empresa fue fundada por Yang Hyun-sul, quien fue miembro de la legendaria
banda Seo Taiji & Boys. En esta compafiia opera no solo un sello discografico, sino también
una linea de ropa, firma de cosméticos, gestion de eventos, entre otras cosas. Su nombre se
debe a que YG es una abreviatura de Y ang G oon, apodo dado a su fundador. Durante sus
primeros afios surgieron los grupos Seis y 1TYM, y en 1999 la compafiia lanz6 su primer
album de colaboracion llamado “Familia YG”.

La empresa comenzo a crecer luego del debut del cantante SE7EN, quien no solo fue
famoso en Corea sino también en Japdn, luego de afios de que su contrato expird luego de un
escandalo en Estados Unidos, la empresa cre6 su primera boyband que debut6 en el afio 2007,
Ilamada Big Bang, con gran popularidad desde su debut. Otros grupos existosos y
mundialmente reconocidos que ha formado la empresa fueron 2NE1 (2009), Winner (2014),

iIKON (2015), y Blackpink (2016), entre otros, pero quien catapulto a la empresa en lo que
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es al dia de hoy, fue especialmente el reconocimiento mundial que obtuvo PSY con el video

musical de Gangnam Style, en el afio 2012. (wikidrama)

2.2.4.3 c. JYP Entertainment

Fue fundada por J.Y.Park en 1997 con el nombre “Tae-Hong Planning Corporation”
como una escuela de talentos, que termind convirtiéndose en una discogr“JYP
Entertainment” en 2001 por las iniciales de su propietario y fundador. Tal y como las
empresas mencionadas anteriormente, es, ademas de un sello discografico, una compafiia de
produccion de muisica y una agencia de eventos. Los primeros artistas en promocionarse
fueron propio J.Y.Park, y Park Joon Hyun, bajo el sello JYP Brothers que ni siquiera existia.

Pero sus primeros éxitos surgieron cuanto formaron a Rain, quien debut6 en 2002, no
solo como cantante, sino como actor. En 2006 formé su primer grupo femenino, Wonder
Girls, y en 2008 creo la serie Hot Blood Men, que enfrent6 a dos grupos masculinos por la
oportunidad de debutar, el grupo ganador fue OneDay, que se dividié en 2PM, y 2AM. GOT
7 (2014), Twice (2015), Stray Kids (2018), son de los grupos méas reconocidos de esta

empresa, que ademas tiene filiales que han formado otros grupos relevantes (wikidrama).

2.2.4.4 Roles en los grupos de K-POP

Parte del gran atractivo del K-POP se basa en la estética, cada grupo tiene conceptos en los
que basan sus videoclips y la vestimenta de sus integrantes. Ademas de esto, algo que
distingue al género, es la forma en que cada idol se ve representado en su grupo, ya que cada
uno tiene un rol en especifico, sin importar la agencia, ni el grupo. Principalmente tenemos
al lider, que es la cara responsable del grupo, quien habla en las presentaciones, a veces lo

elige la empresa, y otras veces se hace una votacion entre los integrantes. Por otro lado
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tenemos al visual, que es generalmente el més atractivo visualmente, y representa los
estandares de belleza coreano, suele ser el centro en las fotos grupales, no es igual al centro
del grupo, ya que el segundo es quien ocupa el centro de las coreografias, aunque también es
el de mayor popularidad y quien mas aparece en las presentaciones en vivo y videos
musicales. EI maknae, es la manera en que se llama al integrante de menor edad en el grupo,
debe respetar a sus mayores, y a quien deben cuidar los miembros mayores del grupo. El
balarin principal, es el integrante que tiene mayores habilidades de danza, también suele ser
muy visual y centro en la coreografia.

Respecto a los roles vocales, esta en primer lugar el lider vocal, o main vocal, que es
el integrante con mejor rango vocal, quien también tiene mayor tiempo en cada cancion y las
partes en que mayor pueda demostrar su destreza, en segundo lugar estéa el guia vocal, o lead
vocal, es la guia en la voz para los integrantes, quien maneja las técnicas vocales. También
algo que caracteriza al género es que, casi todas, las canciones tienen una parte de rap,
entonces hay un rapero principal, 0 main rapper, que es quien tiene estas partes especificas,
y puede improvisar rimas y suele componer o ayudar en el desarrollo creativo musical,
también esta el segundo rapero o lead rapper, que sigue al rapero principal y cumple casi las

mismas funciones que el principal (Pérez, 2020).

2.2.4.5 Canciones y videoclips

Este genero es muy diverso en cuanto a estilos musicales se trata, sus canciones van
desde ritmos pegadizos y bailables hasta baladas lentas y roméanticas. Es un estilo que Ilama
la atencion de quien lo escuche, resulta atractivo a los oidos, incluso aunque no sea del agrado
de todos, igual lo son sus videoclips, en los cuales aparecen, casi siempre, todos los miembros

del grupo ejecutando complicadas y sincronizadas coreografias. Aunque hay muchos
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videoclips en los cuales también se desarrolla una historia detrds, siendo mucho mas
importante que el baile, mayormente esto sucede en las baladas.

Una de las canciones mas reconocidas a nivel mundial es el Gangnam Style, con un
contenido de critica social, referido especificamente a un barrio “rico” de Corea del Sur
Ilamado Gangnam, en el videoclip se hace alusion al gasto excesivo de dinero y al estilo de
vida ostentoso que llevan alli, aunque mundialmente ha sido conocida solo como “el baile
del caballo”. No solo esta es una cancion con critica social, sino también Classroom ideology,
de uno de los primeros grupos reconocidos del K-POP Seo Taiji & Boys, que es una protesta
al sistema educativo del pais, que se basa en la competencia entre compafieros (KOCIS, 2011;
Yapura, 2013).

También existen canciones sobre amor propio, y aceptacién personal, como la
cancion Just right, del grupo GOT?7, en la que ellos desde su lugar de famosos, e “idolos”,
intentan enviar un mensaje de confianza y amor propio hacia sus oyentes, diciéndoles que
no hace falta que cambien nada en si mismos. Este concepto es utilizado igualmente por el
grupo BTS, en su cancion Answer: Love Myself, en la que se refieren a la aceptacion para

lograr el amor propio (Soompi, 2019).

2.2.4.6 Cultura coreana

El principal elemento caracteristico de la cultura coreana, es el idioma, éste es llamado
Hangul, y consiste de 10 vocales basicas, y 14 consonantes basicas que se combinan para
conformar grupos silabicos, y de éstas silabas es que surgen las palabras, y es considerado
uno de los sistemas de escritura méas cientificos del mundo. Esta basado en estudios
fonoldgicos, en una teoria de division triple de silabas: inicial, media y final. Claramente es

diferente del sistema alfabético y de escritura espafiol, que es el utilizado en el pais, que esta
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compuesto por 27 letras, de las cuales 5 son vocales y 5 composiciones de dos letras (0
digrafos, que son las letras ch, I, rr)

Otra caracteristica de la cultura coreana, son los saludos, en Corea del Sur, el saludo
no varia segin el momento del dia, no como en Argentina que se saluda ‘Buenos dias’,
‘Buenas tardes’, ‘Buenas noches’. Ademas que la forma de saludar al encontrarse por primera
vez con alguien en Corea del Sur es diferente del que se utiliza entre amigos, y también son
diferentes de una persona menor a una mayor y viceversa. Ademas de esto, en Corea no se
dan besos al saludar, sino que en su lugar se hace una referencia como muestra de respeto
hacia el otro.

La vestimenta tradicional coreana, denominada Hanbok, es algo caracteristico de esta
cultura, estos no se usan a diario, pero se utilizan en dias festivos y para ocasiones formales,
especialmente para el primer cumpleafios de un nifio, y durante las ceremonias de boda. Los
hombres solian llevar un pantalon amplio atado a los tobillos y una chaqueta de mangas
anchas y, en invierno, complementaban este atuendo con un chaleco o un abrigo, el cabello
recogido con un mofio, y, en el caso de ser miembros de la nobleza, llevaban un sombrero,
especie de malla cefiida a la cabeza hecha de pelos de caballo. Las mujeres llevaban unos
calzones anchos llamados, una falda interior semejante a una enagua ancha y una falda que
se ajustaba bajo el busto, en la parte superior llevaban un bolero de mangas anchas que se

ajustaba con un gran lazo a la altura del pecho (Lee, 2015).

2.2.4.7 El K-POP en Jujuy

En nuestra provincia existe, desde hace aproximadamente doce afios, un grupo
Ilamado K-POP Jujuy, en el que se difunden actividades referidas a este género musical, y

en el cual se puede conocer a personas con gustos afines. El grupo de Facebook fue creado
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en el afio 2012, y al dia de hoy cuenta con més de dos mil miembros en el grupo cerrado, y
en la pagina con mas de seis mil. Dentro de este grupo general se desprenden diversas sedes
de fandoms de cada grupo.

Este Facebook fue creado por un grupo de jovenes que, interesados tanto por la
musica como la cultura coreana, se deciden a crear un lugar en el cual Ixs fans de la provincia
pudiesen compartir. Se encargan de dar a conocer eventos de los diferentes grupos de fans e

incluso crear eventos en los que se difunda la cultura coreana.
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CAPITULO 3

Metodologia

La metodologia utilizada en la presente tesis se centra en un enfoque cualitativo ya
que a través de sus tradiciones metodoldgicas se pretende describir, analizar y caracterizar a
las practicas de consumo de los jovenes protagonistas de esta investigacion. La caracteristica
de este enfoque, radica en ver a las personas desde una perspectiva holistica, y tener en cuenta
a los escenarios y a los grupos como un todo en las situaciones que viven en su cotidianeidad,
y no como simples variables de estudio (Taylor y Bogdan, 1996). En este caso se trata de los
consumidores de pop coreano en la provincia de Jujuy.

Este paradigma parte de la investigacion de la realidad para llegar al conocimiento
cientifico. Se observa a los sujetos ya que el proposito es indagar y el conocimiento se
construye, no se descubre (Alvarez-Gayou, 2003).

El enfoque cualitativo es propio de las ciencias sociales y es mediante el cual se logra
obtener los conocimientos aportados por los sujetos investigados y en base a sus dichos y
lenguajes, no en base a la obtencion de resultados cuantitativos. Es por ello, que las
dimensiones que representa este enfoque son diferentes interpretaciones que permiten
comprender la realidad investigada y las herramientas que se emplean para realizar este
analisis metodol6gico se basan en la observacion participante, y las entrevistas tanto
estructuradas como en profundidad.

Se trata entonces de un trabajo puramente etnografico propio de las ciencias sociales,
porque se orienta al estudio de la cultura (Yuni y Urbano, 2000), centrado en obtener

informacién a través de la realidad interpretada por los propios sujetos investigados,
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buscando interpretar y comprender a los sujetos de estudio, y no solamente explicar sus
modos de vida y hechos particulares que les ocurren (Guber, 2001).

Segun lo planteado por Reguillo (2005), los aportes de los estudios culturales de
América Latina resultan fundamentales en el momento de discurrir en temas como el
consumo, las pertenencias culturales como un espacio para comprender la interpretacion y
recepcion del mundo, los medios de comunicacion como dispositivos de poder, las
instituciones culturales y las identidades como categorias constituidas socio-culturalmente.

El contenido irruptivo planteado por la autora, esta caracterizado por un marco
interpretativo de los fenémenos sociales, en los cuales las sociedades, en este caso los
jévenes, se constituyen a través de la subjetividad, el poder y la cultura. Es asi que esta forma
de investigacion etnogréafica permite un acercamiento al mundo configurado por estos
jévenes, basado en sus experiencias y relatos para comprender y caracterizar a sus practicas
de consumo y formas de identificacion que pueden tener 0 no dentro de sus grupos de pares.

Esta forma de investigacion permite un acercamiento al mundo configurado por estos
jévenes, basado en sus experiencias y relatos para comprender y caracterizar a sus practicas
de consumo y formas de identificacion que pueden tener 0 no dentro de sus grupos de pares.

Estas practicas sociales, tal y como las menciona Uranga (2007), son “practicas de
enunciacion”, que se configuran basandose en los relatos y formas de expresion de las
comunidades, pero también en base a lo que no se dice y a las resistencias. Se plantea a la
comunicacion como “un proceso de produccion, intercambio y negociacion de formas
simbolicas”, afirmando de este modo que esta es una parte fundamental para el conocimiento
y el ser practico de las personas, ademas de ser la manera en que se constituyen el sentido y

contenido de accion de los modos de comunicacion en base al lenguaje utilizado.
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3.1 Etapas de la investigacion

La presente investigacion, parte del supuesto de que el género musical globalmente
conocido como K-POP es un elemento de consumo transcultural tiene una influencia en las
juventudes de San Salvador de Jujuy, dotando estos de significados a sus practicas sociales
y de consumo. Es por esto que para comprender la manera en que se relacionan con este estilo
musical, sus relatos y experiencias resultan la principal fuente de obtencion de datos para
esta tesis.

Se parte dando por hecho que no se requiere de ningun tipo de autorizacién para el
ingreso al campo de estudio, a los principales eventos relacionados con este género musical
que se desarrollan en San Salvador de Jujuy, atendiendo a que son abiertos al pablico en
general y, por lo tanto, para ingresar a ellos debe abonarse una entrada. No obstante, para las
entrevistas se requiere de la firma de los interrogados en una carta de consentimiento en la
que dan su autorizacién a participar de este estudio, es asi que el enfoque de acceso al
escenario que tiene esta investigacion es tanto directo como indirecto (Taylor y Bogdan,
1997).

Se tiene en cuenta que el enfoque de esta tesis es meramente cualitativo, debe
realizarse en primer lugar un reconocimiento del escenario en el que se desenvuelven estos
jovenes, algo que posteriormente se tiene en cuenta a la hora de realizar las preguntas a
quienes resultan informantes para determinar cuales son sus practicas de consumo del pop
coreano.

El universo esta constituido por todos los jovenes que asisten generalmente a estos
eventos que se estima en 100 personas. Para determinar la poblacion objeto de esta
investigacion se aplica la ley del 30%, razon por la cual son entrevistados 30 jovenes y

solamente se consignan aquellas que resultan significativas dada la repeticion de datos.
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3.1.1 Primera etapa: Observacion participante

Al ser el primer método en el que se obtiene el conocimiento el ser humano desde su
existencia, la observacion es planteada en una primera etapa, ya que el observar es
fundamental a la hora de conocer en cualquier ambito de la vida (Alvares Gayou, 2003). Al
realizar la observacion, es que resulta posible conocer y reconocer tanto las caracteristicas de
este grupo de personas, como sus expresiones, lenguajes y formas de relacionarse dentro de
los mismos (Yuny y Urbano, 2006).

Para Dallera (2012), el hecho de observar tiene que ver con el recorrido de una
realidad, dando cuenta de las diferencias que ocurren dentro y fuera de esta indagacién, que
es lo que da sentido a lo que se mira. Este sentido, segun el autor, tiene que ver con lo que
“es y puede ser perceptiblemente reconocible, conscientemente entendible y también
expresivamente comunicable”.

Entonces, el ser humano capta el mundo a través de los sentidos, en especifico de la
vista, a través de los ojos, resultando de esta manera un elemento cotidiano para captar ciertos
fendmenos de la vida y la realidad, pero siendo condicionados por la subjetividad de quien
realiza el acto de observar, es decir, del investigador. La observacién cientifica consiste
entonces, segun Yuny y Urbano (2005), en recolectar informacion mediante el estudio de
acciones o procesos, de acuerdo a una serie de pautas que rigen a la investigacion cientifica,
por esto deben tomarse en cuenta una serie de requisitos, fundamentalmente, que esté
orientada por alguna teoria cientifica y que sirva a un problema de investigacion.

Teniendo en cuenta que la forma que tienen los seres humanos de captar el mundo
externo es a través de los sentidos y la manera en que estos los organizan en el cerebro, la

vista es el sentido que permite captar imagenes a traves de los 0jos, es asi que, al ser un

41



elemento cotidiano con el cual se captan fendmenos de la vida cotidiana y la realidad, es
condicionado por la subjetividad de quien realiza este acto de observar.

Los escenarios planteados para realizar la observacion en este caso son tres de los
eventos mas relevantes a nivel provincial que se relacionan tanto con el pop coreano como
con otros consumos transculturales como la manga y el anime, que suelen incluir entre su
publico también a fanaticos de este género musical.

Continuando con la observacion cientifica, segiin Alvarez Gayou (2003) existen tres
tipos de observador: el observador completo, el observador como participante, el participante
como observador, y el participante completo. En el caso del presente trabajo, al tratarse de
una observacion en la cual, ademéas de investigador se forma parte del grupo a estudiar,
resulta pertinente mencionar que el tipo observador que se emplea es el participante
completo.

Al adentrarse de lleno en el terreno de los propios actores sociales, participando como
uno de ellos incluso, es que se conoce el entorno en profundidad y se puede presenciar estos
lugares de encuentro. Por esto, esta técnica de recoleccion de datos implica inspeccion vy el
estudio de los hechos que acontecen a la realidad que conforma a los jovenes jujefios que
consumen el pop coreano (Yuny y Urbano, 2005).

Siendo parte del grupo que se investiga, la observacion ademas es en caracter de
observacion vs. Participacion, que es una manera sistematica de observar estos puntos de
encuentro, logrando formar parte de las actividades relacionadas con el grupo a estudiar
(Guber, 2009).

La seleccion de los lugares para la observacion participante radica en el alcance de
estos eventos; para quienes consumen tanto pop coreano como otras cuestiones

transculturales, es sabido que se realizan una gran cantidad de convenciones que retnen a
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fanaticos a lo largo de un afio, pero tanto el Omega Royale, el K-POP Town y el Vive Corea
suelen ser los que retinen a una cantidad mayor de personas.

Cada uno de ellos suele estar centrado en algo especifico, en el caso de Omega
Royale, este se centra en varios consumos transculturales como lo son el manga y el anime,
y los videojuegos, ademaés de tener un segmento dedicado al pop coreano en el cual se pueden
observar competencias de baile y venta de mercancia de los diferentes grupos. En el caso de
K-POP Town, es un evento totalmente dedicado a fanaticos del pop coreano, con venta de
mercancia de los diferentes grupos, presentacion de fandoms, ademas de competencias de
baile. Por Gltimo, uno de los mas reconocidos en la provincia es el Vive Corea, usualmente
centrado en celebrar a la cultura coreana, donde ademas de la presencia de los fandoms se
exhiben atuendos tipicos de Corea del Sur, se hacen muestras de gastronomia y charlas de
cultura de este pais. EI primer evento mencionado es organizado por el grupo del mismo
nombre, Omega Royale, mientras que a los otros dos los organiza K-POP Jujuy.

Para la observacion se realiza en los tres eventos méas grandes de la provincia, se
permanece en los distintos escenarios desde su hora de inicio hasta la hora de su finalizacién,
captando como dimensiones como se desenvuelven en el espacio y la manera en que se
comportan de acuerdo a los diferentes segmentos que tienen dichos eventos. Un indicador de

esta dimension es su forma de vestir y las relaciones que se pueden producir entre los grupos.

3.1.2 Segunda etapa: Entrevistas estructuradas

Luego de formar parte de algunas de estas préacticas tanto sociales como de consumo,
es que se busca sistematizar las preguntas que fueron realizadas (Anexo I, pag. 93), de manera
en que los entrevistados pudieran seguir un cuestionario estandar a todos y que permita dar

cuenta de los puntos en comun que pueden tener, 0 no, con respecto a sus formas de consumo.

43



En el momento de la seleccion de las personas a entrevistar se tiene en cuenta
principalmente a quienes estdn méas adentrados en las actividades que se relacionan con este
tipo de practica cultural, por lo tanto, se considera a quienes integran grupos de bailes y
personas pertenecientes a los grupos de fans mas grandes en la provincia. Estos son
reconocidos mediante la observacion en estos eventos y localizados a través de sus redes
sociales por el grupo K-POP Jujuy quien funciona como informante principal.

Las entrevistas realizadas son de caracter estructurado al poseer una serie de
preguntas pre-establecidas que se realizan de manera individual y “cara a cara”, se presenta
cada pregunta pensada en base a lo observado en los eventos de manera en que se pueda
realizar el estudio metodoldgico pertinente a esta investigacion de orden cualitativo, las
dimensiones que se consideran son el K-POP como género musical y la organizacién de los
grupos que cultivan este género; los indicadores son la edad del entrevistado, el afio en que
conocid el entrevistado este género musical, la forma en que tuvo acceso a este género
musical el entrevistado, la atencidn por el género, el interés por los eventos del género K-
POP, tipos de productos que consumen en el evento musical y la organizacion que posee el
grupo en dichos eventos.

Se entrevista a ocho jovenes que iniciaron con el consumo de este género musical
entre los 15 y los 25 afios, que pertenecen tanto en la actualidad, como pertenecieron en el
pasado, a los diferentes grupos de fans de las diferentes bandas provenientes de sur corea,
como a grupos de baile que se encargan de replicar las coreografias que se visualizan en los
diferentes videos musicales.

En principio se presenta la investigacion y se consulta acerca de su interés en

participar en la misma, posteriormente se demuestra una carta de consentimiento informado
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de manera que tengan conocimiento del tipo de investigacion del que estan siendo participes,
y puedan poner sus datos personales en caso de ser necesarios.

Se inicia las entrevistas preguntando los datos personales, tales como nombre y
apellido, sexo y la pertenencia a algun grupo de baile o de fans en el caso de ser asi (ver
Anexo I). Estas entrevistas constan de una serie de preguntas pre-establecidas que se orientan
a relatar sus experiencias como consumidores de este género musical, la edad en que
comenzaron a escucharlo y como lo conocieron, de manera en que los informantes logren
describir sus experiencias de consumo de forma cronoldgica en lo que respecta a su

acercamiento al K-POP (Taylor y Bogdan, 1994).

3.1.3Tercera etapa: entrevistas en profundidad

Para Alvarez-Gayou (2002), existen una serie de elementos que resultan importantes
para comprender los significados que exponen los entrevistados y estos resultan en el mundo
de la vida, en el que este sujeto se relaciona junto a los significados de este mundo, que son
tanto lo que se dice como la manera en que se dice. Resultan fundamentales, entonces, las
cualidades, al no buscarse la cuantificacion, por lo tanto, en estas entrevistas el investigador
toma una relacion inter-personal, pero logrando obtener un grado de sensibilidad ante las
respuestas brindadas por el grupo que se estudia.

Un método cualitativo que resulta de relevancia entender las maneras en que los
informantes interpretan la realidad que los interpela y sus experiencias personales en torno a
las précticas de consumo musical es la entrevista en profundidad, una forma en que estos
individuos pongan en palabras sus vivencias a traves de encuentros cara a cara con un

entrevistador que sea quien guie el encuentro.
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Estas entrevistas siguen el modelo de una conversacion entre pares y no como un
intercambio formal de preguntas y respuestas que se realizan de manera sistematizada, el
investigador resulta un instrumento importante en la investigacion, ya que su rol radica no
solo en buscar respuestas, sino en saber hacer preguntas y de qué manera hacerlas, avanzando
de una forma lenta y estableciendo rapport con sus informantes (Yuny y Urbano, 2000), ver
Anexo Il. Las dimensiones consideradas son el género musical K-POP, su consumo habitual,
la cultura coreana, el estilo personal de sus consumidores y los grupos de fans o de baile de
K-POP, y los indicadores son la importancia de la letra de las canciones, el interés por la
cultura, la estética del K-POP, el consumo de otro tipo de género musical, la competencia
entre grupos y la forma de conseguir mercancia relacionada al K-POP.

Este intercambio discursivo entre entrevistador y entrevistado hace posible que el
informante construya su discurso a través de un didlogo y un marco interpretativo del
escenario en el que él se desenvuelve, y logra brindar los datos de caracter cualitativo que se
usan y analizan en este tipo de investigacion (Guber, 2011).

Para llevar a cabo esta metodologia de estudio de la poblacion deben cumplirse las
principales fases que componen a este tipo de entrevista que son la fase preliminar, en la que
se comprueba la funcionalidad de esta técnica para la investigacion; el muestreo, que es el
momento de seleccion de los sujetos que se entrevistan por formar parte de este grupo
especifico; y la presentacion del entrevistador y la preparacion de los aspectos contextuales
a la investigacion (De Miguel, 2005).

Para De Miguel (Ibid.), tras el primer contacto con los entrevistados se desarrolla la
entrevista, y resulta de una importancia primordial que se mantenga el flujo de la
conversacion, para de esta manera continuar luego con el andlisis del contenido de las

técnicas empleadas pertinentemente para la recoleccion de los datos.
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Segln Yuny y Urbano (2000), la entrevista en profundidad tiene tres modalidades
que se relacionan entre si: la historia de vida, las que estan dirigidas al aprendizaje sobre
actividades que no se pueden observar directamente y aquellas que tienen como finalidad
brindar un cuadro de escenarios o personas. En este caso, podemos hablar tanto de la primera
como de la segunda modalidad, ya que las experiencias de vida y las interpretaciones del
informante resultan importantes para conocer el lugar descripto, pero también estos acttan
como los ojos del investigador en el campo, describiendo lo que sucede y la manera en que
lo perciben, resultando entonces en la segunda modalidad.

Este tipo de entrevista sigue una serie de procedimientos metodolégicos que plantea
el autor, se tratan de los procesos de interaccion, los procesos técnicos de recoleccion de
informacion y el proceso instrumental de registro y conservacion de la informacién, que
actlan en toda la entrevista, y son importantes para que resulte en una investigacion
determinada.

Al hacer referencia al proceso de interaccion, se habla de la seleccion de los
informantes, si bien el muestreo resulta de relevancia, no es posible determinar una cantidad
especifica de informantes en los métodos cualitativos. Se pueden encontrar de diferentes
maneras, en el presente caso se emplea tanto la técnica de “bola de nieve”, en la cual se
conoce a algunos informantes que permiten la aproximacion a otros; como la busqueda de
una persona que pase por ciertas experiencias, en este caso, resulta importante que los
entrevistados tengan experiencia en cuanto a este consumo cultural.

En cuanto a los procesos técnicos de recoleccion de informacion, resulta conveniente
la técnica de “embudo”, ya que se procede desde lo general a lo mas especifico, utilizando
algunas tacticas para profundizar en estos temas: el investigador debe ser claro, y pedir que

el informante amplie la informacion en caso de requerirlo. Estas entrevistas se guian por las
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preguntas descriptivas, de manera que el informante pueda describir sus vivencias y el
investigador pueda indagar detalles mas especificos.

En el caso de la presente investigacion se consulta a jovenes que pertenecen a los
grupos de fans mas grandes a nivel provincial, y a jévenes que pertenecen a grupos de baile
que participan activamente en estos eventos, en algunos casos desde su primera edicion, de
manera que estos puedan relatar sus experiencias y la manera en que se desenvuelven en este
ambiente. En principio se consulta a estos jovenes acerca de su consumo musical, para
posteriormente proceder a sus relatos mas especificos del momento en que se adentraron en
este mundo que es el K-POP.

En las entrevistas estructuradas estos jovenes fueron consultados, en principio, por
sus inicios en el consumo de éste género musical, y caracteristicas generales por las cuales
optaron por seguir escuchando pop coreano hasta la actualidad y la manera en que vivian sus
experiencias en torno a esto. Es en base a estas respuestas que se selecciona a estos jovenes,
teniendo en cuenta que tienen una experiencia que permite analizar esos datos posteriormente
para la investigacion.

Luego de las observaciones y las entrevistas estructuradas realizadas en principio,
estas constituyen un nuevo elemento de andlisis pertinente para la presente investigacion,
resultando primordial los dichos de estos jovenes en cuanto a sus consumos Yy los significados
y sentidos que tienen para ellos las diferentes practicas que realizan y de la manera en que se
involucran en estas actividades, formando grupos de pares con intereses comunes y tomando
espacios de la ciudad como lugares de encuentro entre ellos.

De esta manera y gracias a las técnicas de recoleccion empleadas es que se puede dar

cuenta de la manera en que estos jovenes han llegado a conocer este género musical de origen
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transnacional y con el cual no comparten idioma, teniendo en cuenta que viven en una
provincia de frontera atravesada por fuertes costumbres y tradiciones.

Asimismo, se puede indagar en las maneras en que las juventudes se apropian de
espacios de la ciudad para encontrarse con pares con gustos y aficiones similares, compartir
espacios y formas de vivirlas. También existen una serie de practicas de consumo que les son
propias y que pueden ser reconocidas gracias a las entrevistas en profundidad y las
observaciones en sus lugares comunes.

Es de esta manera en que estas estrategias metodoldgicas guian la obtencién de los

resultados que se presentan en los proximos capitulos.
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CAPITULO 4

Resultados

En este capitulo, se plantean los resultados logrados a partir de los datos obtenidos
segun la metodologia expuesta en el capitulo anterior y se los divide en tres partes. En una
primera parte se destina a los datos obtenidos mediante la observacion participante realizada
en los diferentes eventos relacionados al K-POP en San Salvador de Jujuy. Una segunda
parte, se ocupa de analizar los datos de las entrevistas llevadas a cabo con jovenes
consumidores de K-POP que pertenecen a grupos de fans o de baile. Para finalizar, en una
tercera instancia, se analizan los datos obtenidos en base a las entrevistas en profundidad
realizadas a estos jovenes que llevan mas tiempo dentro de esta practica. Todo ello con la
finalidad de caracterizar el consumo del género musical del K-POP en los jovenes que
iniciaron de entre 15 y 25 afios en San Salvador de Jujuy.

La propuesta metodoldgica que presentamos considera que la informacion obtenida
puede complementarse mediante la observacion participante realizada, a través de
entrevistas. La exposicion se divide en dos partes, las correspondientes a las entrevistas
estructuradas y aquellos que resultaron a partir de las entrevistas en profundidad,

comenzaremos exponiendo la observacion participante.

4.1. Resultado de la observacion participante

Para Yuny y Urbano (1998) esta es una metodologia de investigacion en la cual el
observador elabora descripciones de las acciones, discursos y la vida cotidiana de un grupo
social. Capta y registra el discurso de los actores provisto de sus propios significados con el

objetivo de obtener informacion directamente de los contextos en que desarrollan sus
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interacciones sociales y los intercambios simbdlicos. Esta informacion permite conocer como
actuan, interpretan su entorno y cuéles son sus valores, las creencias y el sentido que le
otorgan a sus acciones.

La observacion participante consta de cuatro caracteristicas principales: la ubicacion
en el escenario, el ingreso al mismo, la estancia y la retirada del escenario. A continuacion,
se transcribe las tres observaciones participantes realizadas. Ver Anexo Il (pag. 125 a 143).

a. Ubicacion en el escenario: para seleccionar los tres escenarios observados, se tiene
en cuenta la interrelacion entre los interrogantes sustantivos de los problemas particulares del
contexto, y los interrogantes teoricos, que se relacionan con problemas sociolégicos basicos.
Entre estos escenarios se escoge el semipublico, ya que no hay necesidad de negociar el
acceso, en los tres casos se ingresa a los escenarios abonando la entrada. La primera
observacion se realiza en la Vieja Estacion en el evento Ilamado Vive Corea con una duracion
aproximada de cuatro horas (ver Anexo Ill, pag. 125-131), en la segunda observacion en el
Centro Cultural Exodo Jujefio, con una duracion de cinco horas llamado K-POP Town (ver
Anexo 111, pag, 132-138) y la tercera observacion se realiza en la Sociedad Sirio Libanesa,
con una duracién aproximada de cinco horas en el evento llamado Omega Royale (ver Anexo,
pag. 139-143).

b. Ingreso al escenario: para ingresar al escenario, el investigador se encarga de
entrar en contacto con un sistema de relaciones sociales; al acceder a los escenarios
observados se tiene en cuenta la visibilidad de los mismos, ya que en el K-POP Town, Vive
Corea y Omega Royale se accede a informacion relacionada a las dimensiones e indicadores
analizados; en lo que respecta a la accesibilidad, se trata de escenarios abiertos, por lo tanto
se explica a los organizadores que la permanencia se relaciona con un trabajo de
investigacion.

51



c. La estancia en el escenario: durante la estancia en los eventos, las dimensiones
analizadas son el género musical K-POP, la cultura coreana y el estilo personal, los
indicadores observados son el consumo de mercancia relacionada al K-POP, el interés por la
cultura coreana de los jovenes asistentes a estos eventos y la estética de este estilo musical
respecto al estilo personal de los jovenes que lo consumen.

De acuerdo a estas dimensiones, en los eventos Vive Corea, K-POP Twon y Omega
Royale se pudieron observar algunas caracteristicas compartidas entre los tres, pero también
se perciben algunas diferencias: en el Vive Corea la atencion se focaliza en la cultura coreana
por la exhibicidn de vestimenta tipica, libros de cultura, charlas y venta de gastronomia de
Corea del Sur. En el segundo evento, K-POP Town, se les da mayor participacion a los
grupos de fans, por los stands de venta de mercancia de los grupos de K-POP que participan
de este evento, ademas de exponer la historia y formacion de cada uno de estos grupos, y en
el tercer evento observado, Omega Royale, se le da mayor atencién a lo relacionado con
anime y videojuegos, se lleva a cabo una competencia de cosplays, en los cuales jévenes se
disfrazan de personajes de animacion japonesa, también competencias de dibujo y de
videojuegos, y en lo referido al K-POP se lo observa en las competencias de baile solista y
grupal, ademas de ser incluido en algunos stands de venta en menor medida, en esta tercera
observacion, el K-POP ocupa un espacio reducido a comparacion de los otros dos centrados
en la cultura y el pop coreano.

El ambiente de los tres eventos es similar, con musica pop coreana sonando a todo
volumen durante practicamente la totalidad del evento, a excepcion del evento Omega
Royale, en el que se combina con musica japonesa. Los jovenes reaccionan con efusividad a
canciones de los grupos BTS, BlackPink y, en algunos casos, EXO, filman proyecciones de

los videos que se hacen durante el evento, y algunas jovenes lloran al ver los videos de sus
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grupos favoritos como en el evento K-POP Town, o esperando el saludo de algun integrante
de sus grupos favoritos, como en el evento Vive Corea; cantan las canciones durante las
presentaciones de los grupos de baile como si fuera un concierto en vivo, como en el evento
Omega Royale.

Las edades de las personas que asisten a este tipo de eventos, de acuerdo a lo
observado, es variada, si bien se observa mayor presencia de jovenes de entre 13 y 25 afios,
los concurrentes a estos encuentros suelen hacerlo en grupos de pares de entre tres y cinco
personas, aunque también se observa a quienes van solos, la interaccion que se da entre ellos
da cuenta de que se constituyen en grupos de amigos, ya que expresan la confianza de
abrazarse, charlar y bailar juntos, dependiendo de la masica.

En este tipo de eventos los asistentes suelen tener ciertos comportamientos
relacionados al tipo de producto cultural en el que se relacionan, adoptan comportamientos
especificos, como el consumo de productos relacionados a este género musical, como son los
posters, pins, fotografias e incluso ropa. El estilo personal de quienes consumen este género
musical también esta en estrecha relacion con su interés por el K-POP, usando prendas con
los logos de sus grupos favoritos, en algunos casos barbijos, gorros con formas, y también
Ilevan cortes de cabello similares como el estilo “honguito”, corte hasta arriba de los hombros
y tinturas de colores fantasia, ya sea en la totalidad del cabello o en forma de mechas. El
interés por la cultura coreana se manifiesta también en el consumo de las comidas o dulces
asiaticos que se venden en estos lugares y también en cuanto al uso de vestimenta tipica que
se expone para que quienes asisten puedan usarla, como en el Vive Corea.

Los jovenes tienen un lenguaje especifico que utilizan entre ellos, términos propios
dentro de los grupos que cultivan este género musical, se relaciona con este género musical,

usando palabras que se comprenden dentro de estos grupos. Algunos de ellos son:
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Fandom: son los aficionados a cada grupo en particular, el origen de esta palabra
proviene de la contraccion de Fanatic Kingdom (Reino Fan), que se refiere al
conjunto de aficionados, en este caso, a grupos de K-POP. El fandom de cada grupo
en particular tiene un nombre diferente, relacionado con el grupo en cuestion.

Idol: se llama de esta forma a los y las artistas surcoreanos que estan bajo una agencia
de entretenimiento, provine de la palabra idolo.

Sasaeng: viene de las palabras en coreano "sa" y "saengwhal” (privado y vida,
respectivamente), y se trata de fans que se dedican a acosar a su idol favorito e incluso
muchas llegan a golpearlos.

Fandancer: son las personas que aprenden las coreografias de los videos musicales y
se dedican a presentar sus bailes, ya sea mediante internet o en eventos.
Multifandom: se llama asi cuando una persona pertenece a mas de un fandom, por
ejemplo, le gustan EXO, BlackPink, Twice y BTS, y se considera fan de cada uno de
ellos.

Merchandising: es la técnica comercial para promocionar productos de artistas,
grupos o marcas, esto pueden ser remeras, posters, prendedores.

Photocard: Son pequefias fotos que vienen en cada CD de K-POP con una foto al azar
de un integrante de un grupo, que por detras llevan una dedicatoria y la firma del idol
en cuestion.

Bias: es una denominacion que traducida del inglés significa “tu favorito”, haciendo
referencia al preferido del grupo de la fan.

Dance Cover: son las coreografias que los fans aprenden de videos musicales.
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e Fanchants: se trata de palabras, frases, 0 nombres que los miembros del fandom
cantan acompafiando a los grupos de K-POP, es algo que se da més es Corea del Sur.
e MV: es el nombre que se les da a los nombres de los videos musicales, proviene de

las iniciales de Music Video en inglés (abreviado MV).

d. Retirada del escenario: se realiza en el momento de finalizacion de los tres
eventos, al tratarse de un tiempo en el que la observacion de los recursos y relaciones se
completa y antes de la sobresaturacion tedrica.

Para Dallera (2012) “la sociedad es un sistema global de sentido compuesto por
comunicaciones”’. Los individuos forman parte de los sistemas sociales que se producen
cuando existe la comunicacion, produciendo y reproduciendo la sociedad en la que viven
mediante sus contactos sociales entre si. Los jovenes que asisten a estos eventos forman su
propio sistema de sentido en estos lugares de encuentro que son los eventos o convenciones,
y es mediante sus relaciones sociales que producen la propia comunicacion existente entre
SuS grupos.

Esta comunicacion es préoxima con sus formas de expresion tanto individual como
grupal, y la manera en que se apropian simbdélicamente de las practicas culturales que realizan
en estos eventos, constituyendo de esta manera su pertenencia a estos grupos y
distinguiéndose de otros a través de lo que Feixa (1998) denomina estilo, y mediante el cual
se reconocen y reflejan sus valores e intereses.

En esta apropiacion de bienes y productos culturales de los jovenes consumidores de
K-POP que asisten a estos eventos culturales, el consumo se hace presente, como plantea
Featherstone (1991), el consumo tiene un componente simbdlico, algo que se evidencia en
estas préacticas, y estas diferencias en el estilo de vida es lo que los distinguen en sus

relaciones sociales. Para el autor, el disfrute de estos bienes no se relaciona solo con el

55



consumo fisico, sino también con marcadores que tienen que ver con compartir estos bienes
con otros, el dominio de la informacion relacionada a estos bienes que tienen los
consumidores, diferenciandose en modos de consumos relacionados a tres tipos de bienes:
articulos correspondientes a la produccion primaria, informacion tecnoldgica
correspondiente al sector de produccion secundaria e informacion correspondiente a la
produccion terciaria, que es el caso de estos eventos y este tipo de consumo, ya que se
relaciona con actividades culturales y de ocio.

Para Featherstone (1991) este tipo de consumo de bienes tiene un valor social y
cultural, mediante el cual adoptan modos de aprendizajes relacionados a estos consumos y
su estilo de vida. Este tipo de aprendizaje se relaciona con la construccion de este universo
simbdlico juvenil creado alrededor del consumo del pop coreano, en el cual la mdsica aparece
como un mercado centrado en los jévenes. Hormigos y Cabello (2004) plantean que los
individuos establecen relaciones a partir de sus gustos musicales y se convierte en una
constructora de estilos, en la cual, en el caso de los jovenes observados en estos eventos, se
da cuenta de la manera en que sus estilos de vida se relacionan a este tipo de consumo tanto
musical como de productos relacionados a esto.

Lxs jovenes probablemente construyen su identidad en base a estos gustos musicales
que son compartidos socialmente mediante este tipo de eventos culturales, funcionando como
un lugar de encuentro y comunicacion para compartir aficiones. Mediante estas practicas de
consumo se evidencia los estilos que adoptan, buscando distinguirse de manera directa o
indirecta de otros grupos, ya sea mediante sus tipos de consumos de bienes culturales como
de su estética personal, a su vez aprenden sobre la cultura del pais proveniente de los grupos
que escuchan, mediante la gastronomia, y la exhibicidn de vestimenta tipica del pais y libros

referidos a la cultura.
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Los eventos relacionados al K-POP son un disparador para conocer la vida cotidiana
de estos grupos sociales, y los discursos elaborados por estos jovenes, en estos contextos se
puede observar las interacciones sociales que tienen entre ellos y los intercambios simbdlicos,
para conocer la manera en que interpretan a estos escenarios los actores (Yuny y Urbano,

2000).

4. 2 Resultado de las entrevistas estructuradas

Las entrevistas estructuradas se realizaron de acuerdo al cuestionario que figura en el
Anexo | (pag. 93) vy las dimensiones que se consideran son el K-POP como género musical
y la organizacion de los grupos que cultivan este género; los indicadores son la edad del
entrevistado, el afio en que conocid el entrevistado este género musical, la forma en que tuvo
acceso a este género musical el entrevistado, la atencion por el género, el interés por los
eventos del género K-POP, tipos de productos que consumen en el evento musical y la
organizacion que posee el grupo en dichos eventos.

Se presentan a continuacién de los resultados de las entrevistas realizadas a los siete
jovenes entrevistados consumidores de este género musical en San Salvador de Jujuy, para
recoger informacion precisa sobre la edad e interés en el conocimiento de este género musical
ademas de la participacion en los eventos relacionados a este genero y la organizacion entre
los grupos y el consumo de mercancia especifica.

En la primera pregunta se interroga sobre la edad del entrevistado y el afio en que
conoce este género musical. El Servicio de Cultura e Informacion Coreana (Korean Culture
and Information Service) manifiesta que la musica pop coreana comienza a atraer la atraccion
del publico en los afios 90, definido en Corea con el término de "Ola Coreana” o "Hallyu";

el término K-POP, que es una abreviacion de Korean Pop -Pop Coreano- atrae la atencion
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del publico chino, y, a finales de esta década su publico llega a mas paises de Asia, hasta
Ilegar al reconocimiento que tiene actualmente alrededor del mundo. El primer entrevistado
(E 1) sefiala “Tengo 23 afios, y conoci el K-POP en general a finales de 2013, a principios
del anio siguiente comencé a ser fan de EXO, ...”. E 2 responde “Tengo 20 afios y al K-pop
no lo conocia para nada, no tenia a nadie cercano, lo conoci cuando tenia 15, en el 2016”.
E 3 manifiesta “Tengo 20 arios y al K-POP empecé a escucharlo en el 2013”. E 4 indica
“Tengo 20 afos, y conoci el K-POP el afio en que vine a vivir san salvador, porque soy de
Humahuaca, recuerdo que en el afio 2016 mas o menos empecé a escuchar K-POP”. E 5
enuncia “Tengo 25 y al K-POP lo conoci a mediados del afio 2010”. E 6 comenta
“Actualmente tengo 35 arnos, y no tengo claro si fue en el 2012 en que pase de la
cinematografia a la misica, que yo empecé a mirar novelas coreanas llamadas K-dramas y
me interesé mucho el tema de la cultura primero..., en el 2014 fue la primera vez que escuché
K-POP, cuando tenia mds o menos 25 anios”. E 7 revela “Tengo 28 afios y hace nueve arios
que estoy en el mundo del K-POP, empecé a escuchar en 2012, principios del 2013”. De lo
expresado por los entrevistados, el K-POP hace su llegada en el 2010 hasta el 2016; la
mayoria de los entrevistados tiene entre 18 y 35 afios, iniciando con su consumo musical
entre los 15 y 25 afos.

En la segunda pregunta se interroga sobre las circunstancias por las cuéles conocen
este género musical. Segun el Servicio de Cultura e Informacion Coreana (Korean Culture
and Information Service) (2011), el K-POP inicia su globalizacion desde los 2000, gracias a
la digitalizacion de la musica y el uso del internet y multiplica sus ventas luego del 2011,
cuando el género se expande hasta Europa y Norteamérica. E 1 responde “Lo conoci por
medio de una amiga que escuchaba SHINee y estaba escuchando en su computadora..., y

ahi vi el video y me gusto, empecé a escuchar ese grupo y a seguirlos, escuchaba todos los
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grupos...,” . E 2 indica “Lo conoci navegando por internet, lo primero que vi fue un video
de BlackPink, me imagino que tenia que ver con que yo escuchaba mucho pop...,”. E 3
manifiesta “El primer acercamiento que tuve fue en la feria que estabamos con mis
hermanas, que en ese tiempo se vendian dudas de mdsica y justo pasamos por un puesto que
estaban poniendo musica y estaban pasando videos de Super Junior ..., después llegamos a
la casa a buscar en internet que era la banda y ahi empezamos a interiorizarnos y ser fans”.
E 5 contesta “Lo conoci por recomendaciones de youtube”. E 6 indica “creo que empecé
directamente a escuchar BTS..., yo ya los habia empezado a escuchar por redes sociales, me
aparecian muchos videos en Facebook..., y empecé a escuchar una musica que me gustaba
mucho sin saber mucho que musica era ni quien cantaba”. E 7 sefiala “lo descubri por mi
mejor amigo, que me dijo que iba a bailar con un grupo de chicos, yo iba a sus ensayos y
ahi escuchaba solamente el tema que bailaban, me empezaron a contar de algunos grupos y
fui descubriendo otros por mi cuenta”. De lo expresado por los entrevistados, en su mayoria
conocen este género mediante internet por el estilo musical que escuchaban anteriormente,
principalmente por redes sociales o por amistades que lo consumen, en menor medida se

conoce este género musical por casualidad.

En la tercera pregunta se interroga acerca del primer rasgo que capta la atencion del
entrevistado y que lo impulsa a consumir este género musical. EI K-POP, segun Vidal (2013),
uno de los rasgos caracteristicos es que es creado con objetivos mercantilistas, con un equipo
de marketing que se encarga de conocer los intereses del publico y desarrollar conceptos para
crear los grupos de pop que luego de afios de entrenamiento en canto y baile debutan
oficialmente. E 1 responde “Creo que lo mas Ilamativo cuando los ves es el baile, porque

son muy coordinados y es algo que no se ve..., ademas del vestuario particular, los peinados,
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colores de pelo, escenario, luces. Eso..., a mi me llamo mucho la atencion...,”. E 2 sefiala
“Lo primero creo que tiene que ver con el ritmo, porque como yo escuchaba mucho pop asi
que se me hizo algo familiar, segundo fue por la estética, lo que tiene que ver con la ropa,
yo creo que influyé mucho eso también”. E 3 destaca “Lo primero que me llamo la atencion
fue la cantidad de chicos que habia en los videos, como bailaban, en ese momento..., ver
chicos bailando mientras cantaban no era algo comun..., también la ropa, que estaban todos
en armonia y me llamo la atencion més que nada, ademas de que eran asidticos...,”. E 4
contesta “Las coreografias fueron lo que me impactaron..., porque vi que cantaban mientras
bailaban y eso no se veia en cantantes pop, al menos no coreografias tan complejas, son muy
lindas, con estructuras, esas cosas me encanzaron”. E 5 sefiala “Lo que méas me llamé la
atencion cuando lo vi, fueron las coreografias y la cantidad de gente que tenian en los
grupos”. E 6 argumenta “Primero me llamo la atencion el idioma..., y lo habilidosos que
eran en todos los campos..., visualmente llamaban mucho la atencion, los videos eran
totalmente diferentes a lo que mi ojo estaba acostumbrado a ver..., la forma de cantar y
bailar al mismo tiempo, mezclar diferentes ritmos..., los looks, era un gran conjunto, un gran
atractivo..., No fue una sola cosa, sino que era todo tan bien realizado, tan bien ejecutado
que derivo mi interés en seguir buscando mds”. E 7 puntualiza “Me llamé la atencion su
estilo visualmente, el vestuario, que tenian el cabello tefiido, los videos que tenian colores
muy llamativos. También los ritmos que eran muy diferentes, pero no sabia que habian
muchos grupos”. De lo expresado por los entrevistados, el pop coreano es un todo, no se trata
unicamente de una musica con un ritmo que resulta atractivo al oido de los y las jovenes, sino
que también tiene una propuesta audiovisual que es altamente atractiva, en la que se puede
observar a grandes grupos de jovenes que bailan coreografias sincronizadas y que llevan una

estética particular, sus rasgos asiaticos también llaman la atencion.
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En la cuarta pregunta se interroga acerca interés por asistir a los eventos
relacionados con el K-POP que se realizan en la provincia. Segan lo planteado por Uranga
(2006), se construye, mediante la comunicacion, una trama de sentidos que involucra a los
sujetos individuales y colectivos, generando sentidos y formas de entenderse en una sociedad
y una cultura. E 1 responde “Como espectadora..., me encantaba el pasear, los jueguitos
ganar cosas..., la parte que a todo el mundo le encanta y yo me incluyo, que es la de dance
covers, y mas cuando bailan canciones de los grupos que me gustan..., dentro del fandom lo
que mds me gusta...,encontrar otras chicas que les gusta”. E 2 manifiesta “Nunca fui a uno
pero creo que es porgque me da un poco de cosa porque soy alguien bastante retraido y siento
mucha vergiienza y nunca fui..., tengo muy pocos amigos y los que tengo no les gusta el K-
POP”. E 3 indica “La competencia de baile, es lo que mas me gusta, a pesar de que yo no
baile siempre trato de verla, creo que es lo que méas llama la atencién. También compraba
muchas cosas...,”". E 4 manifiesta “Asisti a las Dragon..., el que mds me gusto fue el de la
dimension comic que fui para conocer a llon Ke..., después los que se hacian en la plaza de
los inmigrantes...,”.E 5 sefiala “Fui al primer evento en el que permitieron K-POP
aproximadamente en el 2011, éramos cerca de 30 personas y se inspird en los eventos que
yva se hacian de buenos aires..., nuestro objetivo era que se conozca el K-POP...,Antes
teniamos que pelear nosotras por ir a eventos y después nos empezaron a llamar para estar”.
E 6 argumenta “Yo en realidad cuando voy no participo sino que los organizo..., cuando
tenemos posibilidad de organizarlos me gusta el espacio que se genera de ambiente calido y
de bienvenida para toda la agente que va...,”. E 7 relata “..., cuando tuve oportunidad de
participar en otras provincias es muy diferente y mucho méas masivo, alla habian en el 2016
todo lo que tenia que ver con comida asidtica..., lo que me gusta es ver el baile, los

concursos..., también ver algunos posters..., también me gustan los random y escuchar los
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grupos viejos de la old school...,”. De lo expresado por los entrevistados, el interés por estos
eventos radica en encontrarse con otras personas con gustos similares, ver las competencias
de baile y comprar mercancia relacionada al K-POP, un entrevistado sefiala que se encarga
de la organizacion de los mismos mas que participando en el baile, siendo esta otra forma de
participacion, otro entrevistado compara el espacio de estos eventos a nivel local con eventos
a nivel nacional que se realizan en Buenos Aires, ademas de sefialar que algo que le llama la
atencion son los random dance, una seccion donde se incluyen canciones aleatorias de

diferentes grupos para quienes asisten pasen al escenario a bailar.

En la quinta pregunta se interroga sobre el tipo de mercancia relacionada al K-POP
que adquirieron desde que consumen este género musical. Segin Canclini (1999), la
apropiacion y usos de productos en los que el valor simbdlico prevalece sobre los valores de
uso, se denominan consumo, dependiendo de la dimension simbdlica de esos productos; uno
de estos productos es la musica, que para Hormigos y Cabello (2004) con su universalizacion
actualmente se centra en el comercio y en atraer al publico juvenil, naciendo asi el consumo
de ropay accesorios relacionados a esto, formando parte de la construccidn de las identidades
juveniles. E 1 responde “Compraba galletas de la fortuna, ramen, maruchan. Ellos [0S
idols] te incentivan a querer hacer lo que hacen o usar lo que usan, y querer imitarlos de
cierta forma..., también compraba algunos posters. Los CDs los empecé a comprar cuando
me adentré mas y me enteré que era una forma de apoyarlos”. E 2 sefiala “No tengo nada,
pero no porque no quiera sino porque no consigo”. E 3 alega “Tengo merch y cds que
compraba desde que comencé a escuchar K-POP..., solamente de mi banda favorita, porque
es algo muy caro..., yo compré hasta el ario 2017 mas o menos...,”". E 4 contesta “De ropa

tengo lo cléasico, bts, después en mi pared tengo toda una pared con los grupos que me
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encantan..., tenia cds...,”. E 5 indica “Tengo tres CDs de Twice que es uno de mis grupos
favoritos, ahora solamente tengo CDs, pero antes tenia mi pared llena de posters”. E 6
sefiala “Tengo mi coleccion de cds..., solo tengo coleccion de bts porque no despertd en mi
coleccionar cosas de otros grupos..., también consegui ropa de las tiendas oficiales y el
experimentar un concierto en vivo”. E 7T manifiesta “Tengo solamente dos cds..., y también
tengo muchos pésters que estan guardados porque no puedo colgarlo...,tengo ropa de
Monsta X que cuando fui al concierto me compré dos remeras de la gira, y después eso nada
mas.”. De lo expresado por los entrevistados la mercancia que tienen referida a este género
musical, se centra el CDs, pdsters y remeras, en su mayoria tienen CDs Unicamente de sus
grupos favoritos por sus altos costos, uno de los entrevistados responde que consume ciertos
tipos de comida, el ramen que es una sopa instantanea que se consume en Corea del Sur y
Japdn, porque los famosos que ella sigue también lo consumen, dos de ellos experimentaron
conciertos en vivo de sus grupos favoritos, uno de ellos viajando hasta Chile, otra hasta
Buenos Aires. Continuando con lo que significa la adquisicion de CDs para los fanaticos,
teniendo en cuenta que vivimos en tiempos en que la musica se consume a través de
plataformas de streaming, esto se relaciona a algo sentimental, tal como menciona uno de las
personas entrevistadas, se trata de una manera de apoyo a los artistas, pero también suele ser

tomado como un objeto de coleccion.

En la quinta pregunta se interroga sobre la organizacion que tienen los grupos en
los que se encuentran. La identidad, puede ser individual y/o colectiva, para Pichon Riviére
(1997), esto es el conjunto de personas relacionadas en tiempo y espacio, interactuando a
través de la asuncion de roles, a su vez Quiroga (1998) plantea que la identidad colectiva

plantea al sujeto que se configura en un conjunto de relaciones sociales en las que define su
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forma de ser. E 1 responde “Todas tenemos el mismo nivel, solamente Luz que tiene contacto
directo con la sede de Buenos Aires, que es quien baja la informacion..., cada una cumple
diferentes funciones, yo me encargo de hacer la edicion de las fotos, una compariera..., se
encarga de disefiar portadas o logos, también cuando hacemos eventos se encargan de hacer
los posters...,”. E 2 manifiesta “En el grupo en el que estoy soy el profesor, soy el que da
clases de K-POP a un grupo de chicas”. E 3 sefiala “En nuestro grupo no tenemos lider,
siempre ponemos en comun acuerdo todo..., sé que los grupos que se fueron formando en
estos ultimos afios ellos tienen un lider definido, nosotros no, porque sentimos que si recae
la responsabilidad en alguna esto puede llevar a peleas y antes somos amigas..., ensayamos
en plaza de los inmigrantes, a veces cuando se acercan competencias o eventos importantes
ensayamos en salones que vamos alquilando..., para elegir el vestuario usualmente es en
base a las pautas que te ponen los eventos...,” . E 4 contesta “En el grupo en el que estoy
actualmente tenemos una organizacion, en los anteriores solo habia un lider..., ademds de
eso estan los que se encargan del vestuario del maquillaje los que se encargan de la
coreografia...,dentro de la organizacion del Omega Marcos flores es quien estd a cargo nos
dirige y dice tenemos fecha en este dia lugar vamos a hacer evento...,en la parte de K-POP
estamos a cargo en la parte de las competencias, decidimos quienes son los jurados...,”. E
5 indica “Yo estoy en manejando las redes de Twice en Jujuy, y estoy como colaboradora
dentro de KARD, IZONE y TARA. En las sedes tenemos roles, me encargo de organizar las
eventos, reuniones, stands y proyecciones..., en el grupo de baile Pandora..., para ensayar
nos juntabamos en la casa de una de las chicas en el patio...., al principio no teniamos roles
ni lideres..., creo que los roles se van dando solos porque Si no se crean conflictos, al
principio si una de las chicas decia que era la lider pero hubieron problemas y se salio, no

se en que momento Yo quede siendo la lider ..., el rol principal que tenemos somos yo como
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lider, Ferchu como sublider que se encarga del vestuario y las publicaciones en redes y las
otras dicen que si a todo...,”. E 6 contesta “...,actualmente somos alrededor de 10
personas...,no todas estan en Jujuy ..., que se encargan de redes sociales y diserio, cuando
ingresé la fanbase sufrio una crisis no todas se ponian de acuerdo y empezamos desde cero
v lo organizamos..., cada una tiene un rol pero no estan definidos y todas estamos en el
mismo escalafon y todas somos importante y se trabaja de la misma forma, nuestro
organigrama es horizontal, mi funcion es ser la cara visible de la fanbase...,y me encargo
también de la organizacion de proyectos”. E 7 manifiesta “..., para elegir lo que vamos a
bailar ponemos un dia para la eleccion de las canciones, nos juntamos en una casa a ver los
videos y hacemos la votacion, y la coreografia més votada nos ponemos de acuerdo para
que uno de los chicos marque la coreo..., para el vestuario no tenemos ayuda extra, sino que
vemos los lives y tratamos de decidir que ropa tienen y elegimos dos colores que tengan
todos y elegimos accesorios que combinen con la cancion..., actualmente no tenemos un
lider en el grupo pero si antes habia alguien que era con quien hablaban para los eventos y
presentaba al grupo, pero ahora siempre me mandan a mi, pero no tenemos un titulo
actualmente, pero tratamos de que haya una persona que decide lo mejor para el grupo...,”.
De lo expresado por los entrevistados, dentro de los grupos tanto de fans como de baile, cada
miembro del grupo suele encargarse de una funcidn, aunque se trata de un trabajo
colaborativo en el que todos participan y se ponen de acuerdo, en tres casos mencionan que
no hay alguien que tome el liderazgo, para evitar conflictos internos en el grupo, si bien son
ellos quienes se encargan de poner la cara por el grupo para eventos y/o entrevistas, dentro
de los grupos de baile suelen acordar de forma grupal las canciones y vestuarios que eligen,
y tienen lugares especificos para ensayar las coreografias, en un caso es una casa, en el otro

varia entre la Plaza de los Inmigrantes y salones, en los staff de fans, tienen funciones
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referidas a publicaciones en redes sociales y en lo que respecta a la organizacion de los
eventos, segun dos de los entrevistados, hay un encargado en su grupo que organiza la

informacion para realizar estos eventos.

4.3. Resultado de las entrevistas en profundidad

Las entrevistas en profundidad se llevaron en un segundo momento con jovenes
pertenecientes a grupos de fans y de baile y se tuvieron en cuenta las dimensiones de analisis
que a continuacion se detallan.

- El género musical K-POP

- El consumo habitual de este género musical
- La cultura coreana

- El estilo personal de sus consumidores

- Los grupos de fans o de baile de K-POP

Los indicadores son la importancia de la letra de las canciones, el interés por la
cultura, la estética del K-POP, el consumo de otro tipo de género musical, la competencia
entre grupos y la forma de conseguir mercancia relacionada al K-POP.

En el desarrollo de este tipo de entrevistas se produjeron algunas variantes segun el
joven entrevistado, pero como se muestra en los resultados se mantuvieron las respuestas
dentro de estas dimensiones genéricas. En el anexo Il (pag. 114) se puede observar las
preguntas que guiaron estas entrevistas. El criterio para seleccionar a los entrevistados en
profundidad que se tiene en cuenta es entrevistar a dos integrantes de los grupos de fans de
K-POP més grandes de la provincia, y a uno de los integrantes de un grupo de baile que

participa desde los primeros eventos realizados en San Salvador de Jujuy, los tres
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entrevistados participan activamente en eventos ademas de encargarse de la organizacion de
otros.

Para la primera dimension que es el género musical K-POP, se considera como
indicador a las letras de las canciones de este género; los entrevistados pertenecientes tanto
al staff de fans en Jujuy de los grupos surcoreanos EXO y BTS y al grupo de baile llamado
“Time Control”. EI K-POP es la musica pop coreana cantada por artistas provenientes de
Corea del Sur, que tiene un alcance a nivel mundial desde el 2010 en adelante, algo que
caracteriza a estas canciones son los coros repetitivos y bailes grupales sincronizados que
hacen que esta musica sea pegadiza y atractiva al oido (KOCIS, 2011), Vidal menciona
(2013) que a mediados de los afios 90, Taiji es de los primeros grupos de K-POP en tener
letras criticas al sistema educativo coreano, apropiandose de un producto cultural para
expresar y manifestar lo que ocurre en la sociedad de esa época; posteriormente se convierte
en una musica masiva y aparecen las boybands, frivolizando estos productos populares, y
ademas de ser una forma de expresién, pueden expresar momentos de la sociedad en que se
reproduce esa musica. Asi, para Hormigos y Cabello (2004), la musica es un producto
musical marcado por el contexto y condicionados por las sociedades en que tienen lugar.

El primer entrevistado (EP1) manifiesta “en realidad me gusta mas el ritmo, si el
ritmo suena bien veo la letra y si me gusta o no, por ejemplo el tema de EXO, Power es rea
animado..., pero cuando ves la letra que dice vamos a brillar juntos, vamos a amarnos y es
como que te hace sentir mas feliz. Depende del ritmo de la cancion, si es un ritmo fuerte te
sentis otro tipo de vibra, pero si es alegre se supone que también la letra es alegre, entonces
a mi me gusta seguirle por el ritmo de la cancion, si es tranquila y es triste... Cuando te gusta
un grupo te gusta todo lo que saque, no importa si es balada, infantil o es fuerte porque es

tu grupo favorito”. E P 2 refiere “al comienzo, el primer aiio los primeros meses era
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puramente algo estético, en el que comenzamos a conocer otros grupos, porque es logico
que entras y empezas a conocer otros grupos, empezas a ver un video..., en youtube se te
abrian otras opciones y vos seguias viendo quizas lo Gltimo que yo buscaba en su momento
eran las letras, pero si, al tiempo a los meses empecé a buscar las traducciones y estaban
buenas, me gustaban entonces también iba por ese lado, pero lo estético predominaba més
y los bailes. En lo personal prefiero las canciones movidas, si hay canciones lentas que son
muy lindas pero prefiero las movidas. Creo que el K-POP te pone muy enérgica, muchas
veces cuando no tengo ganas de hacer nada pongo canciones, 0 pongo videos de mi banda
favorita y me siento feliz, con mas energia. También con balada que te llevan a diferentes
historias, porque muchas son de las novelas coreanas porque vos escuchas la balada y te
escuchas del k-drama y te pones triste y te recuerda la historia”. EP3 contesta “La letra
influencia totalmente en que me guste una cancion, creo que en general a quienes estan en
el kpop cada uno escucha distintos tipos de grupos y no se queda solo con lo primero que
escucha, cada uno va probando que es lo que resuena con cada uno y sus gustos personales
y personalidades, porque cada grupo tiene un mensajes positivos e influenciadores pero
también cada grupo tiene una esencia a la hora de transmitir el mensaje. Creo que la
mayoria de las personas dependemos del estado de humor para elegir una cancion, cuando
estamos de buen humor estamos mas predispuestos a escuchar canciones mas ritmicas
cuando estamos mas bajoneados o tenemos problemas buscamos una balada o un tema mas
calmado para relajar nuestra mente y hacerle un mimo al corazén asi que depende del estado
de humor...., con el paso del tiempo creo que la musica ha servido como un nexo conector
entre yo y mis emociones, la musica coreana ha sabido llegar a espacios y hacerme dar
cuenta que habia areas que yo no conocia de mi misma y ha ayudado a reforzar areas mas

flojas y a levantarme animicamente cando estaba pasando malos momentos y me acompafio
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cuando pasaba buenos momentos, el K-pop forma parte de mi dia a dia...,”. Cuando los
entrevistados en profundidad, se refieren a la importancia de las letras del género musical K-
POP, en su mayoria describen que, mas que la letra de las canciones, se interesan en el ritmo
de las mismas, y, dependiendo del estado de &nimo que tengan es que eligen las canciones
que escuchan en cada momento. Otro factor que mencionan es el fanatismo por un grupo
especifico, dando cuenta de que, al consumir a esa banda sobre otras, es que se interesan por
las letras de sus canciones y por toda la musica que hagan. De esta forma se percibe que esta
masica es un producto masivo, mas orientado a entretener y depende del contexto en que los
sujetos se encuentran es lo que condiciona a la misica que consumen.

La segunda dimension analizada corresponde al consumo habitual de este género
musical respecto a otros géneros musicales. EI consumo, como lo plantea N. Garcia Canclini
(1999), es una préactica cultural en que la apropiacién y uso de productos se distingue por su
valor simbdlico mas que por su valor de uso y de cambio, actuando como el lugar en el que
los grupos compiten por la apropiacién de ese producto social, en este caso la musica, y como
el lugar de diferenciacion social y simbolica entre los grupos, donde construyen y comunican
las diferencias generadas entre los bienes que se utilizan. EI K-POP es una musica que mezcla
dentro de si misma otros géneros como el hip hop, R&B, electronica y dance, para Vidal
(2013), este producto comercial impacta en el mercado de manera en que se trata de un
producto que tiene como propdasito llegar a grandes audiencias y agradar a las masas. E P 1
responde “ademds de K-POP también suelo escuchar musica en inglés, mds que nada pop”.
E P 2 expresa “escucho la mayor parte del tiempo BTS, porque yo soy army hace 8 anios y
obviamente como formo parte de esta familia..., pero a medida que fui creciendo trate de
que mi oido no se cierre a ellos sino a darle lugar a otros grupos y otros estilos hay grupos

gue me gustan muchisimo, no solo K-POP..., otros estilos también escucho, el segundo seria
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hip hop coreano y r&b que es un estilo muy visto en afroamericanos pero no esté explotado
el lado coreano”. E P 2 responde “me gusta mucho la musica en ingles porque la escuchaba
desde los 13, hasta hace muy poco estuve con eso nada mdas..., después con el tiempo fue
expandiéndose porque ahora hay un montén de cosas para consumir, y tengo un catalogo
para elegir y también escucho mucha bachata mucha salsa no tengo algo bien marcado pero
si el kpop ocupa mas lugar ahora después el pop en inglés y el pop latino y ahi va bajando”.
E P 3 contesta “Escucho de todo, K-POP, folklore, trap, rap, pop, y quizas el reggaeton de
ahora, antes si no escuchaba nada de eso solo K-POP, pero ahora me abri a escuchar otras
cosas”. El primer entrevistado indica el valor simbdlico que tiene el consumo de este género
musical, diferenciandose de otros al escuchar diferentes estilos musicales, pero también en
coreano, e incluso denominando “‘familia” al grupo de fans en el que se encuentra. En un
segundo caso el entrevistado relata que escucha musica pop en inglés y tanto en este como el
tercer entrevistado, se da cuenta de la apertura a escuchar otros géneros musicales, que se
tratan de géneros musicales que, al igual que el K-POP, son de alcance masivo. De esta
manera, el primer entrevistado demuestra que su gusto musical no varia demasiado, al
escuchar exclusivamente masica en idioma coreano, en cambio en los otros dos casos se trata
de sujetos que se muestran mas ecléticos en el momento de escuchar musica y elegir géneros
musicales.

Para analizar la dimensidn correspondiente al interés por la cultura coreana, se
parte mencionando que segun el Servicio de Cultura e Informacion Coreana (Korean Culture
and Information Service) (2011), Corea tiene una historia que se extiende de hace 5000 afios,
desarrollando su propia cultura desde ese entonces, este pais es abierto a importaciones y
extranjeros desde siempre, motivo por el que desde los 90 la musica norteamericana era la

mas consumida en Corea del Sur, hasta la llegada del K-POP a las emisoras de radios,
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ganando territorio sobre otros géneros musicales y expandiéndose a varios paises de Asia
junto a los denominados K-Dramas (telenovelas coreanas), es asi que nace la “ola coreana”
0 “Hallyu”, tras la transmision del drama “What is love” en paises como China. A fines de
los 90 se expande a Japdn y otros paises asiaticos y es cuando inicia la “Ola Neo Coreana”,
una nueva ola que incluye la comercializacion de productos de las industrias culturales
surcoreanas tales como series televisivas, peliculas, comidas y muasica, no solo en paises de
Asia, sino en todo el mundo, si bien es algo que logra propagarse gracias al internet y al
consumo del K-POP en redes sociales alrededor del mundo. Garcia Canclini (1999), plantea
que estas practicas culturales denominadas consumo, los valores simbdlicos resultan
importantes en el momento de apropiarse de productos culturales, de manera en que
construyen significados a través del mismo. E P 1 responde “Pase por una época en los
inicios que queria saber coreano, queria aprender a hacer comida coreana, aprender a
comer con palitos chinos, el K-POP te hacer querer hacer lo mismo que ellos y ser parte de
lo que hacen, también tiene su limite de que ellos son blancos y vos querés ser blanca, hay a
chicas que les afecta de manera en que quieren ser igual a su idolo, delgado, corte de pelo,
que puede ser algo peligroso, esta bien que te guste el K-POP pero hay que tener limites. Me
encanta conocer otra cultura, uno conoce otra cultura, escuchas musica pero cuando te vas
al K-POP te vas a lo asiatico y no solo conoces la musica, conoces la historia como pais, no
solo te quedas en ese ambito, te interesan las culturas las costumbres, te gusta conocer otras
fechas, en lo politico, lo estrictos. En mi caso, en EXO eran 4 miembros chinos, se fueron
yendo y quedo Lay, como a mi me gusta el, me interese por lo que €l hacia, me traslade de
Corea hacia china, los problemas que hay entre el paso de china a corea, uno se interesa
porque tiene que ver con tu artista favorito, los problemas, porque no puede promocionar a

Corea del Sur y promocionar con EXO, el tipo de gobierno que apoya”. E P 2 destaca “A
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mi particularmente no me paso de querer aprender coreano, pero mis amigas cercanas si,
dos amigas aprendieron a hablar coreano por el kpop, y llegaron a hablaron fluido y
solamente por videos en youtube”. E P 3 contesta “Yo empecé a mirar novelas coreanas
Ilamadas kdramas y me interes6 mucho el tema de la cultura primero, ese querer saber de
una cultura totalmente diferente a la cultura latina, sobre todo la latina, me llamo la atencion
lo que me llevo a entrar en redes sociales a buscar y generar contenido por mi misma acerca
la cultura de la musica, aprender a estudiar hangul, y obviamente derivado de todo eso vino
la musica”. De lo expresado por los entrevistados, se da cuenta de que el consumir productos
provenientes de las industrias culturales surcoreanas lleva a quienes escuchan K-POP a
consumir la cultura del pais y a querer aprender el idioma para sentirse mas integrados al pais
de origen del grupo que escuchan. EP1 relata que es luego de seguir al grupo surcoreano
Ilamado EXO que se interesa por consumir comidas coreanas, y a conocer la historia del pais
para saber donde viven sus idolos, y su forma de vida, en este caso particular, menciona el
problema de un miembro de origen chino dentro de este grupo, y los conflictos que tiene para
promocionar las canciones junto al grupo, y las diferencias culturales que tiene China con
Corea del Sur. En otro caso, el primer interés radica en las novelas surcoreanas, llamadas K-
Dramas, en las cuales se muestra la cultura de este pais, sus costumbres y formas de vida,
Ilevando al entrevistado a conocer el K-POP y estudiar el idioma. En el caso de uno de los
entrevistados el consumo de este género musical no deriva en interesarse por la cultura del
pais, pero si en los K-Dramas, aun asi, manifiesta que conoce a personas que se interesaron
por aprender el idioma luego de escuchar K-POP.

Para analizar la dimension correspondiente al estilo personal de sus consumidores,
en primer lugar se define a la juventud como la denomina Feixa, como una “construccion

cultural relativa en tiempo y espacio”, que para existir debe cumplir con una serie de
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condiciones asociadas a normas o comportamientos, condiciones culturales, ritos o valores
que los distinguen de otros grupos de edad. El autor plantea que estxs jovenes se apropian de
bienes y précticas culturales y materiales que se concretan en un entramado de practicas
estéticas y coherentes que les dan pertenencia y distincion, definiendo a esto como estilos,
que cada joven adopta uno para reconocerse en los significados simbolicos que reflejan esos
valores y significados para el grupo, identificAndose y configurdndose en un nosotros. Al
expresarse mediante el estilo como “una combinacion jerarquizada de elementos culturales”
se puede destacar al lenguaje, masica, estética y actividades focales. E P 1 responde “En lo
particular a mi no me influencia tanto, hay estilos que me gustan pero no influencia mi forma
de vestir, me visto de forma tranquila, pero hay chicas que si usan remeras de los grupos, yo
no tengo remeras de EXO, si tengo una mochila que habia dibujado el logo de EXO, o los
pins pero después en la forma de vestir no, pero tal vez en el cabello si, porque cuando yo
inicie, me habia cortado el pelo porque me gustaba el estilo de John Hyun y también me
tefii, siguiendo esa onda, pelo cortito, tipo honguito y tefiirme, eso si lo hice, fue una etapa
oscura pero si lo hice, ahora ya no. Me gusta verlo, el estilo que tienen de vestir cada uno,
me gusta como les queda. Como mi bias es Lay, me acomodo mas a su estilo, que es mas
tranquilo, casual, usa ropa holgada o comoda. E P 2 menciona “Yo creo que si en algiin
punto antes, cuando era mas chica, aunque ahora también, si influye de alguna forma en tu
forma de vestir ya sea en los accesorios cortes de pelo pero si influye, creo que antes mas
que nada era en los cortes de pelo y accesorios y actualmente en la ropa”. E P 3 manifiesta
“Si, igual ahora creo que antes pero quizas sea porque paso un periodo de tiempo muy largo
asi que mi 0jo estd mucho mas acostumbrado a la estética coreana pero siento que antes
quizas esto es muy personal pero nosotros tenemos como referentes de moda a las grandes

ciudades NY paris entonces las tendencias pasan por esos lugares yo me empecé a dar cuenta
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después de observar gente de industria musical coreana es que la industria de la moda esta
en corea pero se desconoce, ahora esta de moda la ropa mucho mas holgada o ropa sin
género, son tendencias que se cree que vienen de Estados Unidos o Europa y si ponemos el
foco en corea, hace mucho tiempo que la ropa holgada se utiliza alla, lo mismo que las
tinturas de cabello colores fantasia, aqui eran los colores mas naturales, y de repente en la
industria coreana tienen colores fantasia y a medida que fue creciendo la industria fue
influenciando a la musica de este lado del mundo, pero estan tan lejos que esa informacion
no llega hasta que es copiada. Yo creo que vamos adoptando, gracias a la masividad y la
informacion audiovisual a través de distintas redes, nos genera el deseo de consumo de esas
cosas, las formas de vestir, actitudes, colores de cabello, asi que creo que si, de apoco aqui
en Jujuy muchos chicos se animan a vestirse como realmente quien sin pensar en el que
diran, aqui en la provincia se juzga mucho. Algo mas que me acorde es que en corea hace
muchos afios se utiliza barbijo y aqui eran muy pocos que utilizaban y se los veia y pensabas
que estaba enfermo, hoy en dia a raiz de la pandemia estamos acostumbrados a vernos con
barbijos en las calles”. De lo expresado por los entrevistados, el estilo estaria influenciado
por la forma de vestir o los cortes de cabello que utilizan los famosos del ambiente del K-
POP, ya que sus consumidores suelen usar prendas o cortes de cabello que se asemejan a los
de los famosos que siguen. El primer entrevistado menciona que, en alguin momento utilizo
el cabello de colores y con el corte tipo “honguito”, que es un estilo que se utiliza mucho en
los idolos surcoreanos, en especial al principio de los 2000, también menciona que no le
influye a lo hora de vestirse, si bien al final refiere a que suele seguir el estilo que utiliza el
famoso que ella sigue en su grupo favorito. En el caso de los otros dos entrevistados,
mencionan que la vestimenta es algo en lo que el K-POP influencia a sus fans, el tercer

entrevistado menciona que el estilo de los famosos surcoreanos, y la moda de Corea del Sur
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en general, es algo que influencia no solo a sus fans, sino a las grandes ciudades alrededor
del mundo, siendo un pais en el que la estética es muy importante. En cuanto al pelo de
colores fantasia es algo que se mencioné en los tres casos, siendo un estilo que llevan los
“idols” en Corea del Sur. También menciona que en ese pais desde hace muchos afios el uso
del barbijo es algo comun por las calles, y en los famosos, incluso desde antes del 2020. Son
tres caracteristicas que conforman la identidad de los consumidores de K-POP, estos son las
prendas que utilizan para vestirse, el estilo y color de cabello y el uso de barbijos.

Para analizar la dimension correspondiente a la competencia entre los grupos de
fans o de baile de K-POP, se retoma un concepto de Garcia Caclini (1999), respecto a las
formas de consumo, teniendo en cuenta que este es un lugar en el que los grupos compiten
por la apropiacion del producto social y sus formas de uso; para el autor el consumo es
también un lugar de diferenciacion social y distincion simbdlica entre los grupos, un lugar en
el que construyen diferencias generadas por la masificacion de los bienes; a su vez, Canclini
hace mencion al consumo como un sistema de comunicacion e integracion, en el que los
grupos no se separan, sino que se integran en la comunicacién y produccion de significados
y sentidos. E P 1 responde “Acd en la provincia no se ve mucha pelea entre fandoms porque
nos encontramos con otros, y tengo amigas en otro fandoms y no nos decimos nada, ni nos
bardeamos, nos saludamos hablamos de las reuniones, somos mas tranquilas aqui, creo que
hay mas peleas internas dentro del fandom, por ejemplo K-POP Jujuy siempre ha tenido
problemas con los chicos de Effect, discutieron y de ahi como que se separaron, eso es lo
malo, que también hubieron chogue de fechas entre eventos”. E P 2 manifiesta “Algo que
veo en los eventos que siempre hay esa competencia de quien se ve mejor 0 quien se parece
mas al idol y cosas asi y sé que por amigas tienen amistades dentro del idol que llegan a

hacer dietas para bajar de peso. Y también que los grupos deberian ser primeramente
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amigos, y que disfruten y que no se peleen porque es triste ver gente que eran amigos en un
evento y al siguiente ya ni se hablan, y uno se entera de que es porque el dia del evento a
alguien le salié mal y se dejaron de hablar. Creo que hay competitividad, antes puede ser,
pero nosotras siempre tuvimos buenas experiencias donde fuimos, siempre saludamos con
buena onda, pero siempre se siente el apoyo, pero siempre esti la competitividad, pero
también el compafierismo, y el apoyo de cuando baila un grupo los otros apoyan porque
todos somos comparieros, si falta algo también le preguntas a otro grupo y te prestan cosas”.
E P 3 contesta “Si hay rivalidades es muy feo porque en toda comunidad hay conflictos, y
también aca la cuestion es que hay muchos chicos pequefios entre 13-15, también hay de 20
de 30, es como que ya al subirte a un escenario te conocen y te subis para que opineny para
un jurado y opinan de como bailas y como sos, y la rivalidad es entre como baila y como
es..., hicieron un grupo para opinar de las personas, pero son pocas las personas que hacen
eso, no sé si habré llegado a conocer a alguna, pero las personas con las que me rodee son
muy buenas y en ellos puedo encontrar amigos, pero ese afio daba miedo porque nadie sabia
nada, yo creo que eso es una minoria, en esas épocas habian grupos muy unidos”. Segun lo
expresado por los entrevistados, dentro de los grupos de fans y de baile no hay demasiados
conflictos, aunque dos de los entrevistados manifiestan que hay competitividad dentro de los
grupos de baile, en el momento de demostrar las habilidades y parecidos fisicos con los
famosos surcoreanos, también el segundo entrevistado menciona que existen grupos en los
que sus integrantes no tienen comunicacion fluida debido a malos entendidos o fallos en las
presentaciones de baile. En cuanto al tercer entrevistado, menciona que en algin momento
se cre0 un grupo anonimo para opinar de los bailarines, y en ese momento las reuniones
cambiaron en cierto modo y, si bien este fue un conflicto que no tuvo una duracion

prolongada, demuestra las diferentes maneras en que cada joven jujefio interpreta su
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fanatismo, algunos tienen una manera de vivir este fendmeno que es mas centrada en hacer
amistades, compartir con sus pares, disfrutando de este gusto musical en comun, y otros
generan un conflicto involucrando a maneras que, de alguna forma, son conocidas en el
ambiente del K-POP en la provincia, como los son los bailarines, tanto solistas como
grupales, que suelen tener un grupo que los reconoce en eventos y redes sociales.

Para analizar la dimension correspondiente a la manera de conseguir la mercancia
del K-POP en la provincia, resulta relevante mencionar que la musica es una manera de Ixs
jévenes de construir su identidad, ademas de ser un arte, una forma de expresiéon y de
comunicacion. Asimismo, junto al hedonismo respecto a la mdsica, aparece un mercado
destinado a la juventud afectando a sus estilos de vida (Hormigos y Cabello, 2004). Este
sector de la sociedad, ademas de aparecer junto a la construccion de nuevos mercados, se
caracteriza por ser una etapa entre la nifiez y la adultez, y por el culto al héroe. E P 1 responde
“Para conseguir la mercancia oficial hay que hacer un pedido con la sede oficial de EXO en
Buenos Aires, hacemos un pedido y queda abierto, nos dicen quién va a comprar y tenemos
que juntar la plata y dejar la plata anticipada y mandamos a la sede de bs as que se encargan
de hacer el pedidos de forma masiva a las stores, y de ahi llegan aqui y se reparten a bs as
y las mandan aqui, el pedido se comparte, dependiendo de la cantidad, se paga menos el
envio” E P 2 manifiesta “Yo compré hasta el aiio 2017 mas o menos, era medio complicado
todavia comprar cosas, la aduana todavia te hacia quedar cosas, era un tramite medio dificil
0 no llegaba stock en Argentina, habia una pagina en facebook que subia los cds en un
horario y tenias que conectarte para ver el stock. Tengo amigas que siguen comprando cds
y es mucho mas facil, hay mas paginas, en aduana no es tanto problema ahora por lo que
tengo entendido por ellas, se abrié un poco el tema en ese sentido. Aqui en Jujuy ropa

siempre se compra de afuera y cds sale el doble, es la comodidad de no tener que ir a la
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aduana y no hacer papeles”. E P 3 contesta “Yo cuando empecé no entendia nada, entonces
llevo un proceso saber de qué hablaban cuando leia cosas que desconocia, cuando lo
entendi, uno como fan quiere tener esas cosas o recuerdos que los grupos generan, al
principio me dedicaba solo a escuchar la musica, con el paso de los afios me di cuenta que
no solo queria escuchar sino que también queria tener, creo que es diferente ver algo en la
pantalla y tener algo, después de algunos afios empecé a coleccionar, que esa también es
otra historia porque no es facil comprar, hay que saber manejar otro idioma, aduana,
impuestos y las estafas porque son cosas que vienen del otro lado del mundo, obviamente
también requiere dinero y con la economia Argentina todo se encarece mas que en otros
paises, el hecho de conseguir cosas desde corea se complica. Actualmente solo tengo
coleccion de bts porque no despertd en mi coleccionar cosas de otros grupos, la primera
experiencia fue no solo discos sino también ropa de las tiendas oficiales y el experimentar
un concierto en vivo que es como un suefio hecho realidad, que en algunos paises no es tan
dificil pero Latinoamérica y Argentina es un lugar de dificil acceso para ellos, ahi fue donde
empez6 cuando fui a chille a ver a bts y ahi vi el merchandising que se vendia en la previa
del concierto y se despertaron las ganas de coleccionar, es mucho el consumismo asi que
todo lo que ellos consuman se agota y sus fans lo consume (bts). Nosotros desde la fan base
cuando haciamos eventos teniamos una parte de disefio dentro del staff que se genera fotos
posters pins photocards en los eventos los ponemos a la venta a ese material fanmade y al
dinero recaudado lo guardamos para hacer eventos y una parte lo utilizamos para hacer
caridad”. De lo expresado por los entrevistados, la mercancia original relacionada al K-POP
suele ser dificil de conseguir tanto en el pais como en la provincia, porque se realizan muchos
tramites para traer productos provenientes de Corea del Sur al pais, teniendo que aprender a

manejarse con la aduana e incluso con el idioma inglés, debido a que las paginas que se
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realizan los pedidos suelen estar en ese idioma. El primer entrevistado menciona que en la
provincia hay una sede que se encarga de realizar pedidos masivos de los CDs de determinado
grupo, de manera en que los envios sean menos costosos y ahorra tiempo en tener que ir a la
aduana. En el caso del tercer entrevistado, destaca que desde su lugar de fans, en los eventos
que realizan ponen a la venta mercancia de este grupo, que, si bien no es original, a los

consumidores les interesa coleccionar cosas de sus grupos favoritos.
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CONCLUSIONES

Durante los ultimos afios, en contextos de globalizacion y continuo avance
tecnoldgico, el K-POP ha logrado captar el interés de un gran grupo de personas de variadas
edades, pero fundamentalmente son Ixs jovenes quienes suelen presentar mayor interés en
este género musical, haciéndolo parte de su cotidianeidad. El pop coreano forma parte de un
mercado global interesado en vender entretenimiento y los artistas son tomados como un
producto de consumo que interpela de diferentes maneras a fanaticos de todo el mundo.

A lo largo de esta tesis se analizan las dimensiones relacionadas al género musical K-
POP, eventos musicales/culturales, cultura coreana, consumos, estilos personales y
grupalidades construidas a través de un interés comin que puede ser el baile, o el fanatismo
por determinados artistas. También analizamos los indicadores relacionados con los intereses
personales por el consumo de este tipo de musica, a su vez por la cultura del pais del que
proviene. La estética musical y la influencia en el estilo personal de sus consumidores, el
consumo no solo musical sino de mercancia relacionada y competencias ente grupos.

Para este trabajo se analizan e interpretan las interacciones entre jovenes
consumidores de K-POP en eventos, se describen y caracterizan sus practicas y experiencias
personales relacionadas al consumo de este género musical la perspectiva de los sujetos,
entendiéndolos como los actores principales de estos escenarios y practicas.

Los referentes tedricos son una de las bases fundamentales para analizar este
fendmeno social y entrelazarlo con las metodologias cualitativas empleadas para realizar la
investigacion, que son la observacion participante en eventos relacionados a este género
musical y las entrevistas estructuradas y en profundidad, las cuales se analiza detalladamente

y se realizan reflexiones en base a los conceptos tedricos desarrollados.
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El consumo del género musical conocido como K-POP se inicia en San Salvador de
Jujuy en el afio 2010 entre jovenes de entre 15 y 25 afios. EI consumo de este género musical
de alcance global, inicia mediante internet, y quienes escuchan este tipo de musica suelen
Ilegar al mismo por gustos musicales semejantes, como es el caso del pop norteamericano.
En los casos en que el pop coreano llega de otra manera a Ixs jovenes de San Salvador de
Jujuy, es a través de amistades en la cotidianeidad. En todos los casos, la indagacién acerca
del género es mediante internet o redes sociales.

Si bien el contacto interpersonal entre pares resulta algo importante en el momento
de descubrir este género musical y adentrarse en estas practicas, también resultan relevantes
las diferentes plataformas de internet, que posibilitan a estos sujetos a descubrir maneras en
que pueden expresarse a través de “una combinacion jerarquizada de elementos culturales”
(Feixa, 1998), que suelen ser cambiantes. Este tipo de plataformas forman parte de la vida de
las juventudes, siendo también un lugar de encuentro en el cual pueden expresarse a través
de este estilo.

Las formas de identificacion que tienen en cada grupo de pares, sea de baile o de fans,
radica en el cumplimiento de determinadas funciones basadas en un trabajo colaborativo, en
el que cada miembro puede dar su opinidn y acordar entre todos hasta llegar a un acuerdo,
sea en cuanto a la organizacion de algun evento o en la eleccion de canciones y vestuarios al
momento de realizar las presentaciones de baile. Algunos de estos jovenes se identifican
como “las caras visibles” de los grupos, con quienes deben contactarse en el momento de la
realizacion de eventos, pero también tienen funciones relacionadas a la eleccion de los
lugares para ensayos y seleccion de vestuarios.

Continuando con esta jerarquizacion tanto en los grupos de fans y de baile, de lo

investigado se pudo dar cuenta de que quienes organizan estos encuentros son las personas
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de mayor edad, que ademas son quienes toman el mando de las redes sociales al momento de
responder los mensajes y ser quienes representan a los demas. Asimismo, en las entrevistas
y observaciones realizadas, se puede vislumbrar que las mujeres jovenes son quienes tienen
mayor protagonismo como fans del K-POP en la provincia, tanto en la asistencia a eventos
como parte del publico, y también como representantes de fandoms, grupos de baile, o
solistas. Si bien el género no es un punto fundamental en esta investigacion, resulta relevante
mencionar que, de lo observado, se pudo sefialar una mayor presencia de publico femenino,
en tanto que las personas que fueron entrevistadas -tanto en las estructuradas como en las en
profundidad- hubo un solo varén que, cabe destacar, fue quien manifesté nunca haber asistido
a un encuentro de estos.

Lxs jévenes construyen sus identidades en torno a estos gustos y aficiones,
entendiendo a la identidad como un constructo social que se da en relacién con otros y que
se diferencian de otros colectivos identitarios por estas interacciones. Los grupos de baile y
de fans que analizamos, interactan y asumen roles especificos respecto a su
intersubjetividad.

Estxs jovenes asignan un valor simbdlico a sus précticas de consumo musical,
resultando el fanatismo por grupos especificos lo que genera el consumo de mercancia y
mausica del mismo, e incluso interesandose en la letra de las canciones y el sentimiento que
generan en el momento en que las escuchan. Asi, se dedican a adquirir mercancias especificas
relacionadas a sus grupos favoritos, teniendo en cuenta la dificultad para conseguir mercancia
original tal como CDs o ropa proveniente de Corea del Sur, que ademas suele tener elevados
precios, por lo tanto optan por tener colecciones de un unico grupo. En lo que respecta a los
albumes en fisico, estos suelen ser adquiridos como un apoyo al artista que siguen y también

como una forma de coleccionar objetos de su grupo favorito.
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Este mismo fanatismo lleva a algunxs jovenes a consumir incluso productos
provenientes de Corea del Sur o que estén relacionados a la cultura del pais, induciéndolos a
aprender el idioma para sentirse mas integrados al pais de origen del grupo que escuchan.
También suelen, por ejemplo, consumir las comidas que ven que sus idolos consumen,
ademaés de conocer la historia del pais en el que ellos viven, su forma de vida, el tipo de
gobierno de ese territorio y los conflictos que pueden tener en el mismo.

Estas practicas de consumo llevan a Ixs jovenes a ver su estilo personal influenciado
por las maneras de vestir y los estilos de corte de cabello que utilizan los famosos del
ambiente de K-POP, llevando prendas y el arreglo de cabello que se asemejan a los que estos
usan. Existe una estética especifica en estrecha semejanza a los consumidores de K-POP, con
estilos de peinados y cortes de cabello bastante cortos y tefiidos con colores fantasia de
manera total o parcial, el uso de prendas holgadas, o remeras con el nombre de los grupos,
pero también es usual el uso de barbijos, tal y como se utiliza en Corea del Sur incluso desde
antes de la pandemia de Covid-19.

Estas précticas demuestran la manera en que la industria del entretenimiento
surcoreana se ha difundido en el ultimo tiempo y gracias al desarrollo de internet y la
expansién del capitalismo global, formando parte de una propuesta estética, musical y de
consumo no solo de bienes materiales, sino también simbolicos. Estas industrias tienen un
lugar fundamental en lo que se denomina poder blando, basado en la atraccion alrededor de
la cultura, entretenimiento de las masas y produccion de mercancia, algo disefiado por el
gobierno de Corea del Sur para difundir caracteristicas del pais tales como valores,
costumbres y creencias a traves de Ilamativas propuestas musicales y audiovisuales, donde
la estética es una caracteristica. De esta manera, logran que grupos de jovenes de todo el

mundo se interesen por el pais, el idioma y formas de vida, mediante el reflejo de los mismos
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en estas producciones que reflejan su desarrollo tecnoldgico, y extienden el género musical
alrededor del mundo.

Lxs jovenes consumidores de K-POP tienen algunos elementos especificos
mencionados por Feixa (1998), comprenden un lenguaje, 0 una jerga especifica que
comparten; la masica es el medio que emplean para definirse; la estética, relacionada no solo
a la vestimenta y peinados, sino a una manera de diferenciarse de los otros, las producciones
culturales y las actividades focales se relacionan al ocio y la asistencia a determinados
espacios. Estos elementos sirven para identificar a estxs jovenes como pertenecientes a un
grupo determinado, representando asi su identidad.

Resulta notable para muchos de los fanaticos del K-POP la pertenencia a una
“familia”, que puede ser el grupo de fans al que pertenece o el grupo de baile del que forma
parte. Se interesan, ademas, por los eventos relacionados al K-POP que se realizan en toda la
provincia, en los cuales pueden encontrarse con personas con gustos similares, a parte de
escuchar la musica que les gusta y ver a los grupos de baile realizar sus presentaciones.
También pueden experimentar lo que es la comida asiatica y la vestimenta tipica de Corea
del Sur, y comprar mercancia relacionada a este género musical.

Es un todo, no se trata Unicamente de una masica con un ritmo que resulta atractivo
al oido de Ixs jovenes, sino que también tiene una propuesta audiovisual que es altamente
atractiva, en la que se puede observar a grandes grupos de jovenes que bailan coreografias
sincronizadas y que llevan una estética particular, sus rasgos asiaticos también llaman la
atencion, siendo estos el principal interés por el cual sus consumidores optan por escuchar
este género musical.

En consecuencia, el consumo de este género musical coreano denominado K-POP, en

jovenes de entre 15 y 25 afios en San Salvador de Jujuy se caracteriza no solo por el mero
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consumo musical, sino la experiencia del consumo de mercancia y el aprendizaje acerca de
la cultura surcoreana en la mayoria de los casos. Otra caracteristica, se relaciona a la creacion
de grupos, no solo de pares con los cuales compartir, sino de grupos fans, que se encargan de
participar y organizar eventos relacionados a este género; pero también de grupos de baile,
que se encargan de pensar y diagramar sus ensayos, imitando las coreografias de los videos
musicales y sus vestuarios, evidenciando una dedicacion de tiempo a estas practicas.

Otra caracteristica se relaciona con la adquisicion de productos de los grupos favoritos
de estxs jovenes, siendo algunos de dificil acceso, y teniendo que ser pedidos a través de
internet de manera internacional. También en una menor medida, resulta significativa la
asistencia a conciertos de estos grupos, aunque no es algo que ocurra de manera tan recurrente
en el pais. Estas juventudes también tienen estilos personales influenciados por la vestimenta
de los cantantes de pop coreano, e incluso estilos de cabello similares.

Como afirma Friedman (2001) la préctica de la identidad engloba una practica del
consumo Yy de produccidn; siendo hasta posible identificar y explicar las diferencias entre
clases de identidad y por lo tanto de consumo y produccion, ademas de sus transformaciones
en el tiempo. Hay diferentes estrategias de identidad que seran siempre locales pero son
subsumidas por la produccién y el consumo que se produce en la interaccion del marco
global.

Este tipo de practicas relacionadas a fanatismos musicales concentradas en este grupo
de jovenes de San Salvador de Jujuy, da cuenta del impacto del pop coreano como fenémeno
transcultural y la manera en que repercute en las juventudes la existencia de un mercado que
piensa en ellos como publico objetivo, con la creacién de mercancia exclusiva para su

consumo Yy al cual es posible acceder desde este lugar en el mundo.
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Con la investigacion realizada se pudo caracterizar a este grupo de jovenes jujefixs
que entre los afios 2018 y 2020 configuraron como un lugar de encuentro a los eventos
relacionados con el K-POP, siendo este un espacio para encontrarse con sus pares y disfrutar
de musica. Asimismo, al construir su identidad en comunicacidn con otros, tanto de manera
directa como indirecta, esto se refleja en la estética personal, caracterizada por estilos de
cabello y prendas de ropa que, en un primer momento, llevan a estos espacios de encuentro,
asi como el uso de barbijos, remeras y bolsos con logos de los grupos que escuchan e incluso
el cabello de colores es una manera para expresar esta identidad construida socio-
culturalmente, diferenciandose de otros grupos, aunque también compartiendo caracteristicas
con otros.

Este grupo ademas se contrasta con otros, ya que sus integrantes tienen practicas de
consumo en las que dotan de un valor simbdlico a sus préacticas relacionadas al K-POP, no
solo en lo referente a la masica, que suele estar relacionada con su estado de animo, sino
también en lo referente al apoyo al artista al que siguen a través de la adquisicion de piezas
originales. Algo que caracteriza a quienes escuchan pop coreano es coleccionar CDs y
photocards de sus grupos favoritos, que, en algunos eventos, suelen ser expuestas como
“tesoros”, ya que en el pais —y especialmente en la provincia- son dificiles de adquirir,
ademas de tener precios elevados. También se menciona que es una forma de apoyar al
artista, y es que sus fans tienen conocimiento acerca del funcionamiento de la industria del
entretenimiento surcoreana, en la cual cada venta cuenta a las horas de que los grupos
adquieran mayor popularidad en las listas semanales, de cara a los lanzamientos musicales.

La metodologia aplicada a estos grupos permite tenerlos en cuenta a ellos como
sujetos de estudio, a los escenarios en los que se desenvuelven y a los grupos en que se

relacionan, como un todo y no como variables de estudio, de esta forma, las cualidades que
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expresan y los significados que otorgan a estas préacticas, siendo fundamental lo que cuentan
desde sus perspectivas y vivencias, lo que permite poner a este grupo como protagonista, y
ser analizado de una manera sistematica, y no desde un lugar de desconocimiento y rechazo
hacia lo que puede resultar extrafio.

Si bien la investigacion realizada logra caracterizar estas practicas de consumo,
analizando, describiendo e identificando rasgos particulares, surgen otros interrogantes
partiendo del interés de este grupo determinado por una cultura como la surcoreana, e incluso
el interés por un idioma como es el hangul, que pueden ser analizados mas adelante en otras
investigaciones en relacion a la cultura en la que estan insertos, sus celebraciones, festejos,
gastronomia, y si son cuestiones que les interesan de igual manera.

Teniendo en cuenta a Ixs jévenes como sujetos de estudio y de acuerdo a charlas
mantenidas luego de las entrevistas en las cuales las personas consultadas manifestaron su
interés para que estas practicas culturales sean analizadas y puestas en conocimiento, resulta
importante continuar estudiando y profundizando en estos grupos de fans y de baile que
existen en la provincia de Jujuy. Considerando que el K-POP es un fendmeno que continta
creciendo con el tiempo y que, en la actualidad, tiene caracteristicas diferentes, ya que es un
producto al que accede mayor publico y que podria ser analizado desde nuevas perspectivas,

e incluso comparado con los afios estudiados en este trabajo.
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Anexo |

Preguntas para Entrevista Estruturada

Nombre:
Edad:
Sexo:
1 ¢Cual es tu edad y en qué afio conociste el K-POP?
2 ¢ Como conociste este género musical?
3 ¢Que te llamo la atencidn de este género musical?
4 ;Que despertd el interés por asistir a estos eventos musicales?
5 ¢Que tipos de productos/mercancia de K-POP consumiste/adquiriste?
6 ¢Como se organizan en el grupo que se encuentran?
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Nombre: Paola

Edad: 23 afios

Sexo: Femenino

1 ¢Cuédl es tu edad y en qué afio conociste el K-POP?

Tengo 23 afios, y conoci el K-POP en general a finales de 2013, a principios del afio
siguiente comencé a ser fan de EXO (...)

2 ¢ CoOmo conociste este género musical?

Lo conoci por medio de una amiga que escuchaba SHINee y estaba escuchando en su
computadora (y mis amigos la molestaban diciéndole que eran chinos y yo le dije que
respeten el gusto de los demas,) y ahi vi y me gusté y empecé a escuchar ese grupo y a
seguirlos, escuchaba todos los grupos, (sin saber que habian favoritos, y todo era paz y amor
y después cuando entras a un fandom y te dedicas a defender a un grupo ya es otra cosa, y
te peleas hasta con los grupos de la misma empresa.)

3 ¢Qué te llamo la atencién de este género musical?

Creo que lo més llamativo cuando los ves es el baile, porque son muy coordinados y
es algo que no se ve, un grupo de 5 chicos en tu colegio bailando re coordinados, ademas del
vestuario particular, los peinados, colores de pelo, escenario, luces. Eso Ilama mucho la
atencion, a mi me llamo mucho la atencion, (el vestuario, maquillaje, un tema de BAP que
escuche de One Shot estaban todos muy maquillados con mucho delineador y mis amigos se
burlaban de eso y me decian “ay las nenas se pintan”, entonces ahi me empezo a interesar
mas, y sabes que te interesa cuando empezas a averiguar los nombres de los integrantes y ahi
ya entras y es muy dificil salir, es como que siempre estas al margen, estas ahi, que hay, qué

sale, yo también estoy al margen de lo que hace EXO).
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4 ¢ Qué desperto el interés por asistir a estos eventos musicales?

Como espectadora sin ser parte del fandom me encantaba el pasear, los jueguitos
ganar cosas, y cuando las chicas de los fandoms te hablan porque son super amables, y la
parte que a todo el mundo le encanta y yo me incluyo, que es la de dance covers, y méas
cuando bailan canciones de los grupos que me gustan.

Después como fandom lo que mas me gusta es cuando estamos en el puesto y
ponemos los albums, las pc, los pdsters y vienen chicas que también les gusta EXO y
hablamos de quienes les gusta y hablamos del grupo, eso como fandom es lo que mas me
gusta, encontrar otras chicas que les gusta.

Mis compafieras al ultimo evento que fueron al de Blackpink, que invitaron a
fandoms, este afio (2021)

Iba a eventos, mas que nada a los vive corea o0 eventos pequefios que hacian y ahi
conoci el kpop compre un montdn de cosas, los palitos chinos por ejemplo, las cosas que
usaban los chicos de EXO yo también las queria.

5 ¢Qué tipos de productos/mercancia de K-POP
consumiste/adquiriste?

Compraba galletas de la fortuna, ramen, maruchan. Ellos (los idols) te incentivan a
querer hacer lo que hacen o usar lo que usan, y querer imitarlos de cierta forma, porque uno
dice bueno si a ellos les gusta, uno decide copiarlos, al principio, después uno ya se adapta a
su estilo y se acomoda, y ya te amo y todo pero este es mi estilo.

Compraba algunos posters, pero mi amiga tiene como 30 posters de diferentes grupos,
caratulas, pero ella es multifandom, yo los tengo porque ella no los tiene en su casa asi que
los tengo en mi casa. Los CDs los empece a comprar cuando me adentré mas y me enteré que

era una forma de apoyarlos
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6 ¢CoOmo se organizan en el grupo que se encuentran?

Uno cuando es admin de un fandom tiene que administrarlo, hacer reuniones, atender
las paginas, como somos EXO L Jujuy nos maneja la fanpage de EXO Argentina que tiene
diferentes fanpages de provincias y nos comunicaban si teniamos que reunir plata, hacer
colaboraciones, juntar plata para hacer donaciones o eventos como los aniversarios o0
cumpleafios, entonces en ese afio haciamos eso, reuniones cuando la sedes de bs as nos decia
que hagamos reuniones para los cumpleafios o eventos para el aniversario. Entonces para las
otras administradoras era todo un tema porque ellas estan estudiando y no pudieron seguir.,
y fueron muy amables porque al darse cuenta que ya no podian seguir en el fandom
decidieron abrirle el camino a otras chicas, pero siempre estan al tanto si necesitamos algo.
Asi empezamos haciendo proyectos, cuando hay eventos nos invitan, también compras
masivas, tema de la plata, ahorrar invertir para hacer los posters pcs.

Todas tenemos el mismo nivel, solamente Luz que tiene contacto directo con la sede
de bs as, que es quien baja la informacion de bs as porque tiene que ser una sola chica por
staff que puede estar en el grupo de EXO Argentina que es donde estan todas las sede, pero
otra compafiera, Alejandra, ella es admin de Chen Argentina entonces ella también esta en
contacto directo, y si se olvida luz de algo es ella quien nos dice. En si cada una cumple
diferentes funciones, yo me encargo de hacer la edicion de las fotos portadas una compafiera
sabe de disefio grafico asi que también se encarga de disefiar portadas o logos, tambien

cuando hacemos eventos se encargan de hacer los posters, y eso mas que nada nos dividimos.
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Nombre: Gabi

Edad: 20 afios

Sexo: M

1. ¢ Cudl es tu edad y en qué afio conociste el K-POP?

Tengo 20 afios y al K-pop no lo conocia para nada, no tenia a nadie cercano, lo conoci
cuando tenia 15, en el 2016.

2. ¢ Cémo conociste este género musical?

Lo conoci navegando por internet, lo primero que vi fue un video de BlackPink, me
imagino que tenia que ver con que yo escuchaba mucho pop, y supongo que por eso me
aparecié como sugerencia, y me gusto la estética, la masica, el concepto, y busqué mas de
ese grupo que no sabia lo que era, y me aparecio otra cancion y me gustd, y no encontré mas,
y habian solo dos canciones, y ese fue mi primer avisaje con el K-pop y como no habia mas
canciones ahi lo perdi, y no segui buscando. Pasé un tiempo y una compafiera que vino de
Buenos Aires me dijo que alla estaba toda esa movida, y ella escuchaba mucho esa mdsica,
le gustaba mucho BTS, y para entablar una conversacion le pregunté si escuchaba BlackPink
y me dijo que habian sacado otro tema y me mostré otras canciones, y me gustaron pero hasta
ahi, y pasaron los afios me gusté un monton.

3. ¢ Qué te llamo la atencion de este género musical?

Lo primero creo que tiene que ver con el ritmo porque como yo escuchaba mucho
pop se me hizo algo familiar, segundo fue por la estética, lo que tiene que ver con la ropa, yo
creo que influyé mucho eso también.

4. ¢ Qué desperto el interés por asistir a estos eventos musicales?

Nunca fui a uno pero creo que es porque me da un poco de cosa porque soy alguien

bastante retraido y siento mucha vergiienza y nunca fui, igual que yo sepa no hicieron mucho.
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Me gusta pero no voy porque soy demasiado timido, y tengo muy pocos amigos y los que
tengo no les gusta el kpop.
5. ¢ Qué tipos de productos/mercancia de K-POP
consumiste/adquiriste?
No tengo nada, pero no porque no quiera sino porgue nNo consigo.
6. ¢ Como se organizan en el grupo que se encuentran?
En el grupo en el que estoy soy el profesor, doy clases de K-POP a un grupo de chicas,

esa es la organizacion.
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Nombre: Solana

Edad: 23 afios

Sexo: F

1. ¢ Cudl es tu edad y en qué afio conociste el K-POP?

Tengo 20 afios y al K-POP empecé a escucharlo en el 2013,

2. ¢ Coémo conociste este géenero musical?

El primer acercamiento que tuve fue en la feria que estdbamos con mis hermanas, que
en ese tiempo se vendian dudas de musica y justo pasamos por un puesto que estaban
poniendo musica y estaban pasando videos de super junior y nos quedamos como qué es eso?
Y nos sorprendimos y después llegamos a la casa a buscar en internet que era stper junior la
banda y ahi empezamos a interiorizarnos y ser fans.

3. ¢ Qué te llam¢ la atencion de este género musical?

Lo primero que me llamo la atencion fue la cantidad de chicos que habia en los videos,
como bailaban, en ese momento me acuerdo que era el boom de 1 Direction, de Justin Bieber,
y ver chicos bailando mientras cantaban no era algo comun, por eso dije como “Wow”.
También la ropa, que estaban todos en armonia y me llamé la atencion méas que nada. Y que
eran asiaticos, pero no sabia de qué nacionalidad eran pero sabiamos que podian ser chinos
coreanos o japoneses.

4. ¢ Qué despertd el interés por asistir a estos eventos musicales?

La competencia de baile, es lo que mas me gusto a pesar de que yo no baile siempre
trato de verla, creo que es lo que mas llama la atencion. Yo compraba muchas cosas, después
las empecé a regalar y me quede con las cosas originales. Yo antes si tenia muchos posters

en la pared

99



El primer evento que fuimos a ver al primer evento exclusivo que se hizo de kpop en
la provincia, no recuerdo bien el afio debe haber sido en el 2013/14, el evento de kpop Jujuy
que hizo un evento que era chico pero solamente de kpop, porque antes se hacian eventos de
anime donde incluian al kpop.

5. ¢ Qué tipos de productos/mercancia de K-POP
consumiste/adquiriste?

Tengo merch y cds que compraba desde que comencé a escuchar kpop, eso si
solamente de mi banda favorita, solamente compré de EXO, no gaste en otro grupo porque
es algo muy caro entonces siempre ponia en prioridad a mi grupo favorito antes de pensar en
mi segundo grupo favorito.

En su momento era dificil conseguirlo, yo compré hasta el afio 2017 mas o menos,
era medio complicado todavia comprar cosas, la aduana todavia te hacia quedar cosas, era un
tramite medio dificil o no llegaba stock en Argentina, habia una pagina en facebook que subia
los cds en un horario y tenias que conectarte para ver el stock. Tengo amigas que siguen
comprando cds y es mucho mas facil, hay mas paginas, en aduana no es tanto problema ahora
por lo que tengo entendido por ellas, se abrié un poco el tema en ese sentido.

Aqui en Jujuy ropa siempre se compra de afuera y cds sale el doble, es la comodidad
de no tener que ir a la aduana y no hacer papeles.

6. ¢ Como se organizan en el grupo que se encuentran?

En nuestro grupo no tenemos lider, siempre ponemos en comun acuerdo todo,
canciones maquillaje vestuario, a qué idol vamos a seguir en la coreografia pero sé que los
grupos que se fueron formando en estos ultimos afios 2018/19 ellos tienen un lider definido.
Nosotros no, porque sentimos que si recae la responsabilidad en alguna esto puede llevar a

peleas y antes somos amigas.
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Con los grupos repetitivos cada una tiene un personaje, mi amiga siempre es Kai, yo
Baekhyun, de bts mi amiga siempre es Rapmonster yo soy Jin, con los grupos repetitivos si
cada una tiene su personaje.

Ensayamos en plaza de los inmigrantes, a veces cuando se acercan competencias o
eventos importantes ensayamos en salones que vamos alquilando depende de la
disponibilidad horaria, pero solamente cuando estamos a dos semanas de la competencia,
pero usualmente en la plaza los inmigrantes.

Para elegir el vestuario usualmente es en base a las pautas que te ponen los eventos,
porque hay eventos que te dicen que la ropa tiene que ser igual a la del video, asi que tenés
que ver que sea igual a alguna escena, pero a veces dicen que tiene que ser armanica, y quizas
en el video no sea asi entonces ahi vamos a buscar en presentaciones en vivo que siempre
tienen ropa armonica de los mismos colores y mismo estilo, depende mucho de la pauta de

los eventos.
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Nombre: Tatiana
Edad: 20 afos
Sexo: F
1. ¢ Cudl es tu edad y en qué afio conociste el K-POP?
Tengo 20 afios, y conoci el K-POP el afio en que vine a vivir san salvador, porque soy
de Humahuaca, recuerdo que en el afio 2016 mas o menos empece a escuchar kpop
2. ¢ Cémo conociste este género musical?
3. ¢ Qué te llam¢ la atencion de este género musical?
Sinceramente, Las coreografias fueron lo que me impactaron, fueron el boom para
mi, porque vi que cantaban mientras bailaban y eso no se veia en cantantes pop, al menos no
coreografias tan complejas, son muy lindas con estructuras, esas cosas me encantaron.
4, ¢ Qué despertd el interés por asistir a estos eventos musicales?
Asisti a las dragon action a las omega antes de sumarme al staff, el que mas me gusto
fue el de la dimension comic que fui para conocer a ilon ke (8:17) fue en salta fue mi evento
favorito, pero a esos, y después los que se hacian en la plaza de los inmigrantes
Ahora es dificil antes eran los stands ahora ya no tengo tiempo de acercarme a uno
porque estoy compitiendo concentrada en eso o0 en omega organizandolo y no puedo
acercarme
Hay mucho consumismo, te cuento en el evento que estuvimos en omega que se
cancelo la primera parte no habia terminado estaba a la mitad del evento y muchos stands no

tenian cosas para vender, asi que si consumen un monton.
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5. ¢ Qué tipos de productos/mercancia de K-POP
consumiste/adquiriste?

De ropa tengo lo clésico, bts, después en mi pared tengo toda una pared con los
grupos que me encantan soy muy multifandom, en mi pared estan kard, bts, astro, me gusta
mucho astro, y de grupos de chicas un monton, red velvet, twice, un monton.

Tenia cds, si es dificil conseguir, el resto no, antes si, el Gnico lugar en el que podias
conseguir era en fixion pero ahora con tantas convenciones y muchas son gratis es mas facil
ademas también estan las stores y los emprendimientos que ahora es mucho mas facil
conseguirlo

6. ¢ Cémo se organizan en el grupo que se encuentran?

En el grupo en el que estoy actualmente tenemos una organizacion, en los anteriores
solo habia un lider, y para las presentaciones siempre hubo lo que es el visual, el rapero, el
vocal, eso siempre en cada grupo, pero en el que estoy ahora que es mas organizado, ademas
de eso estan los que se encargan del vestuario del maquillaje los que se encargan de la
coreografia, esta es la primera vez tan organizado.

Hay una chica en el grupo que decide los vestuarios, busca y pregunta si les gusta, en
grupos anteriores nos basabamos en las presentaciones en vivo de los grupos y el que mas
nos gustaba y el que sea més accesible més barato

Dentro de la organizacion del Omega Marcos flores es quien esta a cargo nos dirige
y dice tenemos fecha en este dia lugar vamos a hacer evento y me pusieron a cargoamiy a
una chica mas, en la parte de kpop y nos pusimos a cargo para la parte de los concursos las
competencias, decidimos quienes son los jurados, charlamos con conocidos personas en las
que confiemos y sabemos que no tienen conflicto o conocer a los bailarines y que sean neutros

par que no existan problemas
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Nombre: Eli
Edad: 25 afos
Sexo: F
1. ¢ Cudl es tu edad y en qué afio conociste el K-POP?
Tengo 25 y al kpop lo conoci a mediados del afio 2010
2. ¢ Coémo conociste este géenero musical?
Lo conoci por recomendaciones de youtube.
3. ¢ Qué te llam¢ la atencién de este género musical?
Lo que mas me llamé la atencion cuando lo vi, fueron las coreografias y la cantidad
de gente que tenian en los grupos
4. ¢ Qué despertd el interés por asistir a estos eventos musicales?
Fui a la mayoria de los eventos que hicieron, si no me equivoco fui a | primer evento
en el que permitieron kpop aproximadamente en el 2011, que éramos cerca de 30 personas y
se inspird en los eventos que ya se hacian de buenos aires, fuimos a los primeros omega y
éramos los primeros grupos que bailaban en esa época, nuestro objetivo era que se conozca
el kpop, que sepan porque nos gustaba, aunque las coreografias no nos salgan bien. Antes
teniamos que pelear nosotras por ir a eventos y después nos empezaron a llamar para estar.
5. ¢Qué tipos de productos/mercancia de K-POP
consumiste/adquiriste?
Tengo tres CDs de twice que es uno de mis grupos favoritos, ahora solamente tengo

cds, pero antes tenia la pared llena de posters,
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6. ¢ Como se organizan en el grupo que se encuentran?

Yo estoy en manejando las redes de Twice en Jujuy, y estoy como colaboradora
dentro de KARD, IZONE y TARA. En las sedes tenemos roles, me encargo de organizar las
eventos, reuniones, stands y proyecciones.

Grupo pandora se formo6 en 2014 para el segundo vive Jujuy nos llamaron de kpop
Jujuy, y se nos acercaron dos chicas en una reunion y nos preguntaron si queriamos bailar
una cancion y de ahi nos pasamos los numeros de teléfono y empezamos a practicar. Cuando
surgié buscamos un nombre facil y que se pueda pronunciar y en ese entonces el grupo
KARA saco una cancién que se llamaba KARA y yo lo sugeri y aceptaron y no lo cambiamos.
Para ensayar nos juntabamos en la casa de una de las chicas en el patio, poniamos la cancion
en la computadora y tratdbamos de sacar la coreografia y empezamos a coordinar. Al
principio no teniamos roles ni lideres porque no sabiamos cémo funcionaba el grupo pero
creo que los roles se van dando solos porque creo que si no se crean conflictos, al principio
si una de las chicas decia que era la lider pero hubieron problemas y se salio, y no se en que
momento yo quede siendo la lider, y Ferchu la sublider, luego llegaron las otras chicas, pero
tenemos una formacion de 4/5 que llevan 4 afios con el grupo y es mas estable, el rol principal
que tenemos somos yo como lider, Ferchu como sublider que se encarga del vestuario y las

publicaciones en redes y las otras dicen que si a todo porque prefieren no trabajar.
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Nombre: Magui

Edad: 36 afos

Sexo: F

1. ¢ Cudl es tu edad y en qué afio conociste el K-POP?

Actualmente tengo 35 afos, y no tengo claro si fue en el 2012 en que pase de la
cinematografia a la musica, que yo empecé a mirar novelas coreanas llamadas kdramas y me
interes6 mucho el tema de la cultura primero, ese querer saber de una cultura totalmente
diferente a la cultura latina, sobre todo la latina, me Ilamo la atencion lo que me llevo a entrar
en redes sociales a buscar y generar contenido por mi misma acerca la cultura de la masica,
aprender a estudiar hangul, y obviamente derivado de todo eso vino la mdsica, creo que en
el 2014 que entre directamente en BTS, ellos debutaron en el 2013 y en el 2014 yo ya los
habia empezado a escuchar por redes sociales, me aparecian muchos videos en Facebook que
era lo que mas se utilizaba en ese tiempo y empecé a escuchar una masica que me gustaba
mucho sin saber mucho que mdsica era ni quien cantaba, y sola comencé a buscar
informacion y encontré muchas chicas latinas que me introdujeron a quinee seran y llegue a
la conclusion de que no solamente me gustaba el contenido cinematogréfico sino que la
musica también me habia enganchado mucho con lo que andaba buscando en ese momento,
asi que en el 2014 fue la primera vez que escuche kpop, cuando tenia mas o menos 25 afios.

2. ¢ Como conociste este genero musical?

Yo empecé a mirar novelas coreanas llamadas kdramas y me interesé mucho el tema
de la cultura primero, ese querer saber de una cultura totalmente diferente a la cultura latina,
sobre todo la latina, me Ilamo la atencion lo que me llevo a entrar en redes sociales a buscar
y generar contenido por mi misma acerca la cultura de la masica, aprender a estudiar hangul,

y obviamente derivado de todo eso vino la musica, creo que en el 2014 que entre directamente
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en BTS, ellos debutaron en el 2013 y en el 2014 yo ya los habia empezado a escuchar por
redes sociales, me aparecian muchos videos en Facebook que era lo que mas se utilizaba en
ese tiempo y empecé a escuchar una musica que me gustaba mucho sin saber mucho que
masica era ni quien cantaba, y sola comencé a buscar informacion y encontré muchas chicas
latinas que me introdujeron a quinee seran y llegue a la conclusién de que no solamente me
gustaba el contenido cinematogréfico sino que la masica también me habia enganchado
mucho con lo que andaba buscando en ese momento, asi que en el 2014 fue la primera vez
que escuche kpop, cuando tenia mas o menos 25 afios.
3. ¢ Qué te llam¢ la atencion de este género musical?

Yo soy de la vieja escuela, entonces en mi época nosotros teniamos muy de moda
back street boys, 1 direcion, era un tipo de musica que en este lado del mundo habia quedado
medio olvidada hasta esa época, que estaban mas de moda los cantantes solistas, y escuchar
reggaeton y rock. Primero me llamd la atencion el idioma, un idioma que parecia inglés y no
era, y lo habilidosos que eran en todos los campos, algo que al dia de hoy creo que quienes
trabajan en la industria de la musica coreana son personas que se preparan en todos los
ambitos, no solamente en ser cantantes, saben cantar, actuar, modelar, pueden producir su
masica, entonces vi la mdsica coreana muy completa. Visualmente llamaban mucho la
atencion, los videos eran totalmente diferentes a lo que mi 0jo estaba acostumbrado a ver, los
colores que utilizaban, la forma de cantar y bailar al mismo tiempo, mezclar diferentes ritmos,
en una balada poner rap en el medio, los vestuarios, los colores de cabellos diferentes, los
looks, era un gran conjunto, un gran atractivo, entonces entré directamente a ver qué me
ofrece esta musica. No fue una sola cosa, sino que era todo tan bien realizado, tan bien

ejecutado que derivo mi interés en seguir buscando mas.

107



Entro por todos lados, la musica la estética después cuando uno empieza a conocer
mas te das cuenta que la red idiomatica no es un impedimento porque hay gente de todo el
mundo que se encarga de traducir y ahi te das cuenta que no es solo musica porque el
contenido de las letras tiene por atrds una historia y cada letra de cada cancion deriva en un
mensaje, y eso es algo que me llamo la atencion porque es muy diferente aqui estamos
acostumbrados a que la musica solo sea un divertimento de distraccion y alla creo que todos
los grupos buscan dar un mensaje con las canciones que crean asi que eso es también diferente
que cada cancion tenga un mensaje especifico

4. ¢ Qué despertd el interés por asistir a estos eventos musicales?

Yo en realidad cuando voy no participo sino que los organizo y no estoy del lado del
disfrute pero cuando tenemos posibilidad de organizarlos me gusta el espacio que se genera
de ambiente célido y de bienvenida para toda | agente que va, me reconforta ver que dese mi
lugar de fan puedo generar ese espacio para que se junten chicos a disfrutar sin importarla
edad ni el género y otra cosa es cuando voy a los eventos es cuando veo que mamas y papas
me dan las gracias porque a sus hijos no tienen amigos o les hacen bullying y en esos eventos
ellos se sienten bien entonces me reconforta que alguin familiar me diga algo asi

5. ¢ Qué tipos de productos/mercancia de K-POP
consumiste/adquiriste?

Tengo mi coleccion de cds, al principio no porgue era todo desconocido, lo dificil del
kpop mas alla del idioma, yo creo que es la jerga utilizada para los primerizos porque hay
mucho vocabulario especifico, entonces hay que entrar con mente abierta y deseos de adquirir
nuevos conocimientos todo el tiempo. Yo cuando empecé no entendia nada, entonces llevo
un proceso saber de qué hablaban cuando leia cosas que desconocia, cuando lo entendi, uno

como fan quiere tener esas cosas 0 recuerdos que los grupos generan, al principio me
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dedicaba solo a escuchar la musica, con el paso de los afios me di cuenta que no solo queria
escuchar sino que también queria tener, creo que es diferente ver algo en la pantalla y tener
algo, después de algunos afios empecé a coleccionar, que esa también es otra historia porque
no es facil comprar, hay que saber manejar otro idioma, aduana, impuestos y las estafas
porque son cosas que vienen del otro lado del mundo, obviamente también requiere dinero y
con la economia Argentina todo se encarece mas que en otros paises, el hecho de conseguir
cosas desde corea se complica. Actualmente solo tengo coleccion de bts porque no desperto
en mi coleccionar cosas de otros grupos, la primera experiencia fue no solo discos sino
también ropa de las tiendas oficiales y el experimentar un concierto en vivo que es como un
suefio hecho realidad, que en algunos paises no es tan dificil pero Latinoamérica y Argentina
es un lugar de dificil acceso para ellos, ahi fue donde empez6 cuando fui a chille a ver a bts
y ahi vi el merchandising que se vendia en la previa del concierto y se despertaron las ganas
de coleccionar, es mucho el consumismo asi que todo lo que ellos consuman se agota y sus
fans lo consume (bts)
6. ¢ Cémo se organizan en el grupo que se encuentran?

Se Ilama magicshop que es una de las canciones de bts, actualmente somos alrededor
de 10 personas mas 0 menos no todas estan en Jujuy hay chicas estudiando en otras provincias
que se encargan de redes sociales y disefio, cuando ingrese ya estaba formada la fan base que
creo que se formo en 2016, cuando ingrese la fan base sufrid una crisis no todas se ponian de
acuerdo y no todas tenian tiempo para dedicarle porque esto lleva tiempo y es algo que se
hace por gusto, cuando ingrese empezamos desde cero y lo organizamos supongo que por ser
la mayor y entrar con una carrera terminada y mas experiencia eso ayudo a que la fan base
funcione y tener un organigrama y delegar funciones, y que cada una tenga un rol y que

funcione también a distancia, yo ingresé en 2017, cada una tiene un rol pero no estan
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definidos y todas estamos en el mismo escalafon y todas somos importante y se trabaja de la
misma forma, nuestro organigrama es horizontal, mi funcién es ser la cara visible de la fan
base porque todas las chicas son muy timidas y me encargo también de la organizacion de

proyectos
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Nombre: Anahi

Edad: 25 afos

Sexo: F

1. ¢ Cudl es tu edad y en qué afio conociste el K-POP?

Tengo 28 afios y hace nueve afios que estoy en el mundo del K-POP, empecé a
escuchar en 2012, principios del 2013.

2. ¢ Cémo conociste este género musical?

Fue raro por asi decirlo porque lo descubri por mi mejor amigo, saliendo de la
secundaria y me dijo que iba a bailar con un grupo de chicos, yo iba a sus ensayos, antes
solamente habia presentaciones, y ahi escuchaba solamente el tema que bailaban y me
empezaron a contar de algunos grupos y fui descubriendo otros por mi cuenta.

3. ¢ Qué te llam¢ la atencion de este género musical?

Me llamo la atencion su estilo visualmente, el vestuario, que tenian el cabello tefiido,
los videos que tenian colores muy Ilamativos. También los ritmos que eran muy diferentes,
pero no sabia que habian muchos grupos.

4, ¢ Qué despertd el interés por asistir a estos eventos musicales?

Fui a presentaciones en eventos y no las disfrutaba tanto porque tenia que bailar y
veia algunas cosas nada mas que vendian y cuando tuve oportunidad de participar en otras
provincias es muy diferente y mucho mas masivo, alla habian en el 2016 todo lo que tenia
que ver con comida asiatica. Lo que me gusta es ver el baile, los concursos que tuve la
oportunidad de ir a ver sin ir a bailar pero si a hacer la hinchada, también ver algunos posters.
También me gustan los random y escuchar los grupos viejos de la old school que te da

nostalgia porque muchos chicos no los conocen.
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5. ¢ Qué tipos de productos/mercancia de K-POP
consumiste/adquiriste?

Tengo solamente dos cds que los consegui a través de una amiga de Ledesma que era
parte del staff de EXO y me compré dos versiones, y esa fue la tnica vez porque hicimos una
compra masivay el envio no era mucho. Después ya me costé mucho por el precio, los envios
y el tema de la aduana, también me costaba encontrar paginas. También tuve la oportunidad
de ir a ver a Monsta X en el 2017, aunque no pude tener el cd, y también tengo muchos
posters que estan guardados porque no puedo colgarlos. Tengo ropa de Monsta X que cuando
fui al concierto me compré dos remeras de la gira, y después eso nada mas.

6. ¢ Cémo se organizan en el grupo que se encuentran?

El grupo en el que estoy actualmente se formo en el 2017 que debutamos en Tucuman
en el evento de Mundo anime, y todavia no teniamos nombre. Estuve antes en dos grupos. El
nombre lo puse yo, porque tenia mucho significado en su momento que tenia que ver con que
cada cancion era un nuevo comienzo.

Para elegir lo que vamos a bailar ponemos un dia para la eleccion de las canciones,
nos juntamos en una casa a ver los videos y hacemos la votacion, y la coreografia mas votada
nos ponemos de acuerdo para que uno de los chicos marque la coreo y la aprendamos bien,
porgue si no teniamos estilos diferentes y nos salia mal y para no perder tiempo lo hicimos
asi.

Para el vestuario no tenemos ayuda extra, sino que vemos los lives y tratamos de
decidir que ropa tienen y elegimos dos colores que tengan todos y elegimos accesorios que
combinen con la cancion.

Actualmente no tenemos un lider en el grupo pero si antes habia alguien que era con

quien hablaban para los eventos y presentaba al grupo, pero ahora siempre me mandan a mi,
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pero no tenemos un titulo actualmente, pero tratamos de que haya una persona que decide lo
mejor para el grupo. Dentro del grupo teniamos antes los roles como dance machine, los

visuales, actualmente solamente el maknae y el lider, pero se nos olvidan.
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Anexo |1

Guia de preguntas para Entrevista en profundidad

Nombre:
Edad:

Sexo:

2.
3.
personal?
4,
personal?
o.

6.

¢Queé importancia tiene la letra de las canciones del K-POP?
¢Que te llevo a interesarte por la cultura coreana?

¢Este tipo de musica y su estética en general influencia tu estilo

¢Este tipo de musica y su estética en general influencia tu estilo

¢Qué otro tipo de género musical consumis habitualmente?

¢Como es la competencia entre grupos de fans o de baile?

¢ Como se consigue la mercancia del K-POP en la provincia?
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Nombre: Paola
Edad: 23 afos
Sexo: Femenino

1 ¢Qué importancia tiene la letra de las canciones del K-POP?

En realidad me gusta més el ritmo, si el ritmo suena bien veo la letra y si me
gusta o no, por ejemplo el tema de EXO, Power, es re animado, yo lo amo, pero
cuando ves la letra que dice vamos a brillar juntos, vamos a amarnos y es como que
te hace sentir mas feliz. Depende del ritmo de la cancidn, si es un ritmo fuerte te sentis
oro tipo de vibra pero si es alegre se supone que también la letra es alegre, entonces
a mi me gusta seguirle por el ritmo de la cancion, si es tranquila y es triste, como las
de Chen que sus vibras son tranquilas y son tristes, entonces son temas que pensas
que son felices y son tristes, pero son super bonitas las cancines.

Cuando te gusta un grupo te gusta todo lo que saque, no importa si es balada,
infantil o es fuerte porque es tu grupo favorito, pero en general los lanzamientos que
a mi me gustan mas son como tempo, ese album yo lo ame, también a mucha gente
le gusta mucho los temas sensuales como love shot o playboy, pero a mi me gusta
mas que sean juveniles y alegres, pero sino overdose con un ritmo fuerte también me
gusta, y me sorprende mucho cuando sacan canciones tranquilas como kokobop.

2 ¢Queé te llevo a interesarte por la cultura coreana?

Pase por una época en los inicios que queria saber coreano, queria aprender a hacer
comida coreana, aprender a comer con palitos chinos, el K-POP te hacer querer hacer lo
mismo que ellos y ser parte de lo que hacen, también tiene su limite de que ellos son blancos

y Vos queres ser blanca, hay a chicas que les afecta de manera en que quieren ser igual al
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idol, delgada, corte de pelo, que puede ser algo peligroso, esta bien que te guste el K-POP
pero hay que tener limites.

Me encanta conocer otra cultura, uno conoce otra cultura, escuchas musica pero
cuando te vas al K-POP te vas a lo asiatico y no solo conoces la masica, conoces la historia
como pais, no solo te quedas en ese &mbito, te interesan las culturas las costumbres, te gusta
conocer otras fechas, en lo politico, lo estrictos. En mi caso, en EXO eran 4 miembros chinos,
se fueron yendo y quedo Lay, como a mi me gusta el, me interese por lo que él hacia, me
traslade de Corea hacia china, los problemas que hay entre el paso de china a corea, uno se
interesa porque tiene que ver con tu artista favorito, los problemas, porque no puede
promocionar a Corea del Sur y promocionar con EXO, el tipo de gobierno que apoya.

3 (¢Este tipo de musica y su estética en general influencia tu estilo
personal?

En lo particular a mi no tanto, hay estilos que me gustan pero no influencia mi forma
de vestir, me visto de forma tranquila, pero hay chicas que si usan remeras de los grupos, yo
no tengo remeras de EXO, si tengo una mochila que habia dibujado el logo de EXO, o los
pins pero después en la forma de vestir no, pero tal vez en el cabello si, porque cuando yo
inicie, me habia cortado el pelo porque me gustaba el estilo de John Hyun y también me tefii,
siguiendo esa onda, pelo cortito, tipo honguito y tefiirme, eso si lo hice, fue una etapa oscura
pero si 0 hice, ahora ya no. Me gusta verlo, el estilo que tienen de vestir cada uno, me gusta
como les queda. Como mi bias es Lay, me acomodo maés a su estilo, que es mas tranquilo,
casual, usa ropa holgada o comoda.

4 ¢ Que otro tipo de género musical consumis habitualmente?

Ademas de K-POP también suelo escuchar mdsica en inglés, mas que nada pop.
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5 ¢Como es la competencia entre grupos de fans o de baile?

Acad en la provincia no se ve mucha pelea entre fandoms porque nos encontramos con
otros, y tengo amigas en otro fandoms y no nos decimos nada, ni nos bardeamos, nos
saludamos hablamos de las reuniones, somos més tranquilas aqui, creo que hay mas peleas
internas dentro del fandom, por ejemplo K-POP Jujuy siempre ha tenido problemas con los
chicos de Effect, discutieron y de ahi como que se separaron, eso es lo malo, que también
hubieron choque de fechas entre eventos.

6 ¢Como se consigue la mercancia del K-POP en la provincia?

Para conseguir la mercancia oficial hay que hacer un pedido con la sede oficial de
EXO en Buenos Aires, hacemos un pedido y queda abierto, nos dicen quién va a comprar y
tenemos que juntar la plata y dejar la plata anticipada y mandamos a la sede de bs as que se
encargan de hacer el pedidos de forma masiva a las stores, y de ahi llegan aqui y se reparten
a bs as y las mandan aqui, el pedido se comparte, dependiendo de la cantidad, se paga menos

el envio.
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Nombre: Solana
Edad: 23 afios

Sexo: F

1 ¢Qué importancia tiene la letra de las canciones del K-POP?

Al comienzo, el primer afio los primeros meses era puramente algo estético, en el que
comenzamos a conocer otros grupos, porque es ldgico que entras y empezas a conocer otros
grupos, empezas a ver un video de sUper junior en youtube se te abrian otras opciones y vos
seguias viendo quizés lo Gltimo que yo buscaba en su momento eran las letras pero si al
tiempo a los meses empecé a buscar las traducciones y estaban buenas me gustaban entonces
también iba por ese lado, pero lo estético predominaba mas y los bailes

En lo personal prefiero las canciones movidas, si hay canciones lentas que son muy
lindas pero prefiero las movidas. Creo que el K-POP te pone muy enérgica, muchas veces
cuando no tengo ganas de hacer nada pongo canciones, 0 pongo videos de mi banda favorita
y me siento feliz, con més energia. También con balada que te llevan a diferentes historias,
porque muchas son de las novelas coreanas porque vos escuchas la balada y te escuchas del
kdrama y te pones triste y te recuerda la historia.

Empeceé escuchando super junior, y ese mismo afio a los meses conoci un grupo que
se llama EXO, que fue y es el grupo principal de kpop, pero después conoci mas grupos como
GG, grupos de varones de chicas que los escucho y los escuchaba en su momento pero nunca

Ilegue al fanatismo que llegué con EXO
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2 ¢Queé te llevo a interesarte por la cultura coreana?

A mi particularmente no me paso de querer aprender coreano, pero mis amigas
cercanas si, dos amigas aprendieron a hablar coreano por el kpop, y llegaron a hablaron fluido
y solamente por videos en youtube.

3 ¢Este tipo de musica y su estética en general influencia tu estilo
personal?

Yo creo que si en algun punto antes, cuando era més chica, aunque ahora también, si
influye de alguna forma en tu forma de vestir ya sea en los accesorios cortes de pelo pero si
influye, creo que antes méas que nada era en los cortes de pelo y accesorios y actualmente en
la ropa.

4 ¢ Qué otro tipo de género musical consumis habitualmente?

Escucho de todo, kpop, folklore, trap, rap, pop, y quizas el reggaetén de ahora, antes
si no escuchaba nada de eso solo kpop, pero ahora me abri.

5 ¢Como es la competencia entre grupos de fans o de baile?

Algo que veo en los eventos que siempre hay esa competencia de quien se ve mejor
0 quien se parece mas al idol y cosas asi y sé que por amigas tienen amistades dentro del idol
que llegan a hacer dietas para bajar de peso. Y también que los grupos deberian ser
primeramente amigos, y que disfruten y que no se peleen porque es triste ver gente que eran
amigos en un evento y al siguiente ya ni se hablan, y uno se entera de que es porque el dia
del evento a alguien le salio mal y se dejaron de hablar.

Creo que hay competitividad, antes puede ser, pero nosotras siempre tuvimos buenas
experiencias donde fuimos, siempre saludamos con buena onda, pero siempre se siente el

apoyo, pero siempre esta la competitividad pero también el comparierismo, y el apoyo de

119



cuando baila un grupo los otros apoyan porque todos somos compafieros, si falta algo también
le preguntas a otro grupo y te prestan cosas.
6 ¢Como se consigue la mercancia del K-POP en la provincia?

Yo compré hasta el afio 2017 méas o menos, era medio complicado todavia comprar
cosas, la aduana todavia te hacia quedar cosas, era un tramite medio dificil o no llegaba stock
en Argentina, habia una pagina en facebook que subia los cds en un horario y tenias que
conectarte para ver el stock. Tengo amigas que siguen comprando cds y es mucho mas facil,
hay mas paginas, en aduana no es tanto problema ahora por lo que tengo entendido por ellas,
se abri6 un poco el tema en ese sentido.

Aqui en Jujuy ropa siempre se compra de afuera y cds sale el doble, es la comodidad

de no tener que ir a la aduana y no hacer papeles.
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Nombre: Magui

Edad: 36 afos

Sexo: F

1. ¢ Qué importancia tiene la letra de las canciones del K-POP?

La letra influencia totalmente, creo que en general a quienes estan en el kpop cada
uno escucha distintos tipos de grupos y no se queda solo con lo primero que escucha y cada
uno va probando que es lo que resuena con cada uno y sus gustos personales y personalidades,
porque cada grupo tiene un mensajes positivos e influenciadores pero también cada grupo
tiene una esencia a la hora de transmitir el mensaje

Creo que la mayoria de las personas dependemos del estado de humor para elegir una
cancion, cuando estamos de buen humor estamos mas predispuestos a escuchar canciones
mas ritmicos cuando estamos mas bajoneados o tenemos problemas buscamos una balada o
un tema mas calmado para relajar nuestra mente y hacerle un mimo al corazén asi que
depende del estado de humor

Ahora ya no sé cuantos afios hace que escucho pero la verdad con el paso del tiempo
creo que la masica ha servido como un nexo conector entre yo y mis emociones, la musica
coreana ha sabido llegar a espacios y hacerme dar cuenta que habia &reas que yo no conocia
de mi misma y ha ayudado a reforzar areas mas flojas y a levantarme animicamente cando
estaba pasando malos momentos y me acompario cuando pasaba buenos momentos, el K-pop
forma parte de mi dia a dia, no concibo un dia sin escuchar algo de mdsica coreana es mas
creo que el 99% prefiero que sea masica coreana 0 musica en inglés o musica en espariol asi

que forma parte de mi vida
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2. ¢ Qué te llevo a interesarte por la cultura coreana?

Yo empecé a mirar novelas coreanas llamadas kdramas y me interesé mucho el tema
de la cultura primero, ese querer saber de una cultura totalmente diferente a la cultura latina,
sobre todo la latina, me Ilamo la atencion lo que me llevo a entrar en redes sociales a buscar
y generar contenido por mi misma acerca la cultura de la musica, aprender a estudiar hangar,
y obviamente derivado de todo eso vino la musica.

3. ¢ Este tipo de musica y su estética en general influencia tu estilo
personal?

Si, igual ahora creo que antes pero quizas sea porque paso un periodo de tiempo muy
largo asi que mi ojo estd mucho més acostumbrado a la estética coreana pero siento que antes
quizés esto es muy personal pero nosotros tenemos como referentes de moda a las grandes
ciudades N paris entonces las tendencias pasan por esos lugares yo me empecé a dar cuenta
después de observar gente de industria musical coreana es que la industria de la moda esta
en corea pero se desconoce, ahora esta de moda la ropa mucho mas holgada o ropa sin género,
son tendencias que se cree que vienen de Estados Unidos o Europa y si ponemos el foco en
corea, hace mucho tiempo que la ropa holgada se utiliza alla, lo mismo que las tinturas de
cabello colores fantasia, aqui eran los colores méas naturales, y de repente en la industria
coreana tienen colores fantasia y a medida que fue creciendo la industria fue influenciando a
la musica de este lado del mundo, pero estan tan lejos que esa informacion no llega hasta que
es copiada. Yo creo que vamos adoptando, gracias a la masividad y la informacion
audiovisual a traves de distintas redes, nos genera el deseo de consumo de esas cosas, las
formas de vestir, actitudes, colores de cabello, asi que creo que si, de apoco aqui en Jujuy
mucho chicos se animan a vestirse como realmente quien sin pensar en el que diran, aqui en

la provincia se juzga mucho. Algo mas que me acorde es que en corea hace mucho afios se
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utiliza barbijo y aqui eran muy pocos que utilizaban y se los veia y pensabas que estaba
enfermo, hoy en dia a raiz de la pandemia estamos acostumbrados a vernos con barbijos en
las calles

4, ¢ Qué otro tipo de género musical consumis habitualmente?
Escucho la mayor parte del tiempo bts, porque yo soy army hace 8 afios y obviamente como
formo parte de esta familia la mayor parte del tiempo los escucho pero a medida que fui
creciendo trate de que mi oido no se cierre a ellos sino a darle lugar a otros grupos y otros
estilos hay grupos que me gustan muchisimo no solo kpop, sino también hip hop y Ib coreano.
Otros estilos también escucho, el segundo seria hip hop coreano y r&b que es un estilo muy
visto en afroamericanos pero no esté explotado el lado coreano

5. ¢, Como se consigue la mercancia del K-POP en la provincia?

Yo cuando empecé no entendia nada, entonces llevo un proceso saber de qué hablaban
cuando leia cosas que desconocia, cuando lo entendi, uno como fan quiere tener esas cosas 0
recuerdos que los grupos generan, al principio me dedicaba solo a escuchar la musica, con el
paso de los afios me di cuenta que no solo queria escuchar sino que también queria tener,
creo que es diferente ver algo en la pantalla y tener algo, después de algunos afios empecé a
coleccionar, que esa también es otra historia porque no es facil comprar, hay que saber
manejar otro idioma, aduana, impuestos y las estafas porque son cosas que vienen del otro
lado del mundo, obviamente también requiere dinero y con la economia Argentina todo se
encarece mas que en otros paises, el hecho de conseguir cosas desde corea se complica.
Actualmente solo tengo coleccion de bts porque no desperté en mi coleccionar cosas de otros
grupos, la primera experiencia fue no solo discos sino también ropa de las tiendas oficiales y
el experimentar un concierto en vivo que es como un suefio hecho realidad, que en algunos

paises no es tan dificil pero Latinoamérica y Argentina es un lugar de dificil acceso para
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ellos, ahi fue donde empez6 cuando fui a chille a ver a bts y ahi vi el merchandising que se
vendia en la previa del concierto y se despertaron las ganas de coleccionar, es mucho el
consumismo asi que todo lo que ellos consuman se agota y sus fans lo consume (bts)
Nosotros desde la fan base cuando haciamos eventos teniamos una parte de disefio
dentro del staff que se genera fotos posters pins photocards en los eventos los ponemos a la
venta a ese material fanmade y al dinero recaudado lo guardamos para hacer eventos y una

parte lo utilizamos para hacer caridad
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Anexo |11

Primer evento de observacion participante

Evento: VIVE COREA 4, un evento en el que se ‘celebra’ a Corea del Sur, se muestran
vestimentas y comidas tipicas y se hacen competencias de baile (de K-pop, es decir Pop
coreano) también se venden articulos de éstos grupos.

El evento inicio a las 14 horas del dia 29 de Octubre.

Croquis del evento:

Vestimenta tipica
coreana

Venta de
entradas
Entrada

Stands de fans
Stands de fans
Stands de venta

Mesa del jurado

Escenario

En el centro estan los stands de los fans de los distintos grupos (EXO, SJ, f(x), BTS, GOT7,
UKISS, SS501, TWICE; GG, etc.) en los que hay posters, pins, remeras y bolsos de cada

grupo a la venta, y CDs y mufiecos en forma de exhibicion.
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Del lado izquierdo estan los stands de venta, en los que se pueden encontrar posters, gorras,
barbijos, almohadones, fotos, cds, comida tipica coreana, y sdndwiches, galletas, gaseosas,
etc.

En el evento en su mayoria hay jovenes de entre 13 y 18 afios, la gran mayoria llevan remeras
de algun grupo o algun accesorio como gorras, muchos llevan barbijos, algo que en
conciertos en Corea es muy comun gue se use), aunque también hay muchas jovenes de entre
esas edades vestidas con ropa que no tenia nada que ver con ningun grupo de K-pop. También
se encuentran algunas personas de entre 30 y 40 afios, que estdn acompafando a los méas
jévenes.

Hay muchos jévenes en los stands de venta, comprando posters, accesorios, en su mayoria
estan en grupos de cinco personas 0 mas, y todos llevan accesorios del mismo grupo.

e Aproximadamente a las 16 hs comenz6 una charla sobre gastronomia coreana, en la
que una joven de aproximadamente 25 afios ensefio la receta del kimchi. Muchas
jovenes durante esta charla estan en los stands de venta. Una joven de
aproximadamente 15 afios levanta la mano para hacer preguntas sobre la preparacion
de la comida.

e Alas 17 hs empez0 la charla sobre manwha (historietas digitales Coreanas) y cine de
terror coreano. La misma chica que hizo preguntas sobre la preparacion de la comida,
hizo preguntas sobre el cine de terror coreano.

e Luego de esto comenzo6 el ‘Random Dance’, en el cual ponian musica aleatoria y cada
joven iba al centro de la pista a bailar si sabia la coreografia. En la mayor parte de
este tiempo hubo mas de 30 jovenes bailando al ritmo de la musica todos

sincronizados. Algunos bailaban desde sus asientos, otros filmaban con sus celulares.
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La misma chica que hizo preguntas sobre gastronomia y cine de terror, bail casi
todas las canciones que fueron puestas en este momento, incluso antes cuando
solamente pasaban musica ella bailaba.

Luego de esto pard la musica, la mayoria de los jovenes se fueron a sentar luego de
pedir que pongan un tema mas. Luego de esto se hizo el primer sorteo del evento, en
el que se sortearon libros: uno sobre datos de Corea del Sur, y otro sobre 50 afos de
amistad entre Corea y Argentina (los sorteos se realizaban con el nimero de entrada)
Luego del sorteo se realizd la presentacion de los jurados de la competencia de baile:
una era la ganadora de la competencia de K-pop Latinoamérica, otro era el joven que
dio la charla sobre cine de terror y por ultimo un joven bailarin de hip-hop.

A las 18 hs. Empez0 la competencia de baile K-pop, categoria solista, bailaron cinco
chicas, todas de entre 16 y 20 afios. La primera (Shiroi Tenshi) tenia una vestimenta
de colores blanco y plateado, y tenia cuatro acompafantes que llevaban capas blancas
que la ayudaban con la escenografia. La segunda participante (Usagi Cande) estaba
vestida de negro y también tenia dos bailarines de apoyo. La tercera (Lady Audrey)
vestia un short, y una blusa dorada con una campera negra. La cuarta participante
(Laly D. Stark) estaba totalmente vestida de negro, y en el fondo de su escenografia
habia un cartel con signos de paz y al final de la coreografia mostr6 un cartel que
decia ‘Revolucidn’ escrito en su espalda y tenia dos bailarinas de apoyo que estaban
vestidas con ropa militar. La ultima participante (Flor) llevaba una gorra con un
pafiuelo debajo, camisa blanca y campera negra, y no tenia ningln bailarin de apoyo.
Esta y la tercera participante recibieron una gran ovacion del publico al finalizar sus

coreografias.

127



Luego de esto pas6 a bailar un grupo invitado de siete jovenes, que bailaron tres
canciones enganchadas, llevaban una vestimenta de colores negro y rojo, con
pantalones rotos.

A las 19 hs comenzo6 la competencia de baile categoria ddos. En esta categoria
participaron cuatro duos, tres de los cuales eran de chicas. Las primeras dos
participantes llevaban remeras blancas y pantalon negro, con cosas escritas en la
espalda. Las siguientes eran dos jovenes de aproximadamente 15 afios, ambas
llevaban faldas y remeras cortas. Las siguientes estaban vestidas con camisetas
blancas y pantalones rotos de color negro (Lyon Heart), ambas llevaban trenzas en el
cabello, mientras ellas bailaban muchas jovenes del publico gritaban mientras
cantaban la cancion. Los siguientes fueron dos jovenes de aproximadamente veinte
afios, llevaban ropa brillante de color azul (MCN)

Luego de esto se produjo un intervalo, se repartieron globos de color naranja y se
hicieron juegos, ponian musica, primero el tema musical de Escalera al Cielo (una de
las novelas coreanas mas conocidas) en el cual muchas de las jovenes se abrazaron y
cantaron la cancion. Luego pusieron el gangnam style, y finalmente pusieron un
carnavalito, en el cual fue mucha gente a bailar en el centro de la pista.

A las 20 hs se realizo la Gltima competencia de baile, de categoria grupos, en la cual
participaron cinco grupos. El primer se llamaba PANDORA, y estaba formado por
tres chicas de aproximadamente 20 afos, llevaban shorts, faldas y camisas blancas, y
medias altas de color negro, estaban acompafiadas por dos chicos que las ayudaban a
sostener el cartel con el nombre del grupo. El siguiente grupo estaba formado por
siete jovenes (ThunderStorm Force), todos con vestimenta dorada y negra, detras de

ellos habia una chica que simulaba estar atrapada detras de unas rejas, vestida de los
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mismos colores que ellos. El siguiente fue un grupo de cuatro jovenes (llamado 7th
Sense) vestidas con camisas blancas, chaquetas negras con detalles rojos y pantalones
negros, estas al empezar la coreografia llevaban ‘cadenas’ en sus manos’. En este
momento se hizo un receso* para arreglar un proyector que se habia quemado durante
la presentacion del grupo anterior. El siguiente grupo en bailar fue uno integrado por
seis chicas (Black Fire) todas vestidas de color rojo, con faldas y remeras y unas
especies de chalinas color gris. Luego de éstas siguié un grupo mixto de cinco jovenes
(Diamonds) con chaquetas doradas y pantalones negros, estos tenian como
escenografia una puerta que iba abriéndose al principio de la coreografia y de la cual
iban saliendo, a la mitad de la coreografia estos se vendaron los 0jos con unos
pafiuelos rojos y bailaron asi durante un rato, este fue el grupo por el que méas aplaudio
el pablico.

En los 5 minutos de receso por un reflector quemado y ese grupo bailé una vez mas
al final. Luego de eso se hizo otro sorteo, en el que sorteaban dulces coreanos (Pepero,
y Ramen) y un poster del grupo EXO.

Durante el receso pusieron un videoclip (Lucky One de EXO) un grupo de joévenes
de aproximadamente 16 afios gritan que pongan una cancion de BTS, mientras tanto
otro grupo de jovenes bailaban la coreografia de la cancion, otras la cantaban desde
sus asientos. Al finalizar el videoclip pusieron una cancion que pidieron, en ese
momento la mayoria de las jovenes que estaban sentadas corrieron hacia el centro de
la pista y bailaron la coreografia siguiendo el video, y cantando, algunas aun bailaban
desde sus asientos. Una joven de 15 afios que estaba en la quinta fila, al escuchar que
se acerca la parte del estribillo, correa hacia donde estan todas las demas tropezandose

con una silla y tirando unos posters que habian ahi-
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A las 21 hs aproximadamente los stands de las fans comenzaron a juntar sus cosas e
irse, luego hicieron lo mismo los stands de venta.

Luego se tomaron unos minutos y se anunciaron a los ganadores de cada categoria:
Categoria Solista: 1° premio Lady Audrey, 2° Flor.

Categoria duo: 1° premio Lyon Heart, 2° premio MCN

Categoria grupal: 1° premio ThunderStorm Force, 2° premio Diamonds.
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Fotografias:
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Segunda observacion participante

Evento: K-POP Town —15a 21 hs

Lugar: Centro Cultural Exodo Jujefio

A la hora de inicio del evento hay una fila para entrar, las puertas se abren aproximadamente
a las 15:30, y la gente que estaba afuera comienza a hacer su ingreso. En la fila se observa
gente de 10 a 18 aproximadamente, pero también a personas de entre 30 y 40 afios que
ingresan acompafiando a los mas chicos, algunos van en grupos de tres a cinco personas,
algunos van solos. En la entrada a quienes ingresan les dan una pulsera que funciona como
entrada que dice el nombre del evento “K-POP Town”.

Croquis del lugar:

Stands de fans Escenario

Asientos

Stands de fans
Stands de fans

Escalera
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Se puede ver a algunos jovenes que llevan remeras con logos de algunos grupos de
K-POP como BTS, EXO y GOT7, algunas llevan mochilas con pins que tienen logos
de algunos grupos o fotos de la cara de algun integrante de algin grupo o foto de todo
el grupo, también hay muchas jovenes de entre 14 y 18 afios aproximadamente que
llevan el cabello corto arriba de los hombros, algunos tefiidos de colores fantasia,
algunas jovenes tienen el cabello largo tefiido de colores como fucsia y azul, y otras
tienen cabello de color fucsia en las puntas. También hay un varén con el cabello
tefiido de verde. Una joven lleva un buzo overzise, otra lleva campera de jean, algunos
Ilevan mochilas.

Al ingresar al Centro Cultural, las organizadoras estan en una mesa al lado de la
puerta, hacia el lado izquierdo hay una escalera, en la que se encuentran los stands de
fandoms, al subir se ven varios stands de los fandoms de los grupos SS501, Monsta
X, SHINee, BTS, GOTY7. En estos stands se venden pdsters, remeras y merchandising
en general hecho por las fans, puede observarse que en algunos hay mas personas
alrededor que en otros. En el stand de BTS hay una larga fila de gente que pregunta
precio de cosas y mira la mercancia. En el stand de GOT7 también hay mucha gente
alrededor, pero la fila no es tan larga. Los stands estan puestos en una serie de hilera
enfrentada, logrando pasar entremedio de ellos, hay mucha gente en este sector. En
la parte en que finalizan los stands una joven le dice a la chica que esta a su lado
“,para qué voy a ver si no hay nada de EXO?”, se gira y sigue el camino para salir de
este sector y volver abajo.

Al bajar, hacia el lado derecho de la puerta de entrada hay una puerta que da a una

sala de teatro, dentro de la cual hay un proyector en el cual se estan proyectando
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videos musicales desde el inicio del evento, en el momento de ingreso estan
proyectando uno de los ultimos videos de BTS (Fake Love), al buscar un lugar en el
cual tomar asiento, se puede ver que algunas de las jovenes estan con sus celulares en
las manos filmando la proyeccién del video mientras cantan a los gritos la cancion, o
gritan cuando aparecen determinados integrantes del grupo, también gritan cuando
finaliza la proyeccion del mismo. Se proyectan tres videos mas luego de este, de otros
tres grupos, Red Velvet, NCT y otro que no se logra identificar, durante la proyeccion
de estos videos se puede ver a algunos jovenes en la sala cantar o bailar las canciones
en sus asientos. En este lugar entra y sale gente constantemente, pasan a sentarse, se
levantan, se cambian de lugar, entran en grupos de tres a cinco jovenes, algunos entran
solos.

A las 16:30 se anuncia que cerca de la puerta de entrada se realizara el K-POP
Random Dance, para que puedan acercarse quienes estén en los sectores de venta de
merchandising y en el sector de proyeccion, en ese momento muchas personas salen
de la sala hacia el lugar indicado, y unos minutos mas tarde se da inicio a esta parte
del evento. Ponen mdusica de los distintos grupos de K-POP de forma aleatoria, y hay
una gran cantidad de personas en una especie de ronda dentro de la cual hay jovenes
que se acercan de cancién a cancidn las coreografias que saben de los distintos grupos,
hay canciones en las que hay mucha gente, mientras que en otras solo hay una persona
0 dos que se van al centro a bailar. Muchos de los jévenes que estan mirando bailan
desde donde estan o cantan las canciones, algunos gritan en determinadas partes de
las coreografias.

Una locutora indica que finaliza esta seccion del evento y muchas personas vuelven

a la sala de proyeccion, mientras otras van a los stands de fandoms, en la sala de
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proyeccion siguen pasando videos musicales, algunos de los que ya se habian pasado
anteriormente, vuelven a proyectar el video de BTS y se observa nuevamente a gente
filmando con sus videos y cantando a los gritos la cancion, esta vez durante la
proyeccion de otras canciones de NCT y Wanna One se escuchan algunos gritos
aungue no tantos como en la cancion anterior.

Posteriormente se da inicio a la presentacion de los fandoms en esta misma sala, por
lo cual la proyeccion se para y sube una de las organizadoras a anunciar esta parte por
micréfono. En esta parte algunos miembros de la sede de fandoms de la provincia
suben al escenario a hacer una presentacion tanto del grupo de K-POP al que siguen
como de su grupo de fans. Al pasar las fans de SS501 a presentarse tienen un
problema con el audio del video que proyectan, al presentarse las fans de Monsta X
tienen problemas con el video en el que se les traba, el resto de los grupos que pasan,
al pasar el fandom de GOT7 no tienen problemas con su presentacion, y ademas de
contar la historia del grupo se encargan de anunciar que el grupo tocara en Argentina
por primera vez y se sorteard una entrada para el concierto, al pasar el fandom de
SHINee hacen una pequefia celebracion por décimo aniversario del grupo, con una
torta con velitas, ellas y el publico cantan el “Cumpleanos Feliz”. Para finalizar dejan
al fandom del grupo BTS, cuando dicen el nombre muchas personas del publico gritan
y aplauden, y un grupo de jovenes estan en el escenario explicando la historia del
grupo, mostrando videos del primer premio que ganaron, en este momento una joven
del publico se pone a llorar mientras dice que recuerda ese momento, y ve a los
integrantes del grupo en el video llorando por la emocion del premio. Muchas jévenes
al aparecer determinados integrantes en el video gritan “Hermoso”, “Te amo”, al

verlos, y cuando presentan a cada uno de los integrantes suelen gritar aunque mas por
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algunos que por otros. Todas las presentaciones de los fandoms fueron similares,
encargandose de contar la historia del debut del grupo, el significado del nombre del
fandom, y desde cuando funcionan estos grupos en la provincia, algunos muestran
videos, algunos muestran power points. EI que méas ovacion recibe desde el principio
es el grupo BTS.

Aproximadamente a las 18 horas, pasados unos minutos es que comienza la
competencia de “Random Dance”, una de las organizadoras est4 en el escenario con
un micr6fono anunciandolo mientras explica que en esta oportunidad la competencia
solo sera grupal y no habra competencia solista como en ediciones anteriores para
que no lleve tanto tiempo. Presentan a los tres jurados de esta competencia que estan
sentados en tres asientos en la primera fila, y anuncian que en esta oportunidad se
daran puntajes y habra un voto secreto de un jurado que se anunciara al final del
evento.

Se presentan seis grupos de baile, el primer grupo que se presenta es Fénix, el puntaje
del jurado es 6-7, el siguiente es Mad ¢? El puntaje del jurado es 7-8, posteriormente
se presenta RMX, que llevan vestimenta negra con cadenas, el puntaje del jurado es
8-9, este grupo recibe bastante ovacién por parte del publico, en cuarto lugar se
presenta Level Max, que tiene como puntaje 6-7, en quinto lugar Stars ¢? Que tienen
como puntaje 5-6, en sexto lugar Stars Dreamers, que llevan como vestimenta pijamas
y batas de colores brillantes, y el puntaje del jurado es de 8-9, este grupo recibe una
gran ovacion del publico desde que empieza la cancion, y también al final de su

presentacion.
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e Al terminar la presentacion se hace una pequefia pausa hasta anunciar el voto secreto
del jurado, en la cual practicamente todo el pablico permanece dentro de la sala, salvo
por algunas personas que salen. Aproximadamente al as 20:45 se anuncia el orden de
los ganadores:

1° lugar: Stars Dreamers
2° lugar: RMX

e Al anunciar el primer lugar se escucha una gran ovacion del publico, algunas jovenes
que estan sentadas en la sala incluso antes del anuncio dicen que ese grupo va a ganar,
pero también algunas personas al salir expresan dentro de sus grupos el disgusto por

el orden de los ganadores.
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Fotografias:

26 de B
MAYO N B
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Tercera observacion participante

Evento: Omega Royale — 16 a 22 hs

Lugar: Sociedad Sirio Libanesa

Este evento se realizd el 16 de diciembre del afio 2018, en Sociedad Sirio Libanesa, en la
localidad de San Pedro de Jujuy, e inicié pasadas las 15 hs. Apenas abrio sus puertas hubo
una gran fila de personas fuera del lugar esperando por entrar, ademas de muchos grupos de
jévenes reunidos en grupos que se encontraban justo en frente, en Plaza Belgrano,
escuchando musica y practicando coreografias, algunas personas al entrar llevaban remeras
con logos de los grupos, maquillajes con delineados llamativos, algunas jovenes de entre 15
a 18 afos aproximadamente, llevaban faldas tableadas de estilo escolar de colores negro y
blanco.

El cronograma del evento era el siguiente:

15 hs: Apertura: stands, juegos, Just Dance, Buffet

15:15 hs: Soft Kombat y Yu gi oh

15:30 hs: DJ y Torneo games

16 hs: Concurso dance Fornite

16:30 hs: Anime covers band

17 hs: Concurso de dibujo

17:15 hs. Show K-POP Dance y J-POP

17:30 hs: Concurso K-Pop solista

18:45 hs: Concurso K-POP Grupal

19:45 hs: Concurso cosplay

20:45 hs: Sorteo canasta navidefia

21 hs: Cierre Just Dance
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Croquis del evento:

Escenario

Asientos

Stands de venta
suej ap spueis

Escenario

Los stands de venta estuvieron armados desde que inicié el evento, en los alrededores del
salon principal, y, si bien el evento concentraba mayor presencia de fans del anime, se
vendian remeras, pines y posters de los grupos mas conocidos del K-POP, e incluso muchos
jévenes asistentes llevaban remeras de con el logo del grupo de K-POP BTS, una joven que
tenia entre 12 y 15 afios se acercaba a un asiento a dejar su bolsa con pésters y volvia a los
stands de venta a comprar mas-.

En esta oportunidad la observacion se realiz6 desde un lugar mas participativo, al formar
parte de uno de los grupos de baile que se presentaban en este evento, por lo tanto la siguiente
parte de la observacién consta de lo observado en el lugar en el cual estaban los bailarines,

en la parte de atras del salon. En este lugar, se realizaban competencias de juegos y de dibujo,
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y los jovenes que se disponian a bailar en las categorias de baile solista y grupal se
encontraban maquilldndose y peindndose, y algunos practicando las coreografias, desde mi
lugar, me maquillé junto a mi grupo en el patio del salon, donde se realizaba el concurso de
dibujo, y nos pusimos el vestuario que utilizariamos en la competencia en el bafio. Muchos
de los competidores ya se encontraban vestidos y terminados de arreglar.
e Las competencias de solistas iniciaron pasadas las17 horas, participando diez jovenes
de entre 16 a 20 afios, las vestimentas de muchos bailarines llevaban colores rojo y
negro, con cadenas, y maquillajes llamativos en los ojos, el primer participante tenia
el cabello negro, largo y llevaba un mechén tefiido de rojo, llevaba ropa negra y con
accesorios de cadena y en el escenario durante su presentacion habian sillas, cuando
inicié la musica se quejo, bajo del escenario y al volver a subir inici6 su presentacion,
uno de los participantes llevaba una camisa blanca con tiras negras cruzadas y un
pantalon negro (Lee), otro joven, de entre 15 y 20 afios aproximadamente, llevaba
una camiseta negra y roja con pantalén negro (EXO), uno de los jovenes de
aproximadamente 15 afios, llevaba camisa azul, jeans, y un barbijo negro (Maxi
Rojas), muchas de las jévenes que bailaron llevaban faldas y shorts. En el publico se
observa mayor ovacion dependiendo de las canciones que bailaban los jovenes, una
nifia de aproximadamente 10 afios al ver a Lee se puso a filmar con su celular apenas
escuché la cancion, mientras gritaba y al bajar el bailarin, se tomé una foto con él.
e Pasadas las 19 horas se dio inicio a la categoria grupal, en la cual participaba junto a
mi grupo de entre 20 y 25 afios, nos encontrabamos en la parte de atras del escenario,
esperando nuestro turno de bailar esperando que termine el grupo New Stars, y alli
habia un joven de cabello negro que dijo “van a bailar las canciones nuevas de BTS,

las mejores eran las de antes”, bajo el grupo que baild antes que nosotroS y los
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felicitamos, ellos nos desearon suerte, y subimos al escenario, en cuanto inicié la
masica se escuchd una gran ovacién del publico, ya que estdbamos bailando una
cancion del grupo BTS muy conocida, y el publico cantd durante toda la cancién,
nuestras vestimentas eran camisas de telas brillantes y pantalones negros, llevdbamos
poco maquillaje y peinados sencillos, el grupo se componia de tres mujeres y un
vardn, al terminar la presentacion, bajamos del escenario y volvimos hacia donde nos
habiamos estado arreglando y nos cambiamos de ropa, para ver el resto de los grupos
que bailaban que hasta ese momento era uno, cuya vestimenta era blanca con detalles
rojos (Thunderstorm Force).
e Al finalizar la competencia de baile el jurado subid al escenario y se nombraron a los

ganadores de cada categoria:

Categoria solista:

1° Puesto: Lee

2° Puesto: EXO

Categoria grupal:

1° Puesto: Thunderstorm Force

2° Puesto: Break the limit

¢ Finalizada esta parte, muchos de los stands de venta se fueron del lugar, y algunos se

estan preparando mientras guardan sus cosas, algunos jovenes se sacan fotos en sus
grupos, Yy el jurado se saca foto con los ganadores de las dos categorias de baile. Al

salir, se produce un gran amontonamiento en la puerta del lugar.
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Fotografias:
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