4

- J
| ¥
T ..

TESIS DE LICENCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL

MODALIDADES DE,PARTICIPACION EN UNA
AGRUPACION POLITICA JUVENIL
DE SAN SALVADOR DE JUJUY

el caso de La Campora en el periodo 2014

autor: MENDOZA NEUMEYER, Carla
director: Dr. ARRUETA, Cesar



UNIVERSIDAD NACIONAL DE JUJUY
FACULTAD DE HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES

TESIS DE LICENCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL

MODALIDADES DE PARTICIPACION EN UNA AGRUPACION
POLITICA JUVENIL DE SAN SALVADOR DE JUJUY
El caso de La Cadmpora en el periodo 2014

autor: MENDOZA NEUMEYER, Carla
director: Dr. ARRUETA, Cesar



Agradecimientos

La vida se encuentra llena de retos, y uno de ellos es finalizar una carrera universitaria.
Esa posibilidad me la brindé la Universidad Publica, es por ello que mi primer y fundamental
agradecimiento es para la Universidad Nacional de Jujuy, que me permitié formarme enlo que mas
quiero que es la Comunicacién y lo sigue haciendo.

Gracias infinitas a César que aceptd guiar mis pasos en esta investigacién, y lo hizo de
principio a fin con gran generosidad.

A mi familia por ser los pilares de mi vida, a mi mama por su incondicionalidad, y a mi
papd por su constancia.

A Radl Argiiello, por su tiempo, por ayudarme a que me ayude, me conozca, me priorice y
crea en mi. Seguimos en la tarea.

A mis amigas y hermanas, Magali, Fernanda, Gabriela Krinner, Gabriela Martinez,
Teresita y Mariana por estar presentes en mi vida siempre con palabras y acciones de amor.

A Melina, porque mds que ‘jefa’, es amiga, una consejera que me brindé su ayuda y me
permitié y permite seguir creciendo en mi trabajo, con la calidez que la caracteriza.

A Pablo, mi compaiiero, por incentivarme, acompaifiarme, confiar en mi y hacer el disefio
final de este trabajo, que quedd hermoso.

A Moncho y Alejandra, porque desinteresadamente me brindaron informacién que fue
muy util para este desarrollo.

A mis compaiieros y compaiieras de facultad, que enriquecieron la experiencia de pasar
por la universidad.

Y a todos/as los/las jévenes que formaron parte de este trabajo y brindaron su testimonio
para que esta tesis exista.

Finalmente, espero que este trabajo sirva de ayuda y sea de aporte para quienes se interesen
y quieran conocer acerca de la participacién politica juvenil en nuestra ciudad, en donde estoy
segura, los jévenes no solo son el futuro, sino el presente de nuestra realidad.



Indice

Introducciéon
Organizacion

Capitulo 1: Revision de antecedentes

1.1. Comunicacién
1.1.1. Aproximaciones a su definicién
1.1.2. El desarrollo de la investigacién en comunicacion

1.2. Comunicacién y politica
1.2.1. El origen de la relacién entre comunicacién y politica
1.2.2. Evolucién de la politica en la década del 80/90

1.3. Estudios sobre juventud
1.3.1. El desarrollo del significado de juventud y generacién
1.3.2. Analisis de la juventud en la era contemporanea
1.3.3. El rol de los jévenes
1.3.4. Identidad juvenil
1.3.5. Participacién politica

1.3.6. Los jovenes, las nuevas tecnologias y la militancia

Capitulo 2: Marco tedrico
2.1.Identidad
2.1.1. Identidad y globalizacion
2.2. Juventud
2.2.1. Juventud y grupos sociales
2.3. Populismo
2.3.1. Ellugar de la sociedad en el “populismo”
2.3.2. Laidea de pueblo
2.3.3. Nuevas formas de populismo
2.4. Participacién politica: juventud y militancia
2.5.1deologia

2.6. Discurso

08

10

12
14
14
15
17
18
19
21
21
22
23
25
26
31

35
37
37
39
40
41
41
42
43

46
50



Capitulo 3: Marco metodologico 51

3.1. Recoleccién de datos 53
3.2. Entrevistas 54
3.3. Analisis critico del discurso 57
3.4. Analisis ideolédgico del discurso 61
Capitulo 4: Contexto historico politico 63
4.1. Lallegada de Néstor Kirchner al gobierno 65
4.1.1. Afio 1999, asuncién de Fernando de La Raay Carlos Alvarez 65

4.1.2. Las primeras medidas de Néstor Kirchner al asumir 66

4.1.3. Politica de estatizacién de empresas 69

4.2. Lallegada de Cristina Ferndndez de Kirchner al gobierno 71
4.3. El vinculo del gobierno kirchnerista con el concepto de populismo 74

4.4. La relacion del gobierno de Néstor Kirchner con los medios

concentrados de comunicacién 76
4.5. La relacion de Cristina Fernandez de Kirchner con el grupo Clarin 80
4.6. La juventud como objeto de politicas publicas 82

4.6.1. Politicas orientadas a la juventud 82
Capitulo 5: Estructura de La Campora 85
5.1. El nacimiento de La CAmpora en argentina 86
5.2. Misién de La Campora 91
5.3. Organizacién de La Campora 93
5.4. Larelacién de la cimpora con los medios de comunicacién 96
5.5. La figura simbdlica de La CAmpora 97
5.6. Otras caracteristicas de La Cimpora 99
5.7.La Campora en Jujuy 100
5.8. Actividades que realiza La Lampora 102
5.9. Las unidades bésicas de La Caimpora 103
5.10. Relaciones de la agrupacién a nivel nacional 105
5.11. Organica nacional 2014 106
5.12. Organica provincial 2014 107
Capitulo 6: Analisis de las entrevistas 108
6.1. Hablar de juventud 111
6.2.Participacién politica 112
6.3. Practicas politicas. El inicio de la militancia politica en los jovenes 115

6.4. El rol de la familia en la militancia 118



6.5. El significado de la muerte de Néstor Kirchner en los jévenes 120

6.6. Distintos intereses en los jévenes que motivan su militancia 121
6.7.Identidad en la cdmpora 123
6.8. Practicas habituales que forman parte de la militancia en La Cdmpora 128
6.9. La proximidad entre Cristina Kirchner con los jévenes militantes 129
6.10. Significados en torno a la construccién del concepto: kirchenerismo 130
6.11. El crecimiento de La Campora en Jujuy 132
6.12. La relacién entre La Cimpora y el gobierno provincial (2014) 134
6.13. La relaciéon de La Campora con el frente unidos y organizados 136
6.14. La estigmatizacion de La Campora 138
6.15. La relacion de La Campora con los medios de comunicacién 140
6.16. La relacién de los jévenes, la militancia y las nuevas tecnologias 144

Capitulo 7: Analisis de la estructura de los articulos periodisticos

publicados por los diarios: El Tribuno de Jujuy y Pregon 147
7.1 Analisis de acuerdo a las categorias propuestas por Van Dijk 150

7.1.1 Andlisis de la estructura del diario El Tribuno de Jujuy 152

7.1.2 Andlisis de la estructura del diario Pregén 156

7.2. Andlisis ideolégico del discurso 163

7.2.1. Anélisis ideolégico del diario El Tribuno de Jujuy 165

7.2.2. Analisis ideoldgico del diario Pregén 168

Conclusion 170

Bibliografia 176



Introduccion

Estatesis, eselresultado de un camino que seinicié conlainquietud sobre elcomportamiento
delosjovenes en el campo dela politica; por qué volvieron a agruparse para activamente participar
en agrupaciones politicas, cudles son las actividades que realizan, los modelos que siguen, su
ideologia, como se organizan estructuralmente y cémo se sostienen a lo largo del tiempo.

Los jévenes siempre fueron una temdtica que me apasiond tanto como su relacién con la
politicay de acuerdo al tema elegido, es que se hizo necesario delimitarlo para su estudio. Para ello
centramos la investigacién en una agrupacién juvenil, La Cimpora, especificamente su desarrollo
en San Salvador de Jujuy durante el afo 2014.

Ademas, quisimos ahondar en un tema meramente comunicacional y que forma parte del
contexto politico que se desarrollaba en nuestro pais al momento de nuestra investigacién, como
las elecciones presidenciales 2015, se trata de la construcciéon de imagen de La Campora. En dos
diarios jujefios de referencia dominante como El Tribuno de Jujuy y Pregén.

Metodolégicamente, realizamos entrevistas semi-estructuradas a militantes de la
agrupacién, ex militantes y también a las personas que formaron parte de su nacimiento, ademas de
quienes se encuentran en la actualidad dirigiendo los pasos de La Cadmpora. Estas entrevistas estan
estructuradas en algunos ejes que consideramos basicos como: participacién politica, identidad,
ideologia, estructura de La Campora, y la relacién de la sociedad, los medios de comunicacién y
la agrupacion.

Al momento de analizar los articulos periodisticos publicados por los diarios antes
mencionados durante el 2014, lo realizamos a través del Andlisis Critico del Discurso (ACD),
metodologia tomada de Van Dijk, aqui se intentard descubrir la estructura que subyace en las
noticias seleccionada para armar sus articulos periodisticos y con ellos asignarle sentido.



En una segunda instancia, realizaremos un analisis ideolégico, esto con la intencién de
poner al descubierto la intencionalidad que tienen los periodistas de ambos diarios, a través de una
lectura minuciosa de las palabras de cada noticia y dando cuenta de qué estrategias utilizan con
regularidad cada uno de estos diarios. Ademas de “descubrir” la ideologia subyacente, buscamos
articular sistemdticamente las estructuras del discurso con las estructuras de las ideologias.

Por lo expuesto, el objetivo general de esta tesis es: describir y analizar los procesos de
construccion de identidades de los jévenes en la agrupacién politica La Campora, durante
el aiio 2014, en San Salvador de Jujuy.

Mientras que los objetivos especificos son:

. Conocer las motivaciones que llevan a los jévenes a militar en La Campora.

. Dar cuenta de las representaciones que genera la prensa grafica sobre
la militancia politica juvenil en La Campora.

. Analizar la estructuray organizacién de la agrupacién y modalidades
de trabajo en la misma.

. Describir la existencia, o no, de particularidades que adquiere La
Campora a nivel provincial.

Otro tema que nos resulta importante entablar es la estructura de la agrupacién, cémo se
organizan de forma integral, si existen 4reas de trabajo, roles definidos, quien/es estd a cargo de
La Campora, sus referentes politicos, la relacién que tienen o no con La Cdmpora a nivel nacional.

La descripcién y analisis que realizamos nos permitird entender el comportamiento de
los jévenes y la motivacién de ellos para participar en esta agrupacién politica en particular. La
juventud es una generacién que lleva transformacién en si misma, y posee otra significacién para
la visién de las cosas, esta visidn es la que intentaremos develar.



Organizacion de la tesis

La descripcién y analisis del tema propuesto se desarrollard de la siguiente manera:

En esta introduccién, se presenta el tema de estudio dando cuenta de la motivacion
personal para elegir este tema de estudio, la importancia de esta investigacion, el objetivo general,
los objetivos especificos y el orden de desarrollo de la tesis a mostrar.

En el Capitulo 1 nos encontramos con los Antecedentes. En este capitulo damos cuenta
de la informacién existente referida a nuestro objeto de estudio, tanto a nivel regional, nacional y
latinoamericano, sin olvidarnos de algunas breves referencias a nivel mundial que sirvieron como
base de muchas de las investigaciones aqui mencionadas.

En el Capitulo 2 construimos el Marco Teérico y Metodolégico, desde el cual se posiciona
este trabajo, haciendo hincapié en el concepto de juventud y participacidn politica que son los ejes
centrales de esta investigacién, asi como también la metodologia a utilizar para realizarlo con sus
distintos recursos.

También hacemos un recorrido por el contexto politico que envuelve esta investigacidn,
esto se desarrolla en el Capitulo 3, con el objetivo de permitir entender todo el trabajo en su
conjunto, y realizando un recorte histérico que se condice con la llegada del presidente Néstor
Kirchner al gobierno nacional, quien surge, explicado mas detalladamente en este capitulo, de un
periodo en donde las condiciones se prestaron para un descreimiento hacia las précticas politicas
y la militancia.

Posteriormente, en el Capitulo 4, y también a modo de brindar un contexto para el
entendimiento de esta investigacion, presentamos una resefia histérica del nacimiento de La
Campora en nuestro pais, en donde su estructura es utilizada para ser replicada en nuestra
provincia. Aqui también se aclara la misidn de esta agrupacidn, a través de su propio testimonio
y la relacién que histéricamente los caracterizé con los medios de comunicacién. Esto también
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lo aplicamos a nivel provincial, donde detallamos cémo fue que se conformaron en Jujuy y sus
caracteristicas particulares.

En el Capitulo 5, se encuentran las entrevistas realizadas y su analisis de acuerdo
a los siguientes ejes que facilitaron la interpretacion:

e Participaciéon politica: buscando la opinién del entrevistado sobre la
militancia, sus comienzos en esta actividad a nivel personal, la motivacién de esta decisién
y el acompanamiento de su familia y de la sociedad en general.

e Inicios de La Campora: en este eje, indagamos sobre los comienzos de la
agrupacién en Jujuy, quienes estuvieron desde un primer momento y como fue el proceso
y crecimiento desde alli.

e Identidad: Aquiintentamos definir y armar la identidad de la agrupacién, qué
eslo que los une y diferencia de otras agrupaciones y qué es lo que los mantiene vigentes al
dia de hoy, atravesando cuestiones ideoldgicas, como territoriales al momento de trabajar
y realizar actividades como agrupacidn.

e Estructura de La Campora: en este apartado, investigamos sobre la
organizacion de la agrupacién, como estan estructurados organicamente y los distintos
roles que se desarrollan a diario.

¢ LaSociedad y La Campora: por ultimo, quisimos inmiscuirnos en la relacién
que tiene la agrupacién con la sociedad, teniendo en cuenta también los medios de
comunicacidén y las formas de mostrarse ante el resto; esto para poder vincularlo con el
analisis de medios graficos como El Tribuno y Pregén.

En el Capitulo 6 desarrollamos el andlisis de los articulos referidos a La Cdmpora de los
diarios El Tribuno de Jujuy y Pregén publicados durante el 2014. Aqui, intentamos dar cuenta de
la estructura utilizada en cada diario seleccionado para armar sus articulos periodisticos.

A este analisis lo hicimos teniendo en cuenta las categorias propuestas por Van Dijk en su
libro La noticia como discurso. Compresidn, estructura y produccidn de la informacion al estudio de
las principales dimensiones del discurso periodistico.

Por ultimo, en el Capitulo 7, nos encontramos con la conclusién, en donde realizamos un
andlisis y cierre general de todala investigacidn realizada, en el marco de los objetivos especificados
y el alcance previsto para una tesis de grado.



Capitulo 1



Esimportante para este trabajo realizar unarevision de las investigaciones
que han abordado la relacidn entre comunicacién, politica, juventud vy
participacion politica en diversos contextos, locales, nacionales y regionales.

Para poder situarnos, detallaremos los distintos acercamientos que
se realizaron de la definicion de comunicacion y desde qué perspectiva nos
posicionamos para mirar tematicas relacionadas. Para ello nos encontramos
con distintos autores referentes del tema, tanto de Argentina como de América
Latina.



1.1. Comunicacion

1.1.1. Aproximaciones a su definicion

Histéricamente existe una tendencia en establecer una tnica definicién de Comunicacién,
pero esta no es univoca, han ido generdndose a través de los afos y los cambios tecnoldgicos y
socioculturales, dindose asi también muchas formas y sentidos de Comunicacién (social, grupal,
interpersonal). Desde considerarse al modelo matemdtico de Shannon y Weaver (1949) como
paradigma principal, hastadebrindarle sumaatencién alaspecto tecnolégico parala comunicacién.
Hemos decidido abordar a algunos autores que han marcado tendencia y su pensamiento ha sido
direccional para conformar ciertas teorias.

Simultdneamente a todas estas lineas y cambios tedricos que evolucionan y cambian de
acuerdoalasociedad, sefue pensando endistintas conceptualizaciones delo que esla Comunicacién
y su objeto de estudio. Para Antonio Pasquali (2007: 87), y desde otra perspectiva, “lo que debe
explicarse propiamente es el proceso de la comunicacién (o la relacién de comunicacién), y no tanto
la funcién de canal, transportador o vehiculo de los mensajes encargada al medio. El medio no es
la comunicacién (el medio tampoco es el mensaje); solo desempefia una importante, especifica y
limitada funcién dentro de la relacién de comunicacién”

Existen acepciones como la de Torcuato Di Tella (2008: 99) en donde la define como:

“la transferencia de informacién por medio de mensajes, siendo éstos una
sustancia que ha adquirido una forma. Tales mensajes son producidos por un
emisor y recibidos por un receptor a través de un canal. El modelamiento de
la sustancia por la forma que da por resultado los mensajes se realiza a través
de los cédigos, repertorios de reglas que se suponen compartidas entre emisor
y receptor; esta accion, propia del emisor, recibe el nombre de encodaje, y la
inversa, propia del receptor, se denomina decodaje”.

Roberto Follari (2010: 21) nos dice que hay que tener en cuenta también, para explicar el
campo de la Comunicacidn, a las distintas disciplinas que estdn intimamente relacionadas con
ésta, como la psicologia, sociologia, antropologia, politica, economia, debido a que el objeto de
estudio de la comunicacién es un recorte de lo real y no de lo tedrico. Més alld de esto, no hay
un acuerdo, de toda la comunidad cientifica de qué es la Comunicacién ni cudl es su objeto de
estudio. No se trata ni debe comprenderse solamente como una construcciéon de los medios de
comunicacion o los avances tecnolégicos.

Segtn Follari (2010:21), cualquier forma de comunicacién que se haga socialmente
relevante es objeto de la teoria de la Comunicacion.
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Uranga (2010: 11), afirma que la Comunicacién como objeto de estudio “se complejiza
precisamente porque el objeto de estudio de la comunicacién no se puede precisar por fuera de las
précticas sociales que protagonizan los sujetos en la historia™

Finalmente podemos decir que la Comunicacién para nosotros es, coincidiendo con
Uranga, un proceso de produccion, intercambio y negociacion de formas simbdlicas, tiene
como objeto de estudio practicas sociales en contexto histérico, esto nos dice que nada se
analiza ni comprende sin retomar el ambito en que se suceden los hechos. Los significados
que se producen al transmitir cosas hablan de significados verbales y corporales, en donde
todo comunica.

1.1.2. El desarrollo de la investigacion en Comunicacion

Tiempo antes, se confundia deliberada o inconscientemente la funcién con el érgano
accesorio, la comunicacién con sus medios (Pasquali, 2007: 28). Pero, si tenemos que hacer
mencién a como fue evolucionando la investigacidn, a finales de los “30 y principios de los "40
muchos investigadores ya sitian el inicio de los estudios en Comunicacién Social como una
disciplina separada de otras ciencias sociales y humanisticas. Segiin Mateo y Bergés (2010: 41),
desde entonces surgieron dos corrientes de investigacién, administrativa y critica (métodos
versus teorfas; métodos cuantitativos versus métodos cualitativos), sin embargo, y por el
contrario de lo que uno pueda pensar, la que predominé en Comunicacién Social ha sido la
administrativa, desarrollada principalmente en Estados Unidos con los fines de predecir y
manipular la conducta humana.

En esta época surgen los estudios de marketing y publicidad, teniendo en cuenta los
andlisis de audiencia y su accionar. Desde alli se han hecho muchos aportes tedricos en lo que
respecta a la Comunicacidn, pero siempre fueron aportes que establecieron modelos de causalidad
lineal, al considerar al emisor enviando un mensaje, que mds tarde tiene efectos en la conducta del
receptor individualmente considerado.

“En toda esta corriente se considera a la politica como el ejercicio del poder
social que va unida al caracter epistemoldgico de la causalidad, siendo el centro
de todas sus aproximaciones cientificas, la efectividad de la comunicacién
social en el ejercicio del poder politico. Dicha efectividad serd, para la
economia politica de la comunicacién, la manera en la que el poder se sitta
en las estructuras institucionales, y, para los estudios socioculturales, en el
mantenimiento del control social (Mateo y Bergés, 2010: 45).

Ya en los afios 80 surgen nuevos estudios de los que se ocupa la Comunicacién Social debido
alos cambios politicos, econémicos, sociales y tecnolégicos. Se comienza a hablar de la globalizacién
y de la produccién cultural e intelectual en otras escalas. Esto también afect6 al comportamiento de
las audiencias e influyé en el lugar que comenzé a ocupar la Comunicacién Social en la sociedad.
(Mateo y Bergés, 2010: 39). Estos cambios, segiin las autoras permiten fijar el inicio de esta nueva
etapa que sigue a la iniciada a finales de la década de los treinta, tras los precursores de la Escuela de
Chicago terminandose asi de consolidar el campo (Saintout, 2010: 81).

En estos momentos se comienza a ver a la Comunicacién como un campo de expansioén
del capital, comienza a internacionalizarse, tanto la economia, como los estudios y los temas



de interés. Estos se centran en tematicas econdmicas, de servicio publico, pluralismo y politica
de la Comunicacién y a su vez fueron creciendo los centros de investigacion, los investigadores,
universidades y la competitividad global.

Dentro de América Latina, de acuerdo a lo explicado por Jestis Martin Barbero, los
intereses por la comunicaciones comenzaron un poco mas tarde, en 1978 se produjo el primer
encuentro internacional de estudiosos y escuelas de Comunicacién de América Latina organizado
por Héctor Schmucler en la UAM-Xochimilco de la Ciudad de México (Martin Barbero, 2004:19).
En estos primeros encuentros no se dejé de lado lo popular y lo caracteristico de los territorios
latinoamericanos, y la relacién de este concepto con el poder y lo masivo, teniendo en cuenta el
lugar que ocupb la televisién como principal medio de comunicacién.

En la Argentina la institucionalizacién de los estudios de Comunicacién se realiza
alrededor del afio 1989 en donde se suceden varios acontecimientos, la caida del muro de Berlin,
como algo representativo de que la alternativa socialista es posible. En Argentina, Carlos Menem
asume la presidencia e implementa el modelo neoliberal conocido por todos. Un poco antes en
1987 se funda la carrera de Comunicacién en la UBA y en 1989 se implementa el plan de estudio
de la carrera de Comunicacién en la UNLP (Saintout, 2010: 87).

Segin Martin Barbero, al intentar explicar un poco mas sobre la Comunicacién y
este nuevo ambito que se estaba abriendo cada vez mas en nuestro territorio, el campo de
la Comunicacién se presenta hoy primordialmente configurado por tres dimensiones: el
espacio del mundo, el territorio de la ciudad y el tiempo de los jévenes. Espacio-mundo pues la
globalizacién no se deja pensar como mera extension cualitativa o cuantitativa de los Estados
nacionales haciendo pasar de lo internacional (politica) y lo transnacional (empresas) a lo
mundial (tecno-economia). El globo ha dejado de ser una figura astronémica para adquirir
plenamente una significacidn histérica. Ahi estan las redes poniendo en circulacién, a la vez,
flujosdeinformacién que son movimientosdeintegraciénalaglobalidad tecnoeconémica, pero
también el tejido de un nuevo tipo de espacio reticulado que transforma y activa los sentidos
del comunicar. Territorio-ciudad pues en él se configuran nuevos escenarios de comunicacién
de los que emerge un sensorium nuevo cuyos dispositivos clave son la fragmentacién —no solo
de los relatos sino de la experiencia, de la des-agregacién social- y el flujo: el ininterrumpido
flujo de las imagenes en la multiplicidad de pantallas —de trabajo y ocio- enlazadas. Y donde
ese sensorium se hace social y culturalmente visible hoy es en el entre-tiempo de los jévenes,
cuyas enormes dificultades de conversacién con las otras generaciones apunta a todo lo que
en el cambio generacional hay de mutacidn cultural. (Barbero, 2004: 33)

Ahora, analizaremos de un modo mas general la relacién entre Politica y Comunicacién y
los aportes que entre estas dos disciplinas se realizan mutuamente.
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1.2, Comunicacion y politica

Si intentamos adentrarnos en una definicién de lo que significa la Comunicacién Politica,
podemos encontrarnos con varias, entre ellas, estd la de Dominique Wolton, pensador nacido en
Camertn pero nacionalizado francés, marcando cémo fue cambiando el concepto y el objeto de
estudio de la misma a través del tiempo. Para él, en un principio, la Comunicacién Politica

“[...] designd el estudio de la comunicaciéon del gobierno hacia el electorado,
luego, el intercambio de los discursos politicos entre la mayoria y la oposicién.
Mais tarde el dominio se amplié al estudio del papel de los medios en la
formacién de la opinién publica, después a la influencia de las encuestas sobre
la vida politica. Hoy en dia incluye el estudio del papel de la comunicacién en
la vida politica en un sentido amplio que integra los medios, las encuestas, el
marketing politico y la publicidad con un particular interés por los periodos
electorales. En el limite, la comunicacién politica designa toda comunicacién
que tiene por objeto la politica”. (2007: 386).

En otro caso, la Comunicacién Politica, como nos cuenta el investigador argentino Di Tella fue
desarrollaindose mediante “cuasiteorias” o “approaches”, y seis de ellos se destacaron:

. El de los sistemas, interesado en explicar la interaccién entre los
elementos del sistema y ligado sobre todo al control social; se destaca el poder politico
como nucleo de su conceptualizacién. Deutsch (1963) y Easton (1965) son sus
exponentes de mayor influencia.

. El lingiiistico, que considera al lenguaje como vehiculo para ejercer
el control social, para reservar a las demandas procedentes de las elites el acceso a los
centros de decisién, con el consiguiente refuerzo del statu quo.

. Elsimbdlico, que entiende la politica como intercambio de simbolos,
estudiando aquellos procesos mediante los cuales estos simbolos son creados y
diseminados, la manipulacién de los simbolos y la distribucién de premios simbélicos
realizada por aquellos que ejercen el liderazgo.

. Elfuncional, que apunta alas mas amplias funciones dela comunicacion,
no solo al control social: mantener cierto grado de estabilidad, reforzar la toma de
conciencia, frente a ciertas opciones politicas, socializar de acuerdo con las normas del
régimen y con ciertas disfunciones: narcotizar, privatizar.

. El de la organizacién, que, considerando a los gobiernos como
grandes organizaciones burocraticas con mucho de los problemas y las limitaciones
de otras organizaciones, pone el acento en los flujos de informacién dentro del



gobierno y los pardmetros organizativos que los constrifien, mostrando asimismo
como las relaciones politicas se mantienen mediante el control de la informacién y el
acceso diferencial a ella.

o El del entorno, concentrado en las maneras en que el sistema politico
va moldeando los procesos de comunicacidn, al crear un entorno dentro del cual se
forman las instituciones de comunicaciény se establecen los correspondientes procesos.
(Di Tella, 2008: 101).

Desde Latinoamérica siguiendo a Di Tella, se critic6 mucho todo el planteo de estas
teorfas provenientes de Norteamérica debido al afin de mantener el statu quo, contener a la
presion social, y reforzar la influencia conservadora de funcionalismo “y cuando se ocupan de los
paises de la periferia proponen una modernizacién mediante la comunicacién al servicio de los
intereses hegemoénicos.”

Di Tella concluye citindolo a Nimmo y Sanders (1981) cuando afirman que:

“un discurso politico elocuente, puede tener un efecto importante. El medio es
a veces el mensaje. Las audiencias a veces se dirigen con fuerza hacia una meta.
Y hay tiempo durante los cuales lo trascendente son las fuerzas que rodean al
momento. Aparentemente, el poder no permanece de manera inmutable en
ningtn elemento singular del proceso” (Di Tella, 2008: 101).

Debemos comprender que, en el escenario de la Politica y Comunicacidn, se produce una
construccién de multiples vias de relacién entre lo politico, los poderes, intereses, la comunicacién y
los ciudadanos. De més esta decir que la Politica es Comunicacién, es un acto comunicativo referido
al poder publico (Vidal Noguera, 2008: 14). La Politica, es la manera de exponer los conflictos que le
atafien al pueblo. Y ademds, la politica gira hoy en torno a las comunicaciones.

El fendémeno de la videopolitica o massmediatizacion de la Politica, como algunos autores
llamaron al campo de la Comunicacién Politica, se entiende como el proceso en y por el cual
los medios de comunicacién imponen crecientemente su légica en la construccién de la realidad
politica (Cataldn y Sunkel, 1991 citado en Rincdn, 2004: 3). La relevancia la tiene el papel que
cumplen los medios de comunicacién, tanto en las formas de hacer politica, como en las luchas
-materiales y simbdlicas- por el poder de otorgar sentido al orden social, en el que intervienen
distintos sectores y grupos de opinién de la sociedad. “Los medios de comunicacién son el nuevo
lugar de la politica y el nuevo escenario de la economia”, aclara Rincén.

1.2.1. El origen de la relacion entre comunicacion y politica

Para poder contextualizar vamos a explicar cémo fue surgiendo esta relacién y haciéndose
cada vez mas importante entre nosotros.

Segtnloexplicaelsociélogo DiTella (2008: 100),yhaciendoreferenciaal surgimiento
del campo, la conformacién de la Comunicacién Politica como un campo especifico dentro
de las ciencias sociales, tiene sus comienzos en Estados Unidos en la década del 50, bajo una
tendencia dominante en las primeras investigaciones: la conducta electoral. Esto estd en
completa relacién con lo anterior mencionado por Wolton. La Comunicacién Politica nacidé
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bajo las inquietudes del comportamiento electoral de las distintas partes que componen
este sistema y con el fin de conocerlos para incidir y penetrar rdpidamente en las distintas
opiniones y accionar de las personas.

La batalla de la democracia hasta su posterior triunfo, hicieron mds estrecha esta relacion,
brindédndoles libertad de hacer publico todos los avances e ir incursionando cada vez mds en este
mundo tan influyente, el de la Comunicacién Politica.

Hacer historia de estos hechos nos permite saber cémo se fueron desarrollando estos
lazos y el lugar que fueron ocupando a través del tiempo. Se hace necesario llevar la relacién
de Comunicacién y Politica mas alld de lo instrumental. Esta relacién es necesaria, también, en
la reconstruccién de lo publico, en el empoderamiento de grupos sociales y en la creaciéon de
espacios de decision de los gobernantes y los gobernados. Tenemos que pensar cémo los medios
de comunicacién pueden constituirse en espacio de reconocimiento social y de nuevas formas para
que las ciudadanias surjan y actiien (Rincén, 2004).

Inevitablemente, al hablar de Politica tenemos que mencionar el poder que se ejerce, un poder
que surge entre los hombres, y el acuerdo que se establece entre los hombres para poder ejercerse. El
Poder, para Hannah Arendt “corresponde a la capacidad humana, no simplemente para actuar, sino
para actuar concertadamente. El poder nunca es propiedad de un individuo; pertenece a un grupo y
sigue existiendo mientras el grupo permanece unido” (Citado en Vidal Noguera, 2008: 128).

1.2.2. Evolucion de la Politica en la década del 80/90

Desde comienzos de los 80, podemos hablar de una transformacién radical de la Politica,
en donde los problemas relevantes hasta el momento ya no son los mismos (la comunicacién
directa entre politicos y ciudadanos), sino lo que importa es que los politicos sepan transmitir la
imagen de que ellos saben cémo administrar eficazmente los problemas previamente identificados
que preocupan a la poblacién. (Cerbino, 2003: 25).

Como nos cuenta Martin Barbero (2004), alrededor de los 80 y especialmente en los
90 se fue constituyendo en América Latina un trabajo mas amplio y enriquecido por distintos
investigadores sobre los estudios culturales de Comunicacidn, entre los que Néstor Garcia Canclini
(1977, 1982, 1988, 1990, 1997) se destacd, al analizar y replantear el camino de la Comunicacién
atravesado por las politicas culturales que rigen en la sociedad.

En esta década se abre una nueva etapa en el campo de estudios de la Comunicacién,
de manera paralela a los procesos de transicién democratica en América Latina, que a su vez se
desarrollan en el marco de la crisis de los Estados de Bienestar y el avance del neoliberalismo.
(Avilés, 2014: 41). A su vez, comienza a verse al receptor como un ser consciente comenzando a
legitimarse a la cultura y a la comunicacién de masas.

Durante la década de 1980 y principios de los 90, en Argentina, comienza un proceso
de institucionalizacién de los estudios de Comunicacion a partir del nacimiento de carreras de
comunicacion en diversas universidades publicas y privadas; como también a partir de la creacion
de asociaciones que agrupan carreras e investigadores del campo (Avilés, 2014: 42).



Ya atravesando los afios 90, surgen las nuevas tecnologias que le dan a la Comunicacién
otros hilos para llegar a la ciudadania y se la ve como una salida para la economia.

Resulta oportuno citar a Avilés nuevamente para explicar lo que sucedié en el campo
tedrico de la comunicacién en este momento histérico.

“A nivel tedrico y conjuntamente a la institucionalizacién de la comunicacién
como saber académico, los estudios de la comunicacién se ven sacudidos por
la ruptura epistemoldgica y politica de los afios 80, y en los 90 se produce
una evolucién en la linea de los estudios culturales, en la economia politica
de la comunicacién y de la critica de la Sociedad de la Informacién. Se
comienzan a construir nuevos objetos de estudio y nuevas miradas para la
investigacién que devienen en la proliferacién de nuevos problemas que
se comienzan a constituir desde el campo (Saintout, 2003): las culturas
juveniles; la complejidad de los procesos de recepcién y re-semantizacién de
los mensajes medidticos; los nuevos movimientos sociales; la ciudad como
espacio de comunicacién; las problematicas y criticas en torno a la sociedad
de la informacién y las nuevas tecnologias; la comunicacién institucional,
organizacional y empresarial; la vinculacién entre comunicacién, género y
sexualidades; comunicaciény salud; comunicaciény procesos migratorios; las
relaciones entre medios, politica y poder; la vinculacién entre comunicacién
y ciudadania, entre otros” (Avilés, 2014: 43).




1.3. Estudios sobre juventud

A lo largo de la historia mundial, los jévenes, tuvieron y tienen un papel protagénico en el
escenario social. Si bien en un principio se intenté visualizarlos o estigmatizarlos (Di Napoli, 2016),
su accionar fue demostrando que podian ofrecer mucho mas que eso, y ser creadores de épocas de
cambio tanto en lo social como principalmente en lo politico.

Existen varias interpretaciones a nivel, regional, local y mundial sobre del rol y la imagen
de los jévenes en la historia y del rol que cumplen y deberian cumplir el dia de hoy, siempre
atravesados por la cronologia de su desarrollo y como fue variando su accionar hasta llegar a ser la
esperanza de presente y futuro. Vamos a mostrarles estas distintas facetas de lo construido sobre
juventud, haciendo hincapié en lo elaborado en nuestra regién y nuestro pais pero teniendo en
cuenta el contexto a nivel mundial.

José Manuel Valenzuela' (en Cubides, 2008), cuenta cémo al pensar en los jévenes en los
distintos aspectos que integran su vida, éstos tienen que ir de la mano del contexto histérico y
socio-cultural y estar inscripto en las caracteristicas fundamentales de las clases sociales de
pertenencia. A su vez hay que tener en cuenta los imaginarios sociales que se representan en cada
uno de nosotros en un momento determinado y la presién que ejercen los medios de comunicacién
con su papel en la conformacién de prototipos juveniles y la segregacioén socio-espacial urbana. Las
industrias del cine, la musica, la ropa y la publicidad, entre otras, se dedicaron a fabricar “suefios
juveniles” marcando un modelo de lo que es y hace la juventud.

Nuevamente, Valenzuela hace referencia a como los jévenes son estigmatizados con la
violencia y la delincuencia, haciendo referencia a las favelas, los barrios populares, las villas y las
colonias, y desde ese lugar, una formacién de identidad. Empero, la juventud formé parte de un
sinfin de sucesos a analizar, entre ellos, cambios culturales, movimientos feministas, étnicos, que
conformaron nuevos espacios de expresién socio cultural donde se anidaron nuevas utopias.

1.3.1. El desarrollo del significado de juventud y generacion

Mario Margulis (2008: 18) nos dice que:

“la juventud es una condicién constituida por la cultura pero que tiene, a la vez,
una base material vinculada con la edad. De la edad como categoria estadistica o
vinculada con la biologia pasamos a la edad procesada por la historia y la cultura: el

1 Doctor en Ciencias Sociales con especialidad en Sociologia



temadelasgeneraciones. Estaserefierealaépocaen que cadaindividuo sesocializay

con ellos a los cambios culturales acelerados que caracterizan nuestro tiempo. Cada

generacién puede ser considerada, hasta cierto punto, como perteneciente a una

cultura diferente, en la medida en que incorpora en su socializacién nuevos c6digos
. s . . S

y destrezas, lenguajes y formas de percibir, de apreciar, clasificar y distinguir’

La generacién joven, refleja a un nivel mds general, como fue creciendo y evolucionando la
poblacién juvenil, los cambios que se fueron suscitando de acuerdo alas épocas y momentos claves
que marcaron diferencias en la historia mostrando el comportamiento de los jévenes de acuerdo
al pasar del tiempo; generaciones de jévenes que comparten codigos, pero que asi también se
diferencian de otras, inclusive al coexistir dentro de un mismo grupo social y, a pesar del legado
transmitido por las generaciones anteriores, y recuerdos que forman parte del bagaje cultural, cada
generacidn se presenta nueva al campo de lo vivido, dispuesta a adquirir nuevas experiencias.

“La generacién, mas que a la coincidencia en la época de nacimiento, remite a la
historia, al momento histérico en el que se ha sido socializado. Aqui es donde debe
inscribirse a las cronologias como genealogias, es decir, como parentesco en la
cultura y en la historia, y no en la simple categoria estadistica.

La generacién no es una simple coincidencia en la fecha de nacimiento, sino una
verdaderahermandad frentealosestimulosdeunaépoca,unadiacroniacompartida,
una simultaneidad en proceso que implica una cadena de acontecimientos de los
que se puede dar cuenta en primera persona, como actor directo, como testigo, al
menos como contemporaneo” Margulis (2008: 26).

1.3.2. Analisis de la juventud en la era contemporanea

A nivel global, como referente sobre este tema, nos encontramos con el espafiol Carles
Fleixa?, quien en un articulo de la Revista Latinoamericana de Ciencias Sociales (2006), nifiez y
juventud, se propone realizar un paseo por las teorias sobre la juventud en la era contemporanea,
poniendo en relacién los cambios en la forma de vida de los jévenes con las reflexiones cientificas,
filos6ficas y literarias en torno a este grupo de edad.

En este estudio se plantea las distintas etapas que han ido atravesando los jévenes a lo
largo de la historia en todo el mundo y sobre el accionar de estos jévenes de acuerdo al contexto.
Realiza un énfasis en la juventud con respecto a lo generacional. Describe a los adolescentes
en el aflo 1890, cuando se inventd la adolescencia durante la revolucién industrial, etapa a
la que él llama Generacidn A (adolescente); a principios del siglo XX, cuando los jévenes se
hacen protagonistas de la reforma, la revolucidn, la guerra, la paz, el rock, el amor, las drogas,
la globalizacién o la antiglobalizacién, llamada Generacidn B (boy scout) por la fundacién en
1908 de la organizacidn juvenil que marcaria toda una época en Estados Unidos. También, su
accionar en 1920 con las consecuencias de la primera guerra mundial y el triunfo de la Unién
Soviética, que tuvo un gran impacto en todos los jévenes progresistas del mundo, de alli que
surge una organizacién juvenil llamada “Komsomol”, es por ello que esta etapa Fleixa la llama
Generacidn K (Komsomol). En 1930, dicho autor hace referencia al fascismo, nazismo y sus
repercusiones, en ese afo, Benito Mussolini publica un libro titulado Cuestiones firmes sobre
los jévenes, en donde propone la formacién fascista de la juventud, pero al mismo tiempo, y
contraposicion a esto, la juventud encuentra en la musica y el baile un espacio donde escapar

2 Antropodlogo y profesor en la Universidad de Lleida. Se ha especializado en el estudio antropoldgico
de las culturas juveniles. Doctor por la Universidad de Barcelona.
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de estas tendencias autoritarias, es alli donde surgen Los rebeldes del swing en Alemania, esta
etapa fue llamada Generacidn S (Swing). En 1945 cuando finalizé la guerra mundial, la juventud
europea parecia abatida, desencantada y sin fe, es ahi donde para Fleixa surge la Generacién E
(escéptica) al mismo tiempo que nace la imagen del rebelde sin causa. En 1954 en Memphis la
musica blues de los negros comenzé a ser cantada por los blancos, habia nacido el rock & roll.
“Se trataba de un nuevo tipo de musica, interpretada por chicos y chicas que no tenian mas de
18 afios, orientada hacia un nuevo mercado juvenil, que pronto se convertiria en el simbolo de la
primera cultura auténticamente internacional-popular” (Fleixa, 2006: 9), asi nace la Generacidn
R (Rock). En 1964 se desarrolla una protesta estudiantil en Berkeley por los derechos civiles, alli
nace una generacién articulada en torno a la musica jazz, el consumo de hachis, la vida bohemia
y la disidencia aristo-cultural, estos movimientos convergieron a lo que seria universalmente
conocido con el nombre de movimiento hippy, he aqui la llamada Generacién H (Hippy).
En 1976 con la explosién de los Sex Pistols’, nace un nuevo ritmo musical con el nombre de
punk (literalmente traducido: basura, mierda), surge la rebeldia del rock, y un movimiento de
jovenes mas agresivos que sus antecesores, es alli que los cientificos sociales se interesan por
las teorias contraculturales que veian en la juventud la nueva clase revolucionaria, ésta es la
llamada Generacién P (Punk). En 1985 surge una juventud dividida en tribus, producto de las
crisis ideoldgicas, Fleixa cita al socidélogo francés Michel Maffesoli quien habla del “tiempo de
las tribus” para referirse a esta proliferacién de microculturas juveniles, nacidas de la cultura
de consumo o de los mérgenes contraculturales que ocupaban nichos diferentes en el territorio
urbano. Se produce la Generacidn T ('Tribu); en 1994 nace la Generacién R “red” marcada por las
nuevas tecnologias y las redes, en donde los jévenes utilizan las distintas plataformas virtuales
para conectarse y convocar a movilizaciones, protestas o eventos.

De esta manera Charles Fleixa intenta representar cémo a lo largo de los anos fueron
desarrollandose los jévenes en el mundo, teniendo en cuenta los principales sucesos histéricos que
marcaron hitos y generaciones en ellos.

1.3.3. El rol de los jovenes

Desde Latinoamérica, Jestis Martin Barbero?, en el articulo “Jévenes: des-orden cultural
y palimpsestos de identidad” (en Ctibides, 2008), realiza reflexiones sobre el papel de la juventud.
Nos muestra cémo en la década del ‘80 los jévenes se convirtieron en un nuevo actor social y en
nuevo objeto de conocimiento e investigacidn; pero, surgen estigmatizados al ser relacionados
con la violencia y el disturbio, asigndndoles el rol del rebelde y hace mencién a la pérdida de
valores que se les atribuye solo a ellos, sin tener en cuenta que eso sucede en toda la sociedad.
Barbero, mencionaensuarticulo alaantropdloga estadounidense, Margaret Mead, quien asegura
que ha surgido una nueva juventud, y que hay que colocar su futuro entre nosotros. Explica a su
criterio las etapas que ésta ha ido atravesando en donde nos parecid interesante mencionarlas;
llama postfigurativa a la cultura en la que el futuro de los nifios esta por entero plasmado en el
pasado de los nifios, su esencia reside en el convencimiento de que la forma de vivir y de saber
de los ancianos es inmutable e imperecedera. Llama configurativa, a otro tipo de cultura en la
que el modelo de los comportamientos lo constituye la conducta de los contemporaneos, lo
que les permite a los jovenes introducir algunos cambios por relacién al comportamiento de
sus mayores. Y por ultimo menciona a la etapa pre-figurativa haciendo referencia a una nueva
cultura que ella ve emerger a fines de los afios sesenta y que se caracteriza como aquella en la
que los pares reemplazan a los padres, reinstaurando una ruptura sin comparacion en la historia.

Sex Pistols fue una banda de punk rock formada en Londres en 1975, considerada la responsable
dﬁ habsr iniciado el movimiento punk en el Reino Unido y de inspirar a muchos musicos de punk y rock
alternativo.

4 Doctor en filosofia, con estudios de antropologia y semiologia.



Florencia Saintout (2012) también hace mencién més que nada al rol que la sociedad le
asigna a los jovenes, haciendo referencia al estigma de ser relacionados con la delincuencia y el
peligro que “representan” sin la posibilidad de otro destino que les permita sobrevivir; en este
sentido se vuelve a los medios de comunicacién y la realidad que éstos quieren reflejar, intentando
reforzar y crear este comportamiento en ellos.

José Natanson (2012: 113) referenciala mirada social sobrelos jévenes, quienes comenzaron
a ser percibidos como peligrosos, como los agentes principales de la inseguridad y la violencia,
pero también el autor muestra la contraparte de esto, porque ellos, son tanto los responsables de
los grandes episodios de inseguridad, como las mismas victimas (incluyendo o empezando por el
abuso policial). Pero el dia de hoy esta imagen estd cambiando porque a los jévenes se los asocia
con otros roles, como el de la pro-actividad, creatividad, inteligencia. Es entonces que en la medida
en que son portadores naturales de energia fisica, belleza e intensidad vital, cada vez mas adultos
quieren ser —y parecer- jovenes.

Dentro del rol que cumplen y se cree que tienen que cumplir los joévenes, los medios de
comunicacién tienen una gran influencia, tanto en los mismos jovenes, como los medios al crear
una imagen frente al resto de la sociedad. Segiin Sergio Caletti (2007, citado en Guzman, 2013)

“se convirtieron en intérpretes de la realidad, mediadores entre los ciudadanos
y los asuntos de la cosa publica. De esta manera los medios tuvieron y tienen
a capacidad de fijar los temas de interés social, de seleccionar en nombre de
1 dad de fijar los t de int 1, de sel bre d
a opinién publica aquellas cuestiones, hechos, sujetos y sucesos que deberian
1 bl 11 t hech t deb
estar en boca de todos.”

Por ultimo, en contexto provincial, Juan Guzman (2013), realiz6 una investigacién sobre
cémo son representadoslos jévenesjujeiios en dos diarioslocales, El Tribuno y Pregdn, asegurando,
entre otras cosas, que donde predominan las noticias sobre jovenes es en la seccién policiales en
primer lugar, actualidad y espectaculo en segundo y tercer lugar respectivamente. Esto nos lleva
a pensar en lo mencionado ya en numerosos referentes sobre la estigmatizacién que realizan los
medios de comunicacién con los jévenes directamente relacionados con la violencia y el peligro,
transformandolos en la figura victimaria.

Esto tiene una excepcidén y es en el mes de septiembre, cuando los jévenes jujefios “tienen”
el rol de llevar adelante la Fiesta Nacional de los Estudiantes®, en este caso “el referente jévenes
se encuentra en relacién a: fiesta, alegria, color, tradicién, entusiasmo, talento, premiacién,
coronacién, empeno, arte, belleza. Es de destacar que en las noticias los y las jévenes parecen sélo
preocupados y ocupados en divertirse y en realizar sus carrozas” Guzman (2013).

Como conclusién a la importancia de la mirada massmediatica,

“las noticias no solo nos presentan a jévenes buenos y malos. También los
homogeniza ylos deshistoriza; por unlado los homogeniza, sin presentar
diferencias, variaciones u oposiciones en los mundos juveniles. Por otro

5 La Fiesta Nacional de los Estudiantes (FNE) se realiza todos los afios en la provincia de Jujuy. Se
celebra durante la semana del estudiante y da la bienvenida a la primavera que entra el 21 de septiembre.
La Fiesta se celebra a fines de Septiembre por 10 dias dando lugar al cambio de estacién. En el ano 1949 se
realiza el primer desfile de carrozas. Profesores y estudiantes del Colegio Nacional N2 1 Teodoro Sadnchez de
Bustamante, marcan un significativo comienzo en la Plaza Belgrano. De modo paralelo surgen las elecciones
de reinas colegiales. Desde entonces hasta 1971 la fiesta es considerada provincial. En 1972 con la colaboracién
del Gobierno, adquiere mayor magnitud, convirtiéndose en una Fiesta Nacional. (Fuente: sitio oficial de la
Fiesta Nacional de los Estidiantes: www.fne.org.ar)
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lado, se los deshistoriza, es decir se los vacia de toda contextualizacién
histérica/politica que dé cuenta de su posicién en la jerarquia del mundo
social jujeno” (Guzman, 2012).

De esta manera, podemos advertir que existen distintas maneras de ser jévenes, con
distintas complejidades y diferentes modos de ver el mundo, pero los medios de comunicacién no
reflejan esas diferencias.

1.3.4. Identidad juvenil

Existen distintos componentes que integran la identidad de los jévenes, de manera grupal y
haciendo especificidad en cada uno de ellos, Margulis (2008: 224), nos menciona algunos; la familia,
el colegio, la Iglesia (para los que asisten a ella), los medios de comunicacién y el Estado, con una

particularidad de este iltimo, que lo hace en su cardcter de “drbitro neutro e imparcial” compardndolo
con los otros integrantes mucho mas objetivos y especificos en cada grupo o ser en particular.

En este caso vamos a intentar descifrar cuales son los aspectos que comparten de manera grupal,
c6mo es que de acuerdo a estas caracteristicas van agrupandose y refuerzan estos aspectos y actuando
de acuerdo a éstos. Hay muchas investigaciones sobre la conformacion de la identidad juvenil, entre
ellas vamos a resaltar los que a nuestro criterio aportan informacién a nuestra investigacion.

Martin Barbero (2008) manifiesta la falta de identidad que se hace visible en los jévenes; pero
asegura que este suceso es solo el reflejo de toda una sociedad que se ha estado incubando desde la
propia familia. A pesar de esto, y con el paso del tiempo, se fueron abriendo las miradas académicas, y
de esta manera surgen nuevos estudios de los jovenes teniendo como base su produccién cultural.

Otra autora que nos habla del tema, es la mexicana Rossana Reguillo (2012), quien plantea
analizar los espacios juveniles argumentando que despliegan estrategias, producen discursos,
experimentan la exclusién y generan opciones. De su trabajo surgen dos grandes narrativas, por un
lado los jévenes como “sujetos inadecuados”, actores de la violencia, del deterioro o la pérdida de
valores y por el otro, los jévenes como “reservas para un futuro glorioso” Reguillo refleja que en
relacién ala politica, enlos ochentas y a principios de los noventas, los jévenes tienen distintas formas
de expresarse, por ejemplo el anarquismo, las pintadas, grafitis, la musica, son distintas alternativas
de manifestarse y de hacer visible los conflictos no resueltos en las sociedades modernas, aunque esto
permitié que se los asocie una vez mds con la violencia y empezaron a ocupar espacios en la seccién
policiales de los medios de comunicacion y a despertar el interés de las ciencias sociales como objeto
de estudio. Al referirse a los jévenes como categoria, asegura que estan en constante recomposiciéon y
construcciéon de una identidad grupal que va marcando la individual.

Plantea que el sujeto juvenil se ha conformado en funcién de tres elementos:

“a) Los dispositivos de socializacién-capacitacién de la fuerza de trabajo
(su paso por las instituciones de socializacién); b) el discurso juridico
(conjunto de politicas y normas juridicas que definen su estatuto de
ciudadanos para protegerlos y castigarlos); y c) la llamada “industria
cultural” (frecuentacién, consumo y acceso a un cierto tipo de bienes
simbdlicos y productos culturales especificos)” (Reguillo, 2012: 40).



Reguillo (2012: 40) marca que la manera de vestir, los accesorios, los tatuajes y los peinados,
se han convertido en un emblema que opera como identificacién entre iguales y como diferenciacién
frente a otros y de esta manera, van forjando su identidad; a este proceso, la autora lo denomina
“dramatizacién de la identidad”, retomando el concepto de “accién dramatirgica” de Habermas
(1989), y la elaboracién de Goffman (1981) a propdsito de la presentacién de la persona en la vida
cotidiana. Este pensamiento asevera que toda identidad necesita mostrarse, comunicarse para
hacerse real, lo cual implica por parte del actor individual o colectivo, la “utilizacién dramattrgica”
de aquellas marcas, atributos y elementos que le permiten desplegar su identidad. También hace
referencia a la desigualdad de género que sigue existiendo en distintos grupos juveniles, tanto
politicos, como de musica, o baile, pero a medida que pasa el tiempo, estos mismos jévenes se van
concientizando de estos mecanismos de dominacién y van revirtiendo la situacidn.

Margulis (2008: 23) da cuenta de algo que caracteriza y forma profundamente la identidad
de los jévenes, sélo por su condicién de serlo en el aspecto bioldgico, y haciendo referencia a la
edad, y esto es la sensacién de inmortalidad, de que les queda mucho tiempo por delante y esto lo
demuestran con la falta de temor ante la mayoria de sus acciones y mds si se trata al momento de
conformar y hacer las cosas de manera grupal, conforméndose una identidad colectiva.

La juventud aparece sujeta a un proceso de cronologizacién de la
vida donde la edad, la identidad de género y de clase infieren en la
construccién de sujetos deseables o no. A esto se le afiaden elementos
que describen algunas condiciones de vida de estos sujetos como: lugar
de procedencia (nominacién del barrio), la conformacién familiar
(presencia o no de algin miembro de la familia, mono parentales,
familia ampliada), el género (casi siempre jévenes varones victimarios
y jovenes mujeres victimas) y el aspecto fisico (c6mo estan vestidos, la
vestimenta como conjunto de signos ayudarian a la clasificacién moral)
:Otros/as jovenes? ; Otras noticias? (Guzman, 2013).

1.3.5. Participacion politica

La participacién politica de los jévenes tiene larga data en su existir, y gracias a ello, se
lograron distintos cambios histéricos, que marcaron épocas y cuyas consecuencias se sienten
durante anos, podemos mencionar el Mayo Francés en 19686, “el otofio caliente” en Italia en 19697,

6 El Mayo Francés se tratd de una serie de protestas realizadas mas especificamente en Paris en el
afo 1968. Un movimiento de jovenes activistas de una universidad, se transformo en un movimiento de ma-
sas, que logrando un inmenso apoyo popular, especialmente de los obrerosreclamando por sus derechos.
La fase social consistid esencialmente en la generalizacion de una huelga general espontdnea de enormes
proporciones, y culmind con el rechazo por parte de los huelguistas del acuerdo que en su nombre nego-
ciaron los lideres oficiales de los sindicatos y la patronal bajo la tutela del gobierno. Se produjo una revuelta
estudiantil y la mayor huelga general de la historia de Francia, secundada por mas de 9 millones de traba-
jadores. (Fuente: Sanchez Prieto (2001).Revistas de estudios politicos. N°112. Recuperado el 02/07/17 en:
Dialnet-LaHistorialmposibleDelMayoFrances-27654.pdf).

7 El otofio “caliente” en Italia de 1969, tiene mucho que ver con lo sucedido en Francia en un periodo
de luchas sindicales. Esta movilizacidn fue provocada por la revocacion de los contratos de trabajo, especial-
mente del sector metal-minero. Esto se venia sumando a estudiantes que reclamaban el derecho al estudio
para todos los sectores sociales. Ademas de huelgas de trabajo, también se produjeron huelgas de estudio,
toma de escuelas, universidades y fabricas para que la situacion cambie. (Fuente: Oliva, A. “Queremos todo,
una mirada sobre la politica de las comisiones de la base obrera turinesa de la FIAT - Otofio caliente, Italia
(1968-1969). Recuperado el 02/07/17 en: https://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/3223246.pdf).
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el Cordobazo en Argentina en 1969%, La noche de los lapices en 1976’ en fin, distintos sucesos
que tuvieron como protagonistas a los jévenes en protestas politicas y luchas por sus derechos
y opiniones. (Natanson, 2012: 45) Esta participacién tiene que ser estudiada de acuerdo a su
contexto histérico y condicién social, ya que son las caracteristicas que enmarcan y forman el
accionar de las personas.

Por otro lado, Marcelo Urresti (2000), en una investigacién de principios de siglo
XXI, también muestra a jévenes militantes aunque de afios anteriores y cémo se intenta hacer
comparaciones entre generaciones distintas, militantes del 60/70 con los de los afios 80/90, sin
tener en cuenta el contexto politico y social de cada momento, argumentando que los primeros
tenian mas espiritu de lucha y resolvian los problemas de una manera distinta, tal vez mds agresiva,
aunque a su vez se cuestiona la (im)posibilidad de comparar distintas generaciones de las que
ya transcurrieron décadas; entonces, lo que seria correcto es cotejarlos pero teniendo en cuenta
los aspectos ya mencionados: el contexto tanto histérico como social y econémico. Una arista
importante a comparar son los cambios y avances tecnoldgicos. Antes, segiin Urresti, eran mas
importantes las movilizaciones en lo que a politica respecta, el dia de hoy eso va de la mano con
las apariciones en los medios, aunque estos nuevos medios hacen que las brechas entre los pobres
y los ricos se marquen atin mas. El avance que se produjo en la cultura de la imagen dio paso
a la discriminacién por un lado y a que los discursos y lo dicho se encuentre empobrecido de
argumentos por el otro (superficialidad de los enunciados), haciendo que los jévenes manifiesten
la pérdida de credibilidad y produciendo una participacién de baja intensidad.

“No es casual que sea cada vez mayor la desafiliacién de los grandes partidos
tradicionales: los militantes decepcionados se alejan dejando a las cipulas cada
vez mas libres en su accionar, pero también mds solas respecto del apoyo necesario
para actuar. La clase politica de este modo gana en autonomia, pero pierde en
determinacién y fuerza” (Urresti, 2000: 95).

De esta multiplicidad de situaciones surgen nuevas identidades y proyectos matizados por
otros lenguajes y busquedas, estableciendo conflictos distantes de los tradicionales. Los partidos
politicos también se encuentran cada vez més débiles enla medida en que van perdiendo su capacidad
de atraer masivamente a la poblacién, de cualquier edad.

Los jévenes, como nos decia Margulis (2008: 11) en un principio, no crefan en las formas
en que tradicionalmente la politica propuso oportunidades de participacién y transformacién; su
accion politica, generalmente rebelde, se muestra escéptica y desconfiada, sin un rumbo verosimil
hacia dénde dirigirse, sin encontrarse y formar su identidad politica y grupal y por ello manifestaban
poco entusiasmo por participar en la construccién del porvenir.

Reguillo (2012) hace referencia a la década del 90 y brinda algunos aspectos que fueron marcando
la percepcion de la politica, la percepcion del espacio, y la percepcion de futuro de los jévenes en esa época,
tales aspectos son:

8 El Cordobazo en la Argentina se desarrolld el 29 y 30 de mayo de 1969 en la capital de la provincia
de Cdrdoba. Fue una pueblada en contra del gobierno dictatorial gobernante en ese momento por Juan
Carlos Ongania, se combinaron la presencia guerrillera, el activismo sindical y la rebelidon estudiantil. Tuvo
que intervenir el ejército para restablecer el orden y como consecuencia de esto, el presidente Ongania
se vio obligado a reemplazar su equipo ministerial e implantar el Estado de sitio. Finalmente tuvo como
resultado su reemplazo en 1970. (Fuente: Alvarez, Y. La Revolucidn argentina y los inicios de la radicalizacion:
juventud universitaria y catolicismo posconciliar en Mendoza (1966-1973). Latinoamérica no.51 México
jul./dic. 2010. Recuperado el 3 de Julio de 2017 en: http:/www.scielo.org.mx/scielo.php?script=sci_
arttext&pid=51665-85742010000200005).

9 La Noche de los Lapices fue un acto de genocidio en nuestro pais. La junta militar tomo el poder en
marzo de 1976 con Jorge Videla al mando, quien ejecutd su plan “anti-subversivo” que estuvo representado
con secuestros, torturas y asesinatos a miles de estudiantes universitarios principalmente. (Fuente: NOVA-
RO, M. (2011). Historia de la Argentina 1955-2010. Buenos Aires: Siglo XXI| editores).



“la mundializacién de la cultura a través de las industrias culturales, los medios
de comunicacién y las super tecnologias de la informacién (entre ellos internet),
el triunfo del discurso neoliberal montado sobre la ausencia del estado y la
exaltacién del individualismo, el empobrecimiento estructural y creciente
de grandes sectores de la poblacidn, el descredito y la deslegitimacién de las
instancias y los dispositivos tradicionales de representacién y participacién (en
especial los partidos politicos y los sindicatos)” (Reguillo, 2012: 111).

Reguillo hace mencién a la participacién politica de los jovenes, muchas veces delimitada
por los prejuicios de la sociedad, que los reprime y agobia en ese sentido, Reguillo expone que los
jovenes si tienen intenciones de participar e introducirse en el campo politico, pero el prejuicio
de la sociedad los hace retroceder. A pesar de esto, y con el paso del tiempo, son ellos los que
se estan organizando mas que nunca y estan peleando por lo que creen, produciendo profundos
cambios en el mundo. Podemos mencionar entre otros casos y retomando a Natanson (2012),
la primera movilizacién de los estudiantes chilenos en abril del 2011 realizada para rechazar a
la modificacién de los estatutos de la Universidad Central que buscaba eliminar su caracter de
organizacion sin fines de lucro. También en México'® en septiembre de 2014 donde 43 estudiantes
de la Escuela Normal Rural de Ayotzinapa en Iguala, en el estado de Guerrero, al sur de México,
contintian desaparecidos. La policia y el ejército de Iguala los persiguidé y ataco por una marcha en
contra del gobierno de su localidad.

En Argentina, desde La Plata, y relacionando un poco mas a la juventud con la politica,
Florencia Saintout publicé un libro en 2013, Los jévenes en la Argentina, en donde hace un recorrido
por los diferentes enfoques desde los que se mird y entendié a la juventud desde la década del noventa
pasando por el quiebre que se produce con los sucesos de 2001 hasta 2013; analiza el tratamiento
mediético de los jovenes como sujetos desinteresados de la politica en esa época y también los
nuevos movimientos sociales, militantes y de participacién ciudadana. Nos muestra el trabajo de
algunas agrupaciones politicas juveniles, demuestra la motivacién producida en estos tltimos afos
por el kirchnerismo y asegura que hay distintas formas de llevar adelante la juventud de acuerdo
al contexto socio cultural mas alld de que representen una generacién y formen parte de un mismo
presente. Ademas, presenta la relacién de los jévenes y los medios de comunicacién, y muestra como
estos ultimos no solo reflejan una realidad, sino que contribuyen a crearla “desde la disputa por
determinado lugar en el espacio social junto/contra otros actores o agentes”. (Saintout, 2013: 51).

Desde este punto de partida, al hablar de la relacién de los jévenes con la politica y
militancia, los medios de comunicacién hegemoénicos muestran una mirada en donde los jovenes
se involucran con la politica por estar manipulados por “mayores” o porque tienen intereses que
estan por fuera de los valores comunes a todos y van en busca del poder, como si esto representara
algo negativo.

Para la autora, que declaré una militancia expresa a favor del kirchnerismo, éste
ultimo aparece como una opcidn por izquierda para la reconstruccién de un proyecto nacional
y estatal con inclusién. El desafio que el libro se propone es pensar a los jovenes, en una
etapa histérica de recuperacién a partir del kirchnerismo y de reinvencién del futuro, como
actores sociales que comprenden las consecuencias que tuvo la década neoliberal, jévenes que
tienen como referencia el quiebre que produjo la crisis del 2001 y que pasan de la resistencia

10 Fuente: A dos afos de los 43 estudiantes desaparecidos en México: cronologia del
horror. Diario La Nacion 26 de septiembre de 2016. Articulo recuperado el 07 de julio de 2017
en: http://www.lanacion.com.ar/1941453-a-dos-anos-de-los-43-estudiantes-desaparecidos-en-
mexico-cronologia-del-horror

27




28

al compromiso, a la militancia politica abierta, en un pais que se ha transformado, esto se
vio segun Saintout cuando Néstor Kirchner muere y cientos de jovenes se movilizan en
organizaciones y de maneras espontineas para despedir los restos del ex presidente y durante
semanas los medios recalcaron la presencia de estos jévenes.

Es ahi donde surgen dos enfoques de pensar la politica y Saintout cita a Muiioz (2007: 30).

“El primer enfoque la circunscribe a una regién independiente de la vida social,
un sistema diferenciado y auténomo que procesa demandas y realiza decisiones
que afectan y vinculan al conjunto de la sociedad. La segunda perspectiva no
desconoce que existe una esferadonde seinstitucionalizany tratanlos conflictos,
pero senala que es necesario prestar mayor atencién a los mecanismos generales
por los cuales fue posible esta separacidn. Para esta perspectiva lo politico es
entendido como el momento de negacién y reinstitucién del orden social,
donde la unidad de la sociedad es posible a pesar de las diferencias.”

Los jévenes van a ser pensados entonces como sujetos que se han alejado del sistema
instituido, pero ahora eso estd en crisis, y justamente serdn ellos los que se resistan a esto. Se
desplazan desde esta dptica desde la politica hacia lo politico. Hace referencia también a cémo es
utilizada la tecnologia en la actualidad para hacer politica y més en los jévenes, tomandolas como
herramientas para convocar, organizar eventos o expresar su ideologia.

Por ultimo hace un apartado refiriéndose a La Cidmpora como una agrupacién
politica con identidad kirchnerista y si bien no es la tinica agrupacién oficialista, si es la mas
estigmatizada por la derecha en Argentina, es ahi cuando Saintout menciona a la resignificacién
de la militanciay el valor que para ellos representa actualmente. Aporte de gran validez a nuestro
tema de investigacién, que nos sirve de antecedente para analizar lo sucedido respecto a este
tema en nuestra provincia.

Otra investigacién a destacar, es la de Paula Gonzalez Ceuninck y su articulo “Juventud
y Politica, solidaridad organizada: la potencia de la militancia”, de la revista Cuestién de la
Universidad Nacional de La Plata, es el escrito que mas se acerca a nuestro objeto de estudio;
en él, hace mencién a la inundacién ocurrida en esa ciudad los primeros dias de abril del 2013
en ese momento distintos proyectos politicos se visibilizaron ante esta catdstrofe, entre ellos
La Campora bajo la consigna “La patria es el otro”. Ante esta desgracia, la autora asegura que
surgieron tres caracteristicas que marcaron el momento: en primer lugar: la desesperanza, la
depresidn, la desproteccidn; en segundo lugar: la militancia como solidaridad organizada, esta
accién tuvo agudas criticas por parte de ciertos sectores sociales, las criticas no fueron colocadas
en lugares azarosos, sino que apuntaron directamente a la politica, ala utilizacién de las pecheras
como modo indicativo/organizativo en operativos enormes y con ella a la identificacién con una
organizacién politica que toma posicidn en el espacio publico; y en tercer lugar: la solidaridad
desinteresada, con las criticas que recibieron los jévenes, la autora da cuenta de un claro prejuicio
para con ellos de parte de los medios de comunicacién hegemoénicos, ya que al igual que La
Campora, muchas otras organizaciones desarrollaban sus actividades con identificacién propia,
tales como Céritas o la Cruz Roja (Ceuninck, 2013: 29-35).

Ceuninck sostiene otras tres caracteristicas de este suceso y los ataques suscitados ante la
actividad de los militantes:



“1) En principio, como regla general, lo que molesta alos sectores neoliberales es que
los protagonistas de la solidaridad organizada son jévenes, ya que desde una visiéon
absolutamente adultocéntrica los y las jévenes todavia no pueden. La politica, la
solidaridad, la patria parecieran desde este punto de vista cosa de adultos. 2) Pero
ademds les molesta que esos/as no son cualquier joven, sino unos/as que creen en el
proyecto nacional y popular. 3) Que ademds se sienten convocados por la politica,
militan y ponen el cuerpo y el corazdn por el otro” (Ceuninck, 2013: 35).

De esta manera se vislumbra como ante algunos hechos desafortunados, como la muerte del
Dr. Néstor Kirchner, presidente de nuestro pais en ese momento y la mencionada inundacién, se
redinen y surgen con mas fuerza las agrupaciones politicas, mas en particular, juveniles. En el primer
caso vale aclarar que Néstor Kirchner fue presidente de nuestro pais asumido en el afio 2003, cumplié
su mandato en 2007 entregindole la presidencia a su mujer, Cristina Ferndndez. En el afio 2010 su
salud se vio debilitada y fallecié de un paro cardiorrespiratorio en octubre de ese afio, momento en el
que miles de personas, sobre todo jévenes, lo despidieron en la Casa Rosada'.

A nivel regional, desde Tucumdn nos encontramos con una investigacién de Cynthia Maria
Torres Stockly Raul Luis Arué, llamada El mundo de la politica y su concepto de acuerdo con militantes
universitariosen Tucumdn, Argentina, en donde nos muestracémolosestudiantes de dos universidades
locales conciben al personaje y rol dirigencial en un sentido “positivo e ideal”, atravesando la década
del 80 y brindando un contexto histérico como todos los autores mencionados, muestra el momento
donde se recuperé la democracia hasta llegar al dia de hoy con la militancia de jévenes por ejemplo
en La Campora y cémo al pasar los afios fueron tomando mayor protagonismo hasta llegar al dia de
hoy, ala repolitizacién de la juventud como producto de tanto tiempo invisibilizados. También hace
referencias a la militancia virtual y marca el uso masivo de las nuevas tecnologias por los jévenes
participantes. Finalmente, y volviendo a La Campora marca una diferencia que caracteriza a la
agrupacion, y es la cercania y relacién que presenta con el gobierno actual. Y sefiala que

“los datos encontrados permiten advertir que, para estos jévenes, la politica
—a pesar de sus vicisitudes histéricas— constituye un necesario espacio
publico de actuacién o trabajo —donde se toman las decisiones que afectan
a una colectividad— en el cual necesariamente se desarrolla y constituye la
ciudadania” (Rosanvalldn, 2002 citada en Ceuninck, 2013:130).

Continuando en Argentina, de la mano de José Natanson, quien hace referencia al momento
delos cacerolazos en 2001, las marchas de distintos manifestantes que en ese momento comenzaron a
catalogarlos como “piqueteros” ylas organizaciones sociales, todo este movimiento consigui6 inéditos
niveles de adhesién y solidaridad con las muertes de Maximiliano Kostekiy Dario Santillan'?, fue ahi
que se generd un clima de efervescencia politica que sensibilizé a amplios segmentos de la juventud,
creando conciencia de la importancia de la politica, la economia y la estabilizacién institucional,
produciéndose después un fenémeno de politizacién, desde alli, un hilo invisible comenzé a unir a
los jévenes en pos de una lucha y pasién por sus ideales y modelo de pais a seguir.

N Fuente: http://www.lanacion.com.ar/1319326-cientos-de-miles-de-personas-despidieron-a-nestor-
kirchner-en-la-casa-rosada.

El caso de la muerte de los jovenes militantes Maximiliano Kosteki (22 afios) y Dario Santillan (21
afos), también conocido como Masacre de Avellaneda, se desarrolld el 26 de junio de 2002 en la Estacion
Avellaneda de Buenos Aires. El contexto estd intimamente relacionado a la crisis econdmica que sufrio el
pais en 2001. En la oportunidad estaba planificada una movilizacién con el objetivo de pedir un aumento
general del salario, duplicacion en el monto de los subsidios para los desocupados y alimentos para los
comedores populares. Ya en el lugar los manifestantes fueron violentamente desalojados y entre ellos se
encontraban Maximiliano Kosteki y Dario Santilldn quienes fueron baleados por la policia encontrando la
muerte. (Fuente: http:/www.telam.com.ar/notas/201406/68840-kosteki-y-santillan-doce-anos--masacre-
de-avellaneda-2002.html )
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Todas las investigaciones antes mencionadas, nos permiten entender cémo a través de los
afios los jovenes fueron creciendo como objeto de estudio y la importancia que eso conlleva; las
investigaciones que los toman como protagonistas se fueron ahondando en la misma medida que
los interrogantes que siguen sin resolverse.

A suvezse da cuenta dela jerarquia que representan sus distintas caracteristicas y practicas
en esta y otras sociedades, teniendo en cuenta, como lo aseguran diferentes autores, el contexto
en el que se desarrollan. También se concibe la estructura que los integra y las complejidades que
forman parte de ésta, no sélo, franja etaria.

1.3.6. Los jovenes, las nuevas tecnologias y la militancia

No es nuevo el auge que tienen las nuevas tecnologias y la transformacién que su
surgimiento y uso produjeron en todo el mundo, pero si es nuevo el uso que se les estd dando a
éstas en particular en el ambito politico, y especialmente hablando en las campaiias politicas,
por ejemplo la de Barack Obama, candidato a presidente de Estados Unidos en el ano 2008,
campafa que describiremos con detalle més adelante, en donde las nuevas tecnologias y redes
sociales son su mayor herramienta. Si nos imaginamos el futuro, es innegable que esta dictado
en pos de ellas. Ya Pasquali en el afio 2007 (2007: 297), nos dice que histéricamente, banal y ya
registrado a su manera por los antiguos, es el hecho de que nuevas y exitosas téchnali, o artificios
en general, crean nuevas economias del esfuerzo, nuevas rutas estratégicas, nuevas morales y
estéticas de la praxis y hasta nuevas necesidades y dependencias.

Con respecto a las nuevas tecnologias, Mario Margulis (2008: 10), nos habla de la
sensibilidad de los jévenes con respecto a lo digital y al predominio de la imagen, y supone
que encuentran propicio este Ambito para capturar y expresar la variedad cultural de nuestro
tiempo y orientar, mas en el nivel de los signos que en el del accionar sobre el mundo, su
apetito de identidad.

Elritmo de la produccién econdémica y la velocidad de expansién de la tecnologia tienen su
correlato en la vida de cada uno de nosotros (Margulis, 2008: 133) y mas en la cotidianeidad de los
jovenes, que siempre buscan estar a tono con el resto si no es un paso mas adelante en este sentido,
siempre intentando estar a la moda (término que no se limita a la vestimenta).

El uso de la tecnologia se traduce en un nuevo lenguaje:

“Algunas de las caracteristicas de estos nuevos lenguajes contrastan
con las propuestas clasicas de la Pedagogia escolar y se desplazan hacia
modelos que tienen en cuenta la complejidad, la autoorganizacién, la
distribucién del conocimiento y la conexién de los participantes en
redes y grupos” (Guevel Daniel, 2011: 1).

La sociedad de la informacién no es entonces solo aquella en la que la materia prima
mas costosa es el conocimiento, sino también aquella en la que el desarrollo econémico, social y
politico, se hallan estrechamente ligados a la innovacién, que es el nuevo nombre de la creatividad
y la creacién humanas.



Si tenemos que hablar de la politica y las nuevas tecnologias podemos decir que, en estos
ultimos afios, ha sido una herramienta fundamental en la difusién de cada partido, de cada
postulante, de cada idea y en cada campaiia electoral. Esto en un contexto que asi lo requiere, la
sociedad fue mutando y exigiendo un cambio también en las formas de consumo.

A modo de ejemplo, presentamos la campaia de postulacién a presidente de Barack
Obama, si bien el uso de las nuevas tecnologias de la informacién y la comunicacién en campanas
electorales no es exclusivo de la campana a la presidencia de Barack Obama, “sin embargo, la
completa y precisa forma de hacerlo en esta campafia, marcé un hito en la historia del marketing
politico como estrategia de comunicacién” (Maldonado, 2011: 42).

Los nuevos modos de comunicacién tecnoldgica comienzan a desestabilizar el rigido
balance impuesto por la relacién entre medios tradicionales de comunicacién de masas y
estructuras partidistas. En este sentido, Barack Obama, desarroll6 una relacién cercana tanto con
la tecnologia como con distintas comunidades tecnoldgicas, desde Google a pequenas consultorias,
lo que fortalecié inesperadamente su capacidad de alcance y proyeccién (Elias 2015: 1150).

“Barack Obama, el presidente estadounidense desde que gand las elecciones
de 2008, puede definirse como el primer ciber-candidato de la historia,
entendido este concepto como aquel politico que primero se consolida en
las plataformas virtuales para, posteriormente, conquistar el mundo real.
Obama utilizé todo el potencial de las redes sociales y de la realidad virtual
como SecondLife (muy popular y emergente en 2008) para obtener el poder.
Disponia de su propio avatar, su jefe de prensa, jefe de campana, etc. en el
juego virtual. Su campana se gané primero en el mundo virtual y, después, en
el real” (Elias, 2015:1151)

De esta forma podemos ver cdmo las nuevas tecnologias son utilizadas de manera masiva
para lograr el acercamiento con la gente, de una manera muy sencilla, avanzando en primer lugar
desde un plano virtual para pasar luego hacia un plano real.

“Obama exprimié las redes sociales en su primera campaifia y fue el primer
politico relevante en darse cuenta de su importancia: consiguié 3.279.102
amigos en Facebook; 1.043.850 en Myspace o 137.206 seguidores en
Twitter” (Elias, 2015:1151).

Hay que mencionar también la relacién que existe este auge de las nuevas tecnologias, la
politica y el tema que nos concierne a nosotros que son los jévenes y la militancia. Segiin Natalia
Garrido (2012), luego de la crisis del 2001, se produjo un “cambio de época” en donde surgieron
nuevas formas de participacién politica, el auge de internet en los 90’s con su mayor accesibilidad,
potenciaron el desarrollo y la produccién de nuevos lenguajes; ademas de facilitar el intercambio
de los mas diversos bienes culturales.

La incorporacién de las TIC en la cotidianeidad de los jévenes militantes, los favoreci6 a
poder intercambiar la informacidn, generar participacion y debates en torno a opiniones politicas,
actividades o decisiones a tomar, ademds, también sirvié como “puerta de entrada a la participacién
politica a través de estas herramientas, que luego puede traducirse en una militancia de tipo territorial
asociable a alguna de las nuevas organizaciones emergentes” (Garrido, 2012).

31




32

De acuerdo al estudio hecho por esta autora,

Los jovenes entrevistados reconocen que la cibermilitancia ocupa un papel
fundamental debido a que permite una mayor difusién de sus actividades y
propuestas, pero que, sin embargo, no reemplaza ni tiene los mismos alcances
que la militancia denominada “tradicional” o territorial. En la cibermilitancia
se verian soslayados aspectos fundamentales vinculados a la comunicacién
directa y las dimensiones de lo corporal (Garrido, 2012).

En un principio, segiin José Natanson (2012: 58), los cambios tecnoldgicos, aunque no
generan por si mismos los procesos sociales, funcionan como su condicién de posibilidad y a
menudo los catalizan. Las nuevas tecnologias brindan la posibilidad de acceder a la informacién
de una forma répida y barata, y con el paso del tiempo se fue buscando la manera de que los
distintos sectores tengan facil acceso a la red, salvando la “brecha digital”. Esto permitié que a
los jévenes se les hiciera mucho mas facil poder propagar sus actividades, sus pensamientos y la
posibilidad de comunicarse entre ellos con un simple celular o computadora para crear conciencia
de si mismos, de sus derechos, conocimientos y actividades a realizar.

Otro aspecto destacable de las nuevas tecnologias en este tema, es la capacidad de convocar
gente sin intermediarios evidentes, con la posibilidad de ir interactuando y organizandose en el
momento, teniendo un cardcter instantaneo, inesperado y activo. Aunque, nos dice Natanson
(2012:90), las nuevas tecnologias pueden disparar procesos politicos, pero no definirlos, ni mucho
menos, garantizar su éxito.

Hay que decir que gracias a los procesos de globalizacién y de revolucién tecnolégica,
“los jovenes han recurrido a métodos alternativos de comunicacién, para emprender una nueva
forma de participacién en las campanas electorales, que se adapta en mayor medida a sus
necesidades, y la cual ha llevado a incrementar la participacién de los jévenes en los sistemas
democraticos” (Maldonado, 2011: 2).

Es imposible pensar el dia de hoy a un joven que no sea miembro activo y/o presente de
alguna red social, siguiendo a José Natanson, podemos decir que estas redes como por ejemplo
Facebook y Twitter, funcionan como plataformas organizativas fuera del alcance de las fuerzas
de seguridad, incapaces de monitorear el activismo de cientos de miles de internautas. Es mucho
mads probable que al momento de asistir a una marcha o evento, una persona se anime a ir si antes
se entrd via web y vio a decenas o cientos de personas dispuestas a hacer lo mismo, aunque sea
poniendo un “me gusta” debajo de la convocatoria.

“los jévenes kirchneristas (...), constituyen la primera generacién nacida en un
entorno digital. Son, para usar la horrible expresién de moda, ‘nativos digitales’,
en el sentido de una generacién que se mueve con comodidad en Internet y las
redes sociales y sabe cémo aprovecharlas. Esto permite realizar convocatorias,
articular espacios de reclamo y hacer circular ideas por vias que las generaciones
mayores tienen vedadas, sencillamente porque no saben cémo utilizarlas o
porque no las entienden” (Natanson, 2012:171).

Cuando hablamos mas especificamente de los jévenes y la “cibermilitancia”, hay que decir
que la comunicacion desde los militantes a través de las nuevas tecnologias tiene la responsabilidad
de proponer una agenda diferente a los medios del gran capital o en todo caso, otra perspectiva a las
problemadticas impuestas (Rodriguez, 2014: 65).



En el ciberespacio los limites no son los mismos, estan desdibujados, el ciberespacio
es gaseoso, la materia abandona su estado sélido, incluso su estado liquido y ya es imposible
contenerla en cualquier recipiente. El ciberespacio es gaseoso, estd a alta temperatura y es poco
estable. Ha definido toda nuestra cotidianidad y nos empuja a redefinir nuestra vinculacién con lo
politico (Bauman, 2000).

“La cibermilitancia es el dltimo eslabén de la cadena del
ciberactivismo. Es la forma bésica de participacién politica en este nuevo
territorio, es la hormiguita que construye edificios discursivos de manera
cadtica y descentralizada a través de millones de bytes de contenido. Menes,
fotos, textos y videos que dan cuerpo y sentido a cualquier idea de las miles
que militan en la Red con fervor sin que importe cuan pequeio es el nicho al
que representan” (Polimeni: 2014: 69).
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Capitulo 2



Los términos que aqui definiremos, nos permitirdn posteriormente
entenderyrealizarelanalisis correspondiente de nuestro trabajo deinvestigacion.
Realizaremos un marco tedrico que oriente el abordaje del recorte de la realidad
a estudiar. Aqui, se prestara principal atencidn a la elaboracion de una teoria
sustantiva en la que se relnan y pongan en didlogo los conceptos especificos
acerca de la tematica (Sautu, 2005, 34).



2.1. Identidad

En el contexto de nuestro trabajo sobre juventud, tomaremos en cuenta todo aquello que
forme parte de nuestro objeto de estudio y nos permita abordarlo desde diferentes horizontes. En
este caso, al hablar de identidad, sin dejar de lado nuestro énfasis en los jovenes, recuperaremos
algunos conceptos ya mencionados en el capitulo anterior que aluden al término identidad.

La identidad comenzé a ser objeto de estudio a partir del surgimiento de la Antropologia,
con la idea de cultura, relacionandola con los conceptos de actitud, comportamiento, sistema,
organizacion, entre otros (Gonzalez, 1997: 77).

Durante mucho tiempo la identidad fue definida de una forma limitante, marcando las
caracteristicas basicas de cada persona, como el nombre, género, edad, lugar de origen; esto sigue
sucediendo, como una primera forma de delimitar la identidad, pero tensionado con otros mecanismos
que van complejizando el proceso, por ejemplo lugar de trabajo, actividades que se realizan, gustos, etc.
Quien describe esta forma de percibir la identidad es Néstor Garcia Canclini (1995: 92):

Se establecié que los habitantes de un cierto espacio, debian pertenecer a una
sola cultura homogénea y tener por lo tanto una unica identidad distintiva
y coherente. La cultura propia se formaria en relacién con un territorio y se
organizaria conceptual y practicamente gracias a la formacién de colecciones
de objetos, textos, rituales con los que se afirmarian y reproducirian los signos
que distinguen a cada grupo. Se estableci6é que tener una identidad equivalia
a ser parte de una nacién, una identidad especialmente delimitada, donde
todo lo compartido por quienes la habitan —lengua, objetos, costumbres- los
diferenciaria en forma nitida de los demas.

De esta manera se debe tener ‘en cuenta muchos aspectos al momento de
definir una identidad, ya q estos son aspectos esenciales que conforman a
cada sujeto social.

2.1.1. Identidad y globalizacion

Con el surgimiento de internet, esos limites que mencionamos anteriormente, fueron
deshaciéndose, fueron transformandose cada vez mds permeables en cada uno de nosotros
modificando e interviniendo nuestra identidad. No debemos olvidar también la influencia que
ejercen los medios masivos al marcar todos los dias, lo que “ellos” creen que forma parte de lo
“nuestro”.



En este caso Garcia Canclini (1995: 95) reflexiona:

La identidad aparece, en la actual concepcién de las ciencias sociales, no como
una escena temporal sino como una construccién imaginaria. La globalizacién
disminuye la importancia de los acontecimientos fundadores y los territorios que
sostenian la ilusién de identidades ahistéricas y ensimismadas. Los referentes
identitarios se forman ahora, més que en las artes, la literatura y el folclore, que
durante siglos dieron los signos de distincién a las naciones, en relacién con los
repertorios textuales e iconograficos provistos por los medios electrénicos de
comunicacién y la globalizacién de la vida urbana.

Entonces, para re definir identidad, consideramos importante referenciar a Charles Tylor
(1995: 10), quien explica que en principio, nuestra identidad nos define el horizonte de nuestro
mundo moral. A partir de mi identidad, se lo que resulta verdaderamente importante para mi y lo
que resulta menos importante. Sé lo que me atafie profundamente y lo que tiene una significacién
menor. La identidad es lo que uno es.

A su vez, la identidad es algo que se construye desde cero, se va inventando de a poco,
no es algo a descubrir sino que forma parte de algo muy evasivo y resbaladizo, con una realidad
preexistente. (Bauman 2010: 39). Sin poder pensar en una identidad fuera de la relacién mediatica
con élylos otros.

Tampoco se puede olvidar que la identidad tiene que ver con la estratificacién social, en
donde lo econémico es determinante, “es una de sus dimensiones mas divisorias y virulentamente
diferenciadoras” (Bauman 2010: 39). Esto visible en dos extremos, en uno, las personas que pueden
componer y descomponer su identidad a medida que quieran, y en el otro extremo estan las personas
que no tienen la posibilidad de elegir e ir construyendo eso, sino que les es impuesto, conformando
identidades que estereotipan, estigmatizan y deshumanizan. Aunque también, un pensador suizo, Max
Frisch, nos dice que identidad es el rechazo de lo que otros quieren que seas (Bauman, 2010: 85).

Al momento de preguntarnos cémo influyé la globalizacién y la modernidad en la construccién
de identidad, podemos decir que antes el Estado determinaba la identidad por nacimiento, desde el
lugar, los héabitos y los simbolos patrios. Esto sigue siendo asi, pero como dijimos anteriormente, de una
manera mas compleja, en donde intervienen otros mecanismos. Ahora y debido al constante flujo de
informacidn, los limites se invisibilizan, y dentro de una nebulosa mundial, cada uno va tomando lo que
cree conveniente y lo que elige como identificacién. Los marcos no duran mucho tiempo, todo estd en
constante movimiento, es lo que Bauman (2010: 107) denomina una era liquida.

Esto también se relaciona con la influencia de las nuevas tecnologias, Bauman nos dice que
los medios proporcionan la base para la vivencia de lo irreal, proporcionan “extraterritorialidad
virtual”, “extraterritorialidad sustantiva”, “extraterritorialidad imaginada” a una multitud de
personas a las que se niega el acceso a la real. La informacién se viraliza a un nivel inimaginable, y
se encuentra en un punto en que, por ejemplo, millones y cientos de millones ven y admiran a las
mismas estrellas cinematograficas o celebridades musicales por hacer referencia a algo, quieren las
mismas zapatillas, o le temen a un mismo mal, todo a nivel global (Bauman, 2010: 204). Todo esto,
construye identidad.
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2.2. Juventud

Uno de los conceptos preponderantes a definir en este trabajo es el de juventud. Es éste
quien es atravesado por las distintas definiciones y abarca todoslos niveles de nuestra investigacién.
A continuacién intentamos reunir algunos autores clasicos y actuales, que nos permiten entender
esta categoria conceptual.

La juventud es una construccién histérica y social, no es tan sélo una mera condicién
de edad. “Cada época y cada sector social postula formas de ser joven. Hay muchos modos de
experimentar la juventud, y variadas oportunidades de presentar y representar la persona en las
multiples tribus que emergen en la estallante socialidad urbana” (Margulis 2008:11).

La condicién de jévenes implica varias cosas, en la sociedad actual, por ejemplo, es una
manera particular de estar en la vida; potencialidades, aspiraciones, requisitos, modalidades éticas
y estéticas, lenguajes. La juventud como etapa de la vida, aparece particularmente diferenciada
en la sociedad occidental sélo en épocas recientes; en los ltimos tiempos, y especificamente a
partir del siglo XX es cuando comienza a ser identificada como una capa social que posee ciertos
beneficios, esto, sin olvidarnos de una cuestién de estratificacién social que siempre influye y
marca las condiciones de vida, como por ejemplo las posibilidades de acceder al estudio, el tiempo
que es dedicado a ello, que cada vez se extiende mds, dejando de lado exigencias vinculadas con
un ingreso pleno a la madurez social: como formar un hogar, trabajar, tener hijos. Desde esta
perspectiva, la condicién social de “juventud” no se ofrece de igual manera a todos los integrantes
de la categoria estadistica “joven”. (Margulis y Urresti, 2008: 7).

Ademads, conviene tener en cuenta que el hecho de ser jévenes, el dia de hoy esta de moda,
tiene prestigio y es bien visto en la sociedad, de esto nos damos cuenta tan solo al abrir un diario y
leer los clasificados en donde se ofrece trabajo, la edad promedio que se requiere es de 25 a 35 afios,
“buena presencia”, etc., caracteristicas exclusivas para conseguir un empleo. Cuando hablamos de esto,
también nos referimos a que dia a dia se generan mecanismos de distinto tipo que nosllevan a intentar
estar jévenes constantemente, COmMo cremas anti-age, tratamientos para frenar el envejecimiento de
la piel, cirugias estéticas de todo tipo, etc. Hay que incorporar a nuestra apariencia los signos que
caracterizan los modelos de juventud que corresponden a las clases acomodadas, y ni hablar de lo que
muestran los medios a nivel mundial con grandes estrellas e iconos de las buenas apariencias; esto
haciendo referencia mayormente a los aspectos fisicos, pero sin olvidarnos los comportamientos que
son caracteristicos de los jévenes. A esto denominamos juvenilizacién (Margulis, 2008: 11).

Podemos decir aqui que la juventud esta vista como un producto, que permite comercializar los
atributos de la juventud, multiplicando la variedad de mercancias — bienes y servicios- que impactan de
alguna forma sobre los discursos sociales que la aluden y la identifican(Margulis, 2008: 17).



2.2.1. Juventud y grupos sociales

Uno de los autores referentes, que también reflexiona a la juventud, es Pierre Bourdieu (2002).

En el caso de Bourdieu, posiciona a los jévenes en las relaciones de poder entre las
generaciones, es decir, los jévenes son los que luchan por el poder frente a los viejos. Asegura
que las clasificaciones por edad y también por sexo o clase, “vienen a ser siempre una forma de
imponer limites, de producir un orden en el cual cada quien debe mantenerse, donde cada quien
debe ocupar su lugar” (Bourdieu, 2002: 163).

El autor, asegura que la juventud es una construccién social que se da en la lucha entre
jovenes y viejos (Bourdieu, 2002: 163). Las relaciones entre la edad social y la edad bioldgica son
muy complejas.

Otro elemento que marca la brecha entre los grupos sociales es el acceso a la tecnologia, el
acceso a la informacidn, esto distingue a los que quedan dentro de los que quedan fuera; el consumo
cultural es una forma de identificacién-diferenciacién social (Bourdieu 1998 en Reguillo 2012: 37).

Ademas de esto hay que hacer referencia al contexto en el que se desarrollan los jévenes,
esto marca un precedente en el desarrollo de cada uno de ellos. Este es un aspecto a tener en cuenta,
y es que no es lo mismo ser jévenes en un grupo social acomodado, en una clase media, con acceso
al capital econémico e intelectual, que ser joven bajo y en condiciones insuficientes.

Elserjoven “eselresultado de procesos econémicosy sociales, lajuventud esla consecuencia
de un momento preciso de la historia (...)” (José Natanson 2012: 45).

En este momento comienzan a jugar distintos actores sociales tales como los estereotipos y
prejuicios que caracterizan a cada uno de los extremos, sin contar con las marcadas oportunidades
de trabajo y condicionamientos del mercado laboral.

Esnecesario entonces tener en cuenta la multiplicidad de las situaciones sociales en que esta
etapa de la vida se desenvuelve; presentar los marcos sociales, histéricos, politicos desarrollados
que condicionan las distintas maneras de ser joven, los distintos modos de percibir y de apreciar
que es lo que los distingue con otras generaciones y etapas de la vida.

Nuestro tema de investigacién, se enmarca dentro de una agrupacién que, de acuerdo a
distintas publicaciones de medios hegemonicos' de comunicacién, nace de un gobierno populista.
Es por esto que nos parece importante definir el término y poder descubrir a que se hace referencia
cuando se habla de “populismo™

1 Diario Clarin. El kirchnerismo es populismo o cleptoclacia? Recuperado el 17 de marzo en: http://
www.clarin.com/opinion/kirchnerismo-populismo-cleptocracia_0O_rlcB6QA5SPmI.html.
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2.3. Populismo

Vamos a tomar aqui, el populismo como una expresién moderna de un término que tiene
un legado e historia importante en las naciones occidentales, que encuentra su expresién mas
coherente en la época de la sociedad de masas y de la democracia. Por cuanto el populismo no
existe por si solo, sino que esta estrechamente ligado con las circunstancias histéricas en las cuales
se manifiesta (Zanatta, 2014: 8).

Hay muchos elementos que obligan a hablar del populismo como una ideologia, como
una visién del mundo. Y a través de ésta, se expresan intereses y se resuelven tensiones con los
instrumentos que la historia y la vida pone a su disposicién. Esta ideologia, no es individualista,
sino que evoca una idea de comunidad.

“El populismo siempre estd persuadido de dirigirse a la mayoria del pueblo,
o en los casos mas extremos a su totalidad. Esta vision tiende a emerger en
sociedades que se encuentran en fases delicadas y a menudo convulsivas de la
modernizacidn o la transformacién.

El populismo es ante todo, una convocatoria directa al pueblo como fuente de
la soberania politica por encima de toda representacién. Hasta tal punto que
es inconcebible hablar de él fuera de un contexto ideal democratico; es decir,
fuera de un contexto donde se haya afirmado que la fuente del poder reside en
el pueblo” (Zanatta, 2014: 22).

2.3.1. El lugar de la sociedad en el “Populismo”

Cuando hablamos de populismo, siempre hay un rol que es cumplido por un lider y
con respecto al lider, la vida del movimiento populista se organiza en torno a éste y su papel.
Una de las caracteristicas del lider es su papel carismatico, esto se transforma en vital, ya que
la identificacién con un lider es decisiva para plasmar una identidad comun y univoca entre los
adeptos al movimiento.

Como dijimos anteriormente, los medios han instalado una visién populista del gobierno
de Néstor Kirchner y su mujer Cristina Ferndndez de Kirchner, tal como puede verse en el ejemplo
del articulo del diario Clarin’. Esto fue clave en la indagacién e interpretacién de su politica de

1 Diario Clarin. El kirchnerismo es populismo o cleptoclacia? Recuperado el 17 de marzo en: http://
www.clarin.com/opinion/kirchnerismo-populismo-cleptocracia_0_rlcB6QA5SPmI.html
http://www.clarin.com/opinion/peronismo-kirchnerismo-transicion-cristina_kirchner_0O_SJZIYFJtDXl.html
http:/www.clarin.com/opinion/populismo-economia_latinoamericana-crecimiento-credito_externo-politi-
cas_de_ajuste-inflacion_0O_r1F-wg9P7l.html



estado. De acuerdo con este marco conceptual, retomamos a Aboy Carles quien pensé al populismo
como “una forma particular de constitucién y funcionamiento de una identidad politica” (Carles
en Pérez y Natalucci, 2012:17).

El populismo no existe por si solo, sino que siempre estd en contexto con las circunstancias histéricas
en las cuales se manifiesta. Si se piensa en acomodarlo en alguna clasica posicién politica se complica decir
que pertenece a la derecha-izquierda o asignarle una base social precisa (Zanatta, 2014: 10,19).

“Antes que nada, el populismo evoca una idea de comunidad: no es en absoluto
una ideologia individualista, sino comunitaria. En segundo lugar, es apolitico
e incluso podriamos decir antipolitico, dado que los valores en los que se
inspira y sobre los cuales se basa conciernen a la esfera social y solamente a
ella. En tercer lugar, el populismo encarna a una aspiracién de regeneracién
basada en la voluntad de devolver al pueblo la centralidad y la soberania que
le han sido sustraidas. En cuarto lugar, ambiciona trasplantar los valores de un
mundo del pasado que idealiza como un mundo de armonia e igualdad social
a la situacién actual: en ese sentido, el populismo se presenta como el canal a
través del cual un imaginario antiguo, o sea una visién del mundo que proviene
de muy lejos y que se habria conservado intacta en el pueblo, se vuelve actual
para purificar el mundo moderno. En quinto lugar, el populismo siempre estd
persuadido de dirigirse a la mayoria del pueblo o en los casos mas extremos,
a su totalidad. Finalmente, esta visién tiende a emerger en sociedades que se
encuentran en fases delicadas y a menudo convulsivas de la modernizacién o la
transformacién” (Zanatta, 2014: 22).

Siguiendo al autor, hay un aspecto del populismo, que se hace visible en varios gobiernos
caracterizados de tal forma, y es su “cuota de autoritarismo”, luego de haber restablecido una
armonia, y de encontrarse practicamente sin disensos y con la expectativa de seguir asi, comienzan
a mostrar actitudes absolutistas en algin grado. Esta pulsion, segin Zannata (2014: 62) varia de
acuerdo con los contextos histdricos, culturales e institucionales.

2.3.2. Laidea de pueblo

Al hablar de populismo, nos encontramos con el pueblo, que estd contenido dentro y
muchas veces sustenta al mencionado populismo. Es una convocatoria directa al pueblo como
fuente de la soberania politica por encima de toda representacién, siempre se dijo que la fuente
del poder, reside en el pueblo. Es por ello que en los diversos discursos que escuchamos de
Domingo Perén, Cristina Kirchner o Julio Chévez, referentes considerados populistas, el
pueblo es invocado directamente. (Zannata, 2014: 24). Y éste se presenta a la vista uniforme, sin
disensos, unido en pos de lo mismo. Esta construccién de pueblo como comunidad, no es algo
meramente abstracto, sino que forma un imaginario social antiguo en sociedades modernas; un
imaginario que se propone como la “verdadera democracia”, ya que para el populismo “el pueblo
serd depositario de la soberania solamente en una sociedad que recupere su unidad holistica
(Zannata, 2014: 31).

Si tenemos que hablar de su organizacidn, la vida del movimiento populista se organiza
en torno al lider y su papel, y vale destacar, que generalmente este lider posee un carisma que lo
caracteriza y desencadena en “su” pueblo un proceso de identificacién que crea expectativas en sus
seguidores, y debe responder por ellas (Zannata, 2014: 38).
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Si se propone analizar superficialmente su estructura discursiva, a simple vista se
determinan léxicos en donde se discriminan términos muy absolutos, como lo “popular” y
<« . » <« 13 » <« L3 . » <« » <« . 7. .

antipopular”, “nacional” y “antinacional”, “pueblo” y “oligarquia” y esto se refleja a su vez
en una estructura econémica y politicas de estado que representan lo que ellos embanderan
como “nacional y popular”

2.3.3. Nuevas formas de Populismo

“Se hace muy dificil que el pueblo pueda confiar en un lider populista el dia
de hoy, un lider que pueda encarnar la supuesta voluntad colectiva, es por
ello que se apela a una relacién més estrecha entre el referente y los electores;
los primeros, al igual que hace varios afos, siguen en su imaginario con la
aspiracién de una comunidad homogénea y pura” (Zannata, 2014: 233).

Loslideres populistas, al momento de difundir sus mensajes, el dia de hoy no tienen ningtin
problema de usar redes sociales, al igual que sus antecesores utilizaban los balcones, las radios o la
television, a esto nos referimos cuando hablamos de nuevas formas de populismo.

“Liderar con carisma una sociedad en gran parte secular y diferenciada —
una sociedad donde es imposible prescindir de los instrumentos tipicos
de la modernidad, como los medios de comunicacién, los partidos y los
sindicatos- hace que el mismo populismo secularice la raiz religiosa que lo
inspira, que adopte una nueva fe y que el partido o el régimen que le han
dado origen se transformen en una nueva iglesia, mientras su lider se erige
en un nuevo Dios” (Zannata, 2014: 274).



2.4. Participacion politica: juventud y
militancia

Si hablamos de participar en un sentido general en las ciencias sociales, hablamos de las
acciones tendientes a aumentar el control sobre los recursos, decisiones o beneficios, por personas o
grupos sociales que tienen niveles de injerencia relativamente menores dentro de una comunidad u
organizacién. La idea de control es esencial al concepto de participacion (Di Tella, 2008: 525).

Cuando hablamos de participacién politica, que es lo que mas nos incumbe en este trabajo
de investigacién, nos referimos al sistema de gobierno, sus instituciones y los partidos, los enfoques
mas recientes que plantean la cuestién de la participacion a nivel de otras actividades sociales, y el
tema especifico de la participacién de los trabajadores (Di Tella, 2008:225). Esto se visibiliza a través
de tareas y acciones organizadas que permiten la estabilizacion en el tiempo.

A continuacion, para poder desarrollar lo que conforma la participacién politica haciendo
especificidad en los jovenes, vamos a retomar algo de lo antes mencionado en los antecedentes.

En primer lugar, debemos decir que la practica de participacion esta definida porlaidentidad
politica grupal, la percepcién de politica, de espacio y la percepcién de futuro de los jovenes
(Margulis 2008:11 y Reguillo, 2012: 111); y para poder estudiarla tiene que ser abordada de acuerdo
a su contexto histdrico y condicién social, ya que son las caracteristicas que enmarcan y forman el
accionar de las personas (Natanson, 2012: 45).

Reguillo hace mencidn ala participacidn politica de los jovenes, muchas veces delimitada
por los prejuicios de la sociedad, quien los reprime y agobia en ese sentido, los jovenes si tienen
intenciones de participar e introducirse en el campo politico, pero el prejuicio de la sociedad los
hace retroceder.

Para ellos, la politica no es un sistema rigido de normas, es una combinacién de normas
y estilos de vida, una red variable de creencias estrechamente vinculada a la cultura. Y hay que
decir también que en un principio esta relacién entre juventud y participacioén politica, se fue
construyendo como una relacién de negatividad, como una negacién o una descalificacién de
los constitutivos politicos en las representaciones y acciones juveniles, debido a que aun esta
relacién no fue finamente trabajada en todos los aspectos que la componen para demostrar el
trabajo que ya es visible de los jévenes en esta tematica (Reguillo, 2012: 36).

Dentro de la participacién politica, se encuentra el concepto de militanca, una
condicién del militante, mds especificamente del militante politico, una caracteristica
que marca pertenencia a un partido politico o agrupacién politica. Para describirlo mas
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en detalle, un militante es una persona que asiste a las reuniones de la agrupacién de la
que forma parte, cumpliendo con actividades de informacidén, “agitacién”, difundiendo un
programa politico (Josin, 2013: 12).

Esta participacién y esta militancia, tiene que ser abordada de acuerdo a su contexto
histérico y condicidn social, ya que son las caracteristicas que enmarcan y forman el accionar de
las personas.

Muchas veces, esta militancia estuvo delimitada por los prejuicios de la sociedad, que
reprime y agobia a los jovenes en ese sentido (Reguillo, 2012: 111)

Si tenemos que hablar de la evolucién de la militancia en los jévenes, varios de los autores
aqui abordados coinciden en la idea, que desde que se recuperd la democracia, los jévenes nunca
antes militaron como se vio a partir del 2010. Esto también hace referencia a la militancia virtual
y marca el uso masivo de las nuevas tecnologias por los jévenes participantes



2.5. Ideologia

Parapoder definirideologia debemos tener en cuenta varios aspectos, como las condiciones
y funciones de la ideologia, que no son solo cognitivas sino también sociales, politicas, culturales e
histéricas y tener en cuenta que las mismas se forman, cambian y reproducen mayormente a través
del discurso y la comunicacién socialmente situados (Van Dijk, 1998: 9).

Van Dijk (1998: 18), para explicar mejor este concepto, reune algunos apartados q forman
parte de este término tan complejo y del que forman parte varios factores.

En primer lugar, aun entre quienes lo niegan, las ideologias son por lo menos
implicitamente consideradas como algun tipo de “sistema de ideas” y por lo
tanto pertenecen al campo simbdlico del pensamiento y la creencia, es decir a
lo que los psicélogos llaman cognicidn.

Segundo, las ideologias son indudablemente de cardcter social y con frecuencia
(aunque no siempre) estdn asociadas con intereses, conflictos y luchas de
grupo. Se las puede utilizar para legitimar u oponerse al poder y la dominacién,
o simbolizan problemas sociales y contradicciones. Pueden involucrar
colectividades sociales tales como clases y otros grupos, asi como instituciones,
organizacién y otros aspectos de la estructura social.

Y en tercer lugar, muchos enfoques contemporaneos de la ideologia asocian (o
hasta identifican) el concepto con el uso del lenguaje o el discurso, aunque solo
sea para dar cuenta de la forma especifica en que las ideologias se expresan y
reproducen en la sociedad.

En un sentido mas general, entendemos por ideologia a las estructuras mentales —
los lenguajes, los conceptos, las categorias, imagenes del pensamiento y los sistemas de
representacién— que diferentes clases y grupos sociales despliegan para encontrarle sentido a la
forma en que la sociedad funciona, explicarla y hacerla inteligible (Hall, 1996: 26). Y ademas
de encontrarle sentido a la sociedad sirve para regular las practicas sociales (Van Dijk, 1998: 22),
formando un papel importante en la estabilizacién y cuestionamiento de formas particulares de
poder y dominacién.

Como dijimos anteriormente, las ideologias se reproducen muchas veces a través del
discurso. Los miembros de un grupo, de una sociedad necesitan y utilizan el lenguaje para aprender,
adquirir, modificar, confirmar, articular y también para transmitir persuasivamente las ideologias a
otros miembros del grupo, poder inculcarlas, defenderlas o simplemente defenestrarlas. Es por eso
que si queremos ver qué apariencia tienen las ideologias, cémo funcionan, cémo se crean, debemos
observar sus manifestaciones discursivas. (Van Dijk, 1998: 19).
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Cuando hacemos mencién a la ideologia de una estructura social, podemos definirla
como la base de las representaciones sociales compartidas por los miembros de un grupo; es
un marco compartido de creencias sociales que organizan y coordinan las interpretaciones y
practicas sociales de grupos y sus miembros y, en particular, el poder y otras relaciones entre
grupos. Esto nos quiere decir que las ideologias les permiten a las personas, como partes de un
grupo, organizar la multitud de creencias sociales acerca de lo que sucede, sea bueno o malo,
correcto o incorrecto, segun ellos, y actuar en consecuencia (Van Dijk, 1998: 21). Estas ideologias
también pueden influir en lo que en el grupo considera como verdadero o falso, formando las
bases de argumentos para su justificaciéon. En este momento comienza un roce entre la ideologia
y el conocimiento.

En mucho de estos casos las ideologias son funcionales a sus propios fines y a los del grupo,
esto tiene un papel central y funciona como condicién y propdsito importantes para el desarrollo
de las ideologias en la vida cotidiana.

No se puede desarrollar ninguna teoria adecuada del discurso o la ideologia, sin tener
en cuenta y analizar el papel del conocimiento sociocultural y otras creencias compartidas
que ofrecen la “base comun” (commonground) de todo discurso e interaccién social. Se
hace imposible explicar la ideologia sin un andlisis previo de las cosas que moldean y son
moldeadas por el discurso que forma parte de dicha ideologia (Van Dijk, 1998: 23). Entonces
podemos asegurar que las ideologias son sensibles al contexto, esto incluye las dimensiones
pertinentes de la estructura social, tales como grupos e instituciones, relaciones sociales de
poder, desarrollo histérico, etc.

Aunque dichas ideologias sean relativamente estables, no significa que las expresiones y
sus usos no sean variables, estratégicos y sensibles al contexto.

Muchas de estas ideologias son adquiridas, construidas y modificadas socialmente, por
medio de practicas sociales, una interaccion en general, a través del discurso y la comunicacién en
particular (Van Dijk, 1998: 44).

Mas alla de todas las definiciones que podamos encontrar de ideologia, este término
siempre estuvo relacionado con las ideas y creencias socialmente compartidas. En un primer
momento estas ideas estuvieron cargadas de una connotacién negativa, como sistemas de ideas
dominantes de la clase gobernante; luego fueron descriptas en términos de las ideas hegemonicas,
aceptadas por los grupos dominados como parte del sentido comin sobre la naturaleza de la
sociedad y su lugar en ella. Y por tltimo, de una forma mds general, fueron definidas en contraste
con las ideas verdaderas de “nuestra” ciencia, historia, cultura, institucién o partido. (Van Dijk,
1998: 31). Las ideologias son eso: conjuntos de creencias en nuestra mente.

Las ideologias no son solamente una lista de creencias basicas. De acuerdo a los cambios
y los usos de las ideologias, nos damos cuenta de que existen esquemas o patrones estructurales
tipicos para los sistemas ideoldgicos.

Primero hay que decir que las ideologias son mucho mas generales y abstractas que una mera
aplicacién a tipos especificos de acontecimientos culturales. Segundo, las ideologias no se aplican
solamente a los acontecimientos sino también a situaciones, grupos, relaciones de grupo y otros hechos.
En tercer lugar, las ideologfas no solamente controlan el conocimiento sino también las opiniones sobre
los acontecimientos, y tales opiniones ni representan estructuras de acontecimiento (Van Dijk, 1998: 91).



En este momento conviene resaltar la relacién y aparente similitud entre las actitudes en
general con la estructura ideolégica, desarrollando el accionar de cada persona. Para comenzar
podemos decir que de alguna forma, las ideologias organizan actitudes o que asignan alguna
forma de coherencia a los conjuntos de actitudes gobernadas por la misma ideologia.

En otro nivel de abstraccidn, las actitudes pueden ser estructuradas de acuerdo con las
categorias bésicas de Problemay Solucién, donde la categoria problema es recurrente. Sin embargo,
un analisis complementario, sugiere que estas estructuras pueden ser solo muy provisorias y
ciertamente muchas ideologias parecen tener algo similar a eso (un ejemplo, Problema: racismo,
Solucidn: igualdad, diversidad, etc.), aunque otras ideologias, tales como el liberalismo parecen
no tener esta misma estructura. De esta manera podemos vislumbrar un formato de las ideologias:
Problema/Solucién, Conflicto y Polarizacién de grupo.

En resumen, y de acuerdo a las palabras de Van Dijk (1998: 95):

“las ideologias son representaciones de lo que somos, de lo que sostenemos,
de cudles son nuestros valores y cuales son nuestras relaciones con otros
grupos, particularmente con nuestros enemigos u oponentes, esto es,
aquellos que se oponen a lo que afirmamos, amenazan nuestros intereses
y nos impiden el acceso igualitario a los recursos sociales y los derechos
humanos (residencia, ciudadania, empleo, vivienda, estatus y respeto,
etc.). En otras palabras, una ideologia es un esquema que sirve a sus
propios intereses para la representacién de Nosotros y Ellos como grupos
sociales. Esto significa que las ideologias probablemente tienen el formato
de un esquema de grupo, o al menos el formato de un esquema de grupo
que refleja Nuestros intereses sociales, econémicos, politicos o culturales
fundamentales.”

De acuerdo a lo analizado, podemos decir que las ideologias son necesarias para organizar
nuestras practicas sociales de tal modo que sirvan para cumplir nuestros intereses e impidan que
los otros dafien los mismos.

Los valores cumplen un rol central en la conformacién de las ideologias. De la mano con
las ideologias, “son los puntos de referencia de la evaluacién social y cultural” No se toma a los
valores como abstracciones sociales o socioldgicas, sino como objetos mentales compartidos de
cognicidn social.

Silos comparamos a los valores con las creencias grupales, los primeros tienen una base
cultural més amplia. “Conjuntamente con el conocimiento cultural compartido, son parte del
territorio comun cultural”. Mds alla de las diferencias ideolégicas entre los grupos, poca gente
en la misma cultura tiene valores tan diferentes: la verdad, la igualdad, la felicidad, etc., parecen
estar compartidos como criterios de accién, y al menos como objetivos ideales por los que luchar.
Pero, por supuesto, hay diferencias culturales, y hay valores que en otras culturas directamente
ni existen, o tener implicaciones distintas.

Los valores son la base de todos los procesos de evaluacién, de opiniones, del accionar
de las personas y de las ideologias. “Asi, si las ideologias son la base de las creencias de grupo, y
si los valores son a su vez mds amplios y fundamentales, éstos deben ser la base de los sistemas
evaluativos de una cultura como un todo” (Van Dijk, 1998: 102).
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El estatus sociocultural fundamental de los valores también excluye su
reduccion a los individuos. Ellos pueden compartir, adoptar o rechazar los
valores de su grupo, pero no podemos decir que los objetivos o los ideales
individuales sean valores” (Van Dijk, 1998:102).

Los valores no estan simplemente integrados dentro de las ideologias, sino
que gobiernan las creencias sociales de un modo mas general. Las actitudes
de grupo en esferas sociales especificas también pueden utilizar valores
como puntos de referencia para la evaluacidn, justificacién y legitimacién”
(Van Dijk, 1998: 105).

Por dltimo, hay que recordar que las ideologias son esencialmente compartidas, por lo
tanto requieren ser definidas a nivel de grupo, no hay ideologias individuales o “privadas”™ Las
ideologias son adquiridas, conformadas y se van modificando por los actores sociales como parte
de un grupo en relacién a los intereses y objetivos de ellos. Lo mismo sucede cuando hablamos de
identidad social o colectiva del grupo como tal. En general, como lo habiamos anticipado,

“(...) se utiliza el termino identidad de un modo individualista, es decir, en
términos de representaciones y procesos de identificacién de los miembros de
un grupo. Sin embargo, del mismo modo en que puede decirse que los grupos
comparten conocimiento, actitudes y una ideologia, podemos conjeturar que
comparten una representacién social que define su identidad o “si mismo
social” como grupo” (Van Dijk, 1998: 155).



2.6. Discurso

Vamos a tomar discurso como el elemento que permite la produccién y reproduccién
ideoldgicas que son logradas por actores sociales en situaciones sociales (Van Dijk, 1998:243).
Es un evento comunicativo especifico, en ese evento, se involucra a una cantidad de actores
sociales, esencialmente en los roles hablante/escribiente y oyente/lector, que intervienen y
forman parte de un acto comunicativo, es una situacién especifica (tiempo, lugar, circunstancias)
y determinado por otras caracteristicas del contexto.

Sibiennoeseltinicoreproductorjunto conlaconversacién, esunodelosmasimportantes.
Ademas, no hay que olvidar que el discurso estd inserto y relacionado con las interacciones no
verbales que se suceden en la vida cotidiana y que forman parte de la reproduccién de ideologias.
Pero como dijimos, el discurso es uno de los mds importantes recursos, porque a diferencia de
otras practicas sociales y cddigos semiéticos, tales como fotografias, cuadros, imagenes, es el
texto del discurso lo que les permite a los miembros sociales expresar o formular concretamente
las creencias ideolédgicas.

El discurso permite que los actores sociales formulen conclusiones generales basadas en
varias experiencias y observaciones; puede describir acontecimientos pasados y futuros; puede
describir y prescribir, y puede describir acciones y creencias en cualquier nivel de especificidad y
generalidad. Y, lo que es para nosotros mas interesante, el discurso no solo exhibe indirectamente
las ideologias, tal como pueden hacerlo también otras practicas sociales, sino que también
formula explicitamente creencias ideoldgicas de manera directa (Van Dijk, 1998:245).



Capitulo 3



Al momento de decidir y trabajar sobre la metodologia a utilizar
para abordar el trabajo, tuvimos en cuenta la tematica elegida. De acuerdo
a ésta, vamos a posicionarnos bajo una perspectiva cualitativa (Alvarez-
GayoudJugenson, 2006,25), en donde el interés va dirigido al significado de las
acciones humanas y de la practica social. Nos permite entender lo que esta
pasando con nuestro objeto de estudio a partir de la interpretacion ilustrada.

El uso de esta metodologia con valor interpretativo, pretende describir,
analizar, descodificar, traducir y sintetizar el significado, de hechos que suscitan
mas 0 menos de manera natural, esto incluye la observaciéon y el analisis de la
informacion “en ambitos naturales para explorar los fendmenos, comprender
los problemas y responder las preguntas”. (Alvarez y Jurgerson, 2007). Las
metodologias cualitativas no son subjetivas ni objetivas, sino interpretativas,
incluye la observacion y el andlisis de la informacion en ambitos naturales. De
esta forma, podremos acceder a los significados, encontrar los sentidos de
mundo que estructura los distintos conceptos abordados en este trabajo desde
la experiencia de los propios protagonistas. La realidad que importa es lo que
las personas perciben como importante.

“La investigacion cualitativa es el procedimiento metodoldgico
que utiliza palabras, textos, discursos, dibujos, graficos e
imagenes para construir un conocimiento de la realidad social,
en un proceso de conquista-construccidn-comprobacion
tedrica desde una perspectiva holistica, pues se trata de
comprender el conjunto de cualidades interrelacionadas que
caracterizan a un determinado fendmeno. La perspectiva
cualitativa de la investigaciéon intenta acercarse a la realidad
social a partir de la utilizacion de datos no cuantitativos.”
(Alvarez y Jurgerson, 2007)

De acuerdo a esto, para realizar aproximaciones al objeto de estudio
utilizamos distintos métodos de investigacion cualitativa, entre ellos:



3.1. Recoleccion de datos

Esta tarea, nos permite estar mejor preparados al momento de realizar las entrevistas
y sus andlisis, conocer el contexto en el que se desarrollan los protagonistas y la agrupacién
en si, nos brindara un marco de interpretacién. “Los datos recogidos en esta etapa, pueden
llegar a ser extremadamente valiosos mds adelante” (Taylor y Bogdan, 1987:45). Esta
recoleccién de datos también tiene que ver con la informacién de cada entrevistado, que
genera un contexto, por ejemplo cudl es su trabajo, en dénde vive, hace cudnto que esta
involucrado en la militancia, etc., y cualquier dato que consideremos relevante y que vaya a
influir en la entrevista o en su andlisis.



3.2. Entrevistas

Decidimos realizar entrevistas en profundidad a los distintos referentes de La
Campora en Jujuy, a su referente a nivel provincial y a militantes activos en dicha agrupacién
sin olvidarnos, de los militantes que ya no pertenecen al grupo pero que formaron parte de la
formacién y crecimiento de éste. Las entrevistas se realizaron a fines del afio 2014 y parte del
2015, recordando que nuestro ano de analisis es el 2014.

Los escenarios en donde realizamos las entrevistas fueron escogidos por el entrevistado
teniendo en cuenta su comodidad, y aclarando la posibilidad de grabarlos para no perder
testimonio alguno, manteniendo los cuidados que éste implica, como el de no incomodar al
entrevistado con ésta préctica, por ejemplo. Mientras que los audios de todas las entrevistas
realizadas se encuentran en el anexo de este trabajo final, dispuestos a ser escuchados cuando
sea necesario, al igual que las entrevistas desgrabadas de forma literal.

También se les consultd la autorizacién de tomar sus nombres y apellidos y hacerlos
publicos, respetando en cada caso particular las decisiones tomadas por ellos. Todos ellos
decidieron sin ningtin problema aportar sus datos.

En otros casos, mencionaron tener que pedir permiso para poder hablar de la agrupacién
en este tipo de entrevistas con alguien externo al grupo.

Tomamos como entrevista a los “encuentros cara a cara entre el investigador y los
informantes, encuentros dirigidos hacia la comprensién de las perspectivas que tienen los
informantes respecto de sus vidas, experiencias o situaciones, tal como las expresan con sus propias
palabras” (Taylor y Bogdan, 1987: 101).

Es dificil determinar la cantidad de personas que hay que entrevistar en un estudio
cualitativo, en este caso decidimos hacerlo con doce personas, percibiendo en esta cantidad
de informantes el momento en que no se produce ninguna comprensién auténticamente
nueva (Taylor y Bogdan, 1992:108).

“Es dificil determinar a cuantas personas se debe entrevistar en un estudio
cualitativo. (...) Ni el numero ni el tipo de informantes se especifica de
antemano. El investigador comienza con una idea general de las personas a
las que entrevistard y el modo de encontrarlas, pero estd dispuesto a cambiar
de curso, después de las entrevistas iniciales. Después de completar las
entrevistas con varios informantes, se diversifica deliberadamente el tipo
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de personas entrevistadas hasta descubrir toda la gama de perspectivas de
las personas en las cuales estamos interesados. Uno percibe que ha llegado
a ese punto, cuando las entrevistas con personas adicionales no producen
ninguna comprensién auténticamente nueva” (Taylor y Bogdan, 1987:108).

Al momento de buscar, encontrar y seleccionar informantes, utilizamos la técnica
descripta por Taylor y Bogdan, llamada “bola de nieve”, en donde los informantes ya conocidos
por nosotros, nos llevaban y recomendaban a otros conocidos por ellos, de esta manera poder
acercarnos sin tantas dificultades a las fuentes de nuestra investigacion.

Ademas, fueron seleccionados de acuerdo al rol que desempenaban en la agrupacién; en
general estamos hablando de referentes en las distintas dreas de La Campora, en donde tienen
poder de decision de algunas actividades y van guiando a quienes se semen a su espacio.

Es importante aclararles por anticipado a los entrevistados una duracién aproximada de la
entrevista, para que ellos asistan sin compromisos pendientes y disponibilidad horaria.

Esta entrevista se hizo sin ningin tipo de remuneracién econdémica, de modo semi-
estructurada, con un cuestionario previo pero que permitié introducir nuevos interrogantes que
surgieron de la misma conversacién con el entrevistado.

Este cuestionario previo, fue estructurado tomando distintos ejes tedricos y practicos en
los que se intent6 indagar:

. Participacién politica: buscando la opinidn del entrevistado sobre
la militancia, sus comienzos en esta actividad a nivel personal, la motivacién de esta
decisiéon y el acompafiamiento de su familia y de la sociedad en general.

. Inicios de La Campora: en este ¢je, indagamos sobre los comienzos
de la agrupacién en Jujuy, quienes estuvieron desde un primer momento y como fue el
proceso y crecimiento desde alli.

. Identidad: Aqui intentamos definir y armar la identidad de la
agrupacién, qué es lo que los une y diferencia de otras agrupaciones y qué es lo que los
mantiene vigentes al dia de hoy, atravesando cuestiones ideolégicas, como territoriales
al momento de trabajar y realizar actividades como agrupacion.

. Estructura de La Campora: en este apartado, investigamos sobre la
organizacion de la agrupacién, como estan estructurados organicamente y los distintos
roles que se desarrollan a diario.

. La Sociedad y La Campora: por ultimo, quisimos inmiscuirnos
en la relacién que tiene la agrupacién con la sociedad, teniendo en cuenta también
los medios de comunicacién y las formas de mostrarse ante el resto; esto para poder
vincularlo con el analisis de medios graficos como El Tribuno y Pregén.

Algunos de los comentarios “off de records”, y detalles que hacen a la totalidad de la
interpretacion de la entrevista, fueron anadidos para que tal fin sea l